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A importancia de Planejar
e realizar em
beneficio do cliente

E unanime o reconhecimento mundial
de algumas iniciativas bem-sucedidas
em diversos segmentos empresariais no
Brasil. O desempenho do setor sucro-
alcooleiro e a expansao na producéo
de gréos, cujos resultados combinados
exemplificam o surgimento de progra-
mas de energia renovaveis; a citricultu-
ra, que se expande no mercado interno
e consolida a nossa vocagao de lideres
nas exportagoes; o desenvolvimento da
pecudria, da suinocultura e da avicultu-
ra, resultando em novos investimentos
nos frigorificos; a mineracao, cuja ex-
pansédo esta conduzindo o Pals a atingir
rapidamente os primeiros postos na
exploragdo e industrializagdo de alguns
minérios, e como consequéncia permite
0 aparecimento de empresas brasileiras
de exceléncia mundial na pesquisa e

na producdo, com invejaveis niveis de
produtividade, s&o alguns exemplos.

Diante desses cenérios, o grande
desafio da é&rea de Vendas de Veiculos
da Scania no Brasil e da Rede de Con-
cessiondrias, presente em todo o terri-
tério nacional, serd atender e superar
as expectativas de nossos clientes, res-
pondendo com as melhores propostas
em negocios e servicos. Alinhados com
as diversidades operacionais de nossos
clientes, que atuam nos mais variados
setores da economia brasileira, estamos
aprendendo que a especializagdo no
atendimento deve ser potencializada e
fazer a diferenca no exercicio diario na
busca da rentabilidade e do retorno dos
investimentos.

Foi pensando desta forma que a
Scania instituiu os programas de Seg-
mentacao de Mercados e de Inteligén-
cia Comercial, como ferramentas indis-
pensaveis para ampliar a capacidade e

o tempo de resposta de nosso time de
vendas. O objetivo é quanto mais obter-
mos informacdes, maior o conhecimen-
to dos detalhes dos negdcios de nossos
clientes e, consequientemente, melhor
0 nosso dinamismo, especializacdo e
efetividade no atendimento, gerando
resultados mensuraveis para o transpor-
tador brasileiro.

As nossas equipes de vendas estao
revigorando as informacoes dispo-
niveis em nossos bancos de dados,
retroalimentando com observacoes
adicionais ligadas ao perfil da operacao
de transporte de cada um de nossos
clientes, ao tamanho de suas frotas, aos
planos de manutencéo, a aplicagdo de
implementos e equipamentos necessa-
rios para garantir eficiéncia e qualidade
na operacao. E todos esses dados vém
sendo obtidos em comum acordo com
0s préprios clientes, por meio de um
esforco conjunto com a Rede de Con-
cessionarias Scania no Brasil.

Na prética, quanto mais e melhores
informacoes forem conhecidas, como
por exemplo as exigéncias dos embar-
cadores, as caracteristicas da operacao
de nossos clientes e os requisitos dos
6rgaos gestores, melhor sera a nossa
visao de seus negdcios, e também

a nossa capacidade de apresentar '

Emerson Camargo,
Diretor de Vendas de Veiculos
da Scania no Brasil

propostas criativas e inovadoras. Nem
sempre 0 menor preco, 0 Menor prazo
de entrega, o maior prazo de garantia
refletem atributos basicos desejados
que resultem em garantir a mais efi-
ciente operacdo, o melhor retorno dos
investimentos e, portanto, a rentabilida-
de esperada.

Por isso, todas as informacbes que
estamos obtendo serdo posterior-
mente analisadas por nossos times de
vendas, distribuidas em segmentos de
mercado, negocios e regides, e permi-
tirdo a Scania proporcionar aos nossos
clientes a apresentacao das melhores
ofertas de produtos e servicos no
tempo exato de sua necessidade,
evitando desperdicios, valorizando o
tempo e focando no negécio. Com
isso, pretendemos direcionar cada
vez mais 0 nosso foco, especializar o
nosso atendimento e, principalmente,
constituir a base de um relacionamen-
to dinamico, realizador e positivo com
os transportadores do Brasil.

Foto: Renato Merlini
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Parceria no

Sao Paulo Boat Show

Entre os dias 5 e 10 de outubro, aconteceu no Expo Transamérica, em Sao Paulo, 0 Sao Paulo
Boat Show 2006. A Scania apresentou durante o saldo, em parceria com a Yanmar, 0s motores

6SY e 8SY. Produzidos pela Scania e
comercializados pela Yanmar, os motores
da “Linha SY” tém poténcias de 720 e
900 cavalos e sao indicados para lanchas
de passeio ou pesca esportiva com
comprimento superior a 17 metros. Na
ocasido, foram comercializados trés pares
do 6SY para equipar trés unidades da nova
lancha da Schaefer, a Phantom 500

Especial para 05 cegonheiros

Atletas
mirins

Fabio Gonzalez

Cerca de 130 criangas participaram do 1°
Torneio de Volei realizado, em outubro,
entre 0s quatro ndcleos do Estado de Sao

A Scania apresentou na 9% edi¢do da Exposicao de Transporte do ABC, que aconteceu entre 0s
dias 14 e 16 de setembro, 0s caminhdes P 340 e R 420, ambos na configuracdo 4x2. Realizada
em Sdo Bernardo do Campo (SP), o evento é organizado anualmente pelo Sindicato Nacional dos
Cegonheiros. Na ocasido, aconteceu também o
Il Feirao de Pegas Genuinas Scania (veja matéria
nesta edigao) e um seminario, promovido pela
Scania, com o tema “Seguranca e Tecnologia no

Paulo do projeto VivaVélei apoiados pela
Scania e por sua rede de concessiondrias.
0 evento aconteceu no Scania Clube,
localizado dentro da planta da montadora
em Sao Bernardo do Campo (SP), e reuniu
atletas mirins do proprio clube, dos nucleos

Transporte Rodovidrio de Cargas”

Prémio Aberje
para a competicao
“Melhor Motorista
de Caminhao”

A Scania foi a vencedora do Prémio
o Aberje na categoria Eventos Especiais
na regiao de Sdo Paulo pelas agoes
realizadas durante a
competicao “Melhor
Motorista de Caminhdo do
Brasil” em 2005.
0 prémio é uma iniciativa
da Aberje — Associagao
Brasileira de Comunicagao Empresarial
— e tem o objetivo de contemplar as
melhores praticas das empresas na drea de
Comunicagdo Empresarial.
Com o objetivo de valorizar o motorista de
caminhao como agente fundamental para
a diminuicao dos acidentes nas estradas, a
competicdo “Melhor Motorista de Caminhao
do Brasil” reuniu mais de 11 mil motoristas em
gventos de abril a outubro do ano passado
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apoiados pela Codema em Sao Bernardo

do Campo e em Guarulhos (SP) e do

nlicleo que tem 0 apoio da Quinta Roda, em
Sumaré (SP). 0 VivaVolei é uma iniciativa da
Confederacdo Brasileira de Volei (CBV) que
tem o objetivo de socializar criancas de 7 a
14 anos por meio do esporte [

Rodrigo Machado

Novidades

na Internet

Com o contetdo de caminhdes totalmente reformulado, o site www.scania com.br oferece
agora a oportunidade de localizar o veiculo de seu interesse por meio de filtros diferenciados
como segmento de atuagdo, tipo de cabine ou poténcia. Além disso, o site passou a disponibilizar
informagdes técnicas, catdlogos promocionais e
0 manual do implementador, tudo para orientar
0 transportador na escolha do caminhdo correto
para sua operagao.

0 contetido de motores industriais e maritimos
também foi reformulado e passou a oferecer
informagoes relativas a geradores de energia,
repotenciamento e tecnologia EMS, que elimina
toda a alimentagdo via bomba injetora em linha,
tornando o motor totalmente eletronico. Outra
novidade € a segdo exclusiva com informagoes
das feiras e exposigoes regionais das quais a Scania
participa. Nela estdo as novidades apresentadas pela
Scania para 0s mais diversos segmentos




Informacao aos

navegantes De olho

no coletivo

A Scania, em

parceria com a
Associagdo Brasileira
de Engenharia
Automotiva — AEA,
promoveu o Seminario
de Transporte de
Passageiros, que foi
realizado no Centro

de Convengoes
Milenium, em

Sao Paulo (SP), no dia 18 de outubro. 0
objetivo do semindrio foi proporcionar a0s
participantes a visdo das novas tecnologias
€ seguranga no transporte coletivo de
passageiros, nos segmentos urbano e
rodovidrio I

No dia 25 de outubro,
um grupo de cerca 40
marinheiros do Eixo
Guaruja — Angra dos
Reis esteve na Scania
em um encontro
organizado em parceria
com a Mecmarine,
nova concessionaria da
marca para atendimento
exclusivo de motores.
0 objetivo do evento foi
promover 0s motores
produzidos pela Scania
€, em recente parceria,
comercializados com a marca Yanmar para oS marinheiros, que precisam conhecer com detalhes
0 equipamento, ja que eles tém uma participagdo fundamental na hora do proprietario trocar ou
reformar a embarcagao.

Realizado pela primeira vez, o evento foi composto por palestras técnicas e comerciais sobre o
produto e visita a fabrica. Procurou mostrar também que a concessiondria funciona como canal
direto entre o cliente e a fabrica 1

Divulgacio

Reconhecimento

solene

Christopher Podgorski, diretor geral da Unidade de

Tecnologia
em pauta

Divulgacio

A Scania participou do XIV Simpésio
Internacional de Engenharia
Automotiva — Simea, organizado

pela Associagao Brasileira de
Engenharia Automotiva — AEA, no
Centro Fecomércio de Eventos, em
Sao Paulo (SP). Nos dias 28 e 29 de
setembro, especialistas, estudiosos e
profissionais do setor automobilistico
gstiveram reunidos no evento para

apresentar e conhecer as mais
recentes tecnologias e mostrar novas
solugdes em combustiveis e redugao
dos niveis de poluentes

Vendas e Servigos da Scania no Brasil, e Roberto
Leoncini, gerente executivo de Vendas de Caminhoes da Scania no Brasil,
receberam a Medalha do Pacificador do Exército Brasileiro. A honraria foi
conferida como forma de reconhecimento ao patrocinio da Scania para o
curso de logistica da GETRAM — Geréncia Executiva de Transporte e Mobilizagdo, 0rgao do Exército.
A Medalha do Pacificador foi cunhada no dia 25 de agosto de 1953, em homenagem ao
aniversario do Duque de Caxias. Em 1954, ela passou a ser usada nos uniformes militares e, em
1955, foi transformada em honraria a ser concedida a militares e civis, brasileiros e estrangeiros,
que tivessem prestado assinalados servigos ao Exército, elevando o prestigio da instituigao ou
desenvolvendo as relagoes de amizade entre o Exército Brasileiro e os de outras nagbes M

lemira Lopes de Souza

2
=

compartilhada

A Scania disponibiliza agora uma nova ferramenta
de marketing a rede de concessiondrias por meio
do Coresnet, portal de comunicagao entre a
montadora e seus distribuidores com o objetivo de
padronizar toda a comunicagao da marca. Agora,
as concessionarias podem escolher as pegas
publicitarias que desejam utilizar e personaliza-las
com o logotipo e 0 endereco da casa M
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Cotrasa reposiciona-se dentro da rota de transporte
do Sul do Brasil, muda-se para Sao José dos Pinhais

“Maior e mais
s Cﬂmpleta\
para o cliEnte

e torna-se a maior concessionaria Scania na
Ameérica Latina, em espaco fisico

Em 2001, o chamado Contorno Leste

de Curitiba comecava a absorver o
fluxo de veiculos de carga que antes
atravessava a capital paranaense
pela BR-116. A rota que liga o Sul ao
restante do Brasil transferia-se para
a regido metropolitana de Curitiba e
o volume de caminhdes intensifica-
va-se pouco a pouco. Para atender
a demanda impulsionada a partir

da inauguracao da obra, a Cotrasa,
concessiondria Scania no Estado do
Parand, decidiu transferir sua sede
para Sao José dos Pinhais, na grande
Curitiba, e passa a contar com ins-
talagdes consideradas as maiores da
marca na América Latina.
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Em um terreno de 53 mil me-
tros quadrados e construcdes que
totalizam 15 mil metros quadrados, a
Cotrasa S&o José dos Pinhais dispo-
nibiliza a seus clientes 56 boxes para
atendimento a cavalos-mecanicos e
carretas, além de outros 13 exclusi-
vos para reformas de veiculos. A nova
casa conta ainda com dois gabaritos
para reforma e alinhamento de cabi-
nes, uma cabine de preparacdo para
pintura, duas cabines de pintura, um
gabarito para alinhamento de chassi
e um truck center da Michelin para
pneus. A nova estrutura possibilita a
reducado da permanéncia dos veiculos
em manutencdo na concessionaria.

No comando, encontra-se uma equi-
pe de 115 colaboradores, distribuidos
entre a oficina, venda de caminhdes
e dnibus, pecas, servicos e os setores
administrativos.

“Com a inauguracéo da nova
casa, a Cotrasa passa a oferecer
ao cliente Scania um atendimento
com ainda mais qualidade tanto
na area de Vendas, como na parte
de Servicos. Em um ambiente mais
amplo e agradavel estamos prontos
para atender a um néimero maior de
transportadores, oferecendo a eles
solucoes completas para o seu negd-
cio. Tal disponibilidade ja é reconhe-
cida e prova disso é que, depois de



quatro meses de funcionamento das
novas instalagcdes, prestamos servicos
para praticamente o dobro de vei-
culos”, comenta José Mario Marim,
diretor geral da Cotrasa.

A Cotrasa Sao José dos Pinhais
estd preparada para atender a ca-
minhdes e dnibus dos mais diversos
segmentos. Contudo, na regido o flu-
xo de caminhdes é intensificado pelo
transporte de carga industrial, carga
frigorificada e grdos. Com a mudan-
ca e a capacidade das novas instala-
coes, a oficina da concessionaria tem
recebido mensalmente cerca de 600
caminhoes e a area de Reformas, ou-
tros 20. Segundo Marim, a tendéncia
é que esses nUmeros crescam ainda
mais nos proximos meses.

Construida dentro do padrdo DOS
(Dealer Operating Standard), programa
mundial de padronizacdo de atendi-
mento das concessiondrias Scania, a

Cotrasa Sao José dos Pinhais prepara-se
agora para conquistar a certificacdo do
programa. Além do acesso mais facil e
das instalacdes mais modernas, a casa
foi inaugurada com um ferramental
totalmente renovado e submeteu suas
equipes a treinamentos de reciclagem.
A idéia é obter a certificacdo do DOS
no inicio de 2007.

Na area de Vendas, o objetivo da
Cotrasa Sao José dos Pinhais sera fo-
car parte de seus esforcos em nichos
ainda pouco explorados pela Scania
na regido. A concessiondria comeca a
disponibilizar para testes os cami-

Padrdo mundial: Cotrasa Sdo José dos

Pinhais foi construida de acordo com o DOS,
programa de padronizagdo de atendimento das
concessiondrias Scania

nhoes P 310 e P 270, que atendem
as carretas de trés eixos em curtas e
médias distancias, e estdo voltados
para o transporte de produtos de
baixa densidade e grande volume,
oferecendo baixo custo operacional
e alta produtividade para os trans-
portadores que comegam a diversifi-
car as suas operacoes.

HF

Fotos: Naumar Dal Pai
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Pecas

F tempo de

feirao

Scania leva pecas genuinas da marca,

oferecendo itens a precos competitivos aos
principais eventos regionais de todo o Pais

O Feirdo de Pecas Genuinas surgiu com
o objetivo de divulgar e incentivar a
venda de pacotes de servicos da cam-
panha de marketing “Doutores Scania”,
que disponibiliza para os clientes, até
o final de dezembro, componentes de
motor, caixa de cambio, diferencial

e filtros a precos competitivos. Hoje,
porém, com resultados de vendas
alcancados, a acdo que tem
levado aos principais

eventos regionais
do Pais as pecas
genuinas Scania
torna-se indepen-
dente e deve se
estender por todo
0 ano de 2007.

"“Percebemos que
ao levar as pecas aos princi-
pais eventos regionais do Brasil aproxi-

mamos os clientes

também oportunidade da realizacdo

de negdcios. Até a
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da marca e criamos

gora, aconteceram Scania no Brasil.

feirdes na Feitrans, em Ribeirdo Preto
(SP), na Exposicao de Transporte do
ABC, em Sao Bernardo do Campo (SP),
nos feirdes de seminovos, realizados
em Sorocaba (SP) e Recife (PE), e na
Festa de Sdo Marcos, em Sao Marcos
(RS)", afirma Evaldo Valero, gerente
executivo de Vendas de Pecgas
da Scania no Brasil.
A divulgacdo
do feirdo ocor-
re localmente,

veiculacdo em
radio e folhe-
tos. "Além dos
tradicionais kits de
manutencao preventiva e
corretiva, e de 6leos lubrifi-
cantes, colocamos a disposicao
do cliente todo o nosso portfélio de
produtos”, comenta Lincoln Garcia,
gerente de negdcios de Pecas da

Fotos: Divulgagdo

A compra pode ser efetuada du-
rante o proprio evento, até mesmo
quando este ocorre nos fins de se-
mana. Até o dia 31 de dezembro de
2006, data de término da campanha
Doutores Scania, mais de 100 itens
de motor, caixa de cdmbio, dife-
rencial e filtros também continuam
sendo expostos e negociados nos
feirdes, além das pecas colocadas
em promocao.

A proposta da campanha “Douto-
res Scania” é aumentar as vendas de
Servicos e pecas genuinas e incentivar
a venda de pacotes de servicos dispo-
niveis para o motor, caixa de cambio,
diferencial e filtros, como forma de
assegurar a vida Util dos componen-
tes do veiculo. Até outubro, a agdo
foi reforcada também por um jingle
veiculado pelo programa Siga Bem Ca-
minhoneiro, transmitido por diversas
emissoras de radio do Pafs.

HF




A ~1
A\ 11001
= [

Pela quarta vez consecutiva,
Scania é escolhida como uma das
“Empresas Mais Admiradas no Brasil”

A Scania ocupa, pela quarta vez conse-
cutiva, o primeiro lugar como Montado-
ra e Importadora de Caminhoes na lista
das “Empresas Mais Admiradas
no Brasil”. Essa referéncia, cria-
da ha cerca de uma década, é
uma iniciativa da revista Carta
Capital em parceria com a
consultoria TNS InterScience.

O prémio foi entregue, no
més de novembro, em cerimonia
realizada em S&o Paulo (SP). O
diretor da Scania Latin Ame-
rica, Mauro Marcondes
Machado, que representou
na ocasiao o presidente
da empresa, Michel de
Lambert, recebeu o troféu
das maos do ministro da Educacéo,
Fernando Haddad.

“Obter pela quarta vez consecutiva o
primeiro lugar como Melhor Montadora

e Importadora de Caminhdes na lista
das 'Empresas Mais Admiradas no Brasil’
coloca definitivamente a Scania em lugar
de destaque na opiniao das outras
empresas brasileiras. Esse resultado
expressa o reconhecimento publico
da qualidade de nossos produtos e
servicos”, afirma Lambert.
Em 2006, a pesquisa setorial
englobou 49 ramos de atividades,
seis a mais do que na edicdo ante-
rior, e elegeu as melhores compa-
nhias a partir da avaliacao de 11
quesitos sobre os quais o conceito
de respeitabilidade é construido,
como qualidade de produtos e
servicos, ética, responsabilidade
social e solidez financeira. Para
garantir ainda mais a consisténcia das
informacdes, o nimero de entrevistas
foi aumentado em cerca de 20% em
relacdo ao do ano passado.

mirada

Prémios

Mauro Marcondes
Machado recebe o
prémio da revista
Carta Capital

Fotos: Mdnica Zanon

Nas entrevistas, realizadas por 45
profissionais especializados no setor de
business, os consultados indicaram a
empresa que mais admiram, indepen-
dente da &rea de atuagdo. O levanta-
mento das informacdes foi feito também
pela Internet, mas, sequndo a TNS
InterScience, a adesao dos executivos a
resposta on-line ainda foi pequena.

Na categoria vencida pela Scania, de
Montadora e Importadora de Cami-
nhoes, foram listadas seis empresas.
Além da Scania, concorreram Volvo,
Volkswagen, Daimler Chrysler, lveco e
Ford. Dos 30 pontos possiveis na avalia-
cdo geral da categoria, a Scania somou
27,23. Neste ano, o quesito que mais
pesou na avaliacdo dessa categoria foi a
Qualidade de Produtos/Servicos.

A pesquisa completa esta publica-
da na edicdo especial da revista Carta
Capital de novembro, lancada durante
a cerimonia de premiacao, que con-
tou com a presenca do presidente da
Republica, Luis Indcio Lula da Silva, e de
diversos ministros de Estado.

HF
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seguranca no transito

Quanto IMAIOr

Malis pesado

e .

Impactos da Resolugao que acaba

~com AET (Autorlzagao Espe

Transnto) para bitrens e amplia I|m es de
-~ carga, sao discutidos em seminario de
~-transporte e seguranga

Manica Zanon

A Scania reuniu, no 2° Seminario de
Transporte e Seguranca, realizado em
agosto, representantes do gover-

no e do setor rodoviario de cargas
para avaliar os efeitos da Resolucao
184/05 do Contran — Conselho Na-
cional de Transito, que isenta bitrens
com sete eixos da necessidade de
Autorizacdo Especial de Transito

— AET e altera pesos e dimensoes
maximos das composicoes.

O superintendente técnico da
NTC&Logistica, Associacdo Nacional
do Transporte de Cargas e Logistica,
Neuto Goncalves dos Reis, explica
que a resolucéo foi fruto do movi-
mento “Grito nas Estradas”, coor-
denado pela Frente Nacional dos
Transportes, na cidade de Brasilia,
em outubro de 2005. Na ocasiao, foi
organizada uma carreata composta
por bitrens.

A 184/05 modifica as resolucoes
anteriores 12/98, de pesos e di-
mensdes, e 68/98, de combinacoes
veiculares de carga (CVC), elevando
de 45 para 57 toneladas o Peso Bruto
Total Combinado (PBTC) das CVCs
de duas unidades desde que tenham
comprimento entre 17,50 metros e
19,80 metros.

O texto da resolucdo determina
que essas combinacdes devem estar
equipadas com cavalo mecanico,
sistema de freios conjugados entre
si e com unidade tratora, e que o
acoplamento dos veiculos reboca-
dos seja do tipo automaético e esteja
com correntes ou cabos de aco de
seguranca.

"0 principal objetivo da resolucao
é isentar o bitrem com sete eixos
da necessidade de AET. Esse tipo
de combinagao conquistou grande



Principais alteracoes em relacao ao peso

Configuracao

Cavalo 4x2 + semi-reboque,
trés eixos distanciados

Cavalo 6x2 + semi-reboque,
trés eixos

Cavalo 6x2 + semi-reboque,
dois eixos distanciados

Cavalo 6x2 + semi-reboque,
dois eixos distanciados

Bitrem (isento de AET - Auto-
rizacao Especial de Transito)

< 17,50 m
=l 46,0 toneladas
toneladas
L 48,5 toneladas
toneladas
e 50,0 toneladas
toneladas
45,0 53,0 =
toneladas toneladas —— —— E
45,0 57,0
toneladas toneladas

espaco no mercado devido a sua
capacidade de carga superior, exce-
lente estabilidade, maior capacidade
de frenagem e consumo de pneus
reduzidos”, explica Lauro Pastre
Junior, diretor industrial da Pastre
Implementos Rodoviérios e ex-pre-
sidente da Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Implementos Rodovia-
rios (Anfir).

O aumento do limite de pesos
gera uma discussdo em torno do
impacto nas pontes e pavimentos.
No caso das pontes, a fixacdo do
comprimento minimo dos veiculos
de transporte evita a concentracdo
de cargas, j& que 0s pesos brutos sdo
determinados em funcao da distancia
entre os eixos. Principio que preva-
lece no caso das combinagdes com
mais de 57 toneladas, que deverao
ter pelo menos 25 metros.

“Algumas pontes ndo suportam a
passagem de combinacdes com mais
de 45 toneladas. No entanto, no
caso de restricbes de peso, é direito
da autoridade com jurisdicdo sobre a
via sinalizar o local e multar os infra-
tores”, afirma Reis, da NTC&Logjistica.

Os limites de peso por eixo foram
mantidos inalterados, como no caso
do eixo isolado que, ha 40 anos, é de

10 toneladas. Assim como as toleran-
cias para peso bruto e para peso por
eixo. Mas, evidentemente, o aumen-
to de peso sobre 0s pavimentos pode
causar um grande impacto.

O uso de carretas de trés eixos
distanciados pode reduzir a vida dos
pavimentos devido ao arraste e ao
maior desgaste trazido pelos eixos
isolados. Porém, tecnologias modernas
prevéem a utilizacdo de equipamentos
que compensem o eventual aumento
desse desgaste, como a suspensao
pneumatica e os eixos autodirecionais.

Boa alternativa - Os eixos au-
todirecionais, que ainda custam o
dobro dos convencionais, reduzem
o arraste, aumentado a vida Gtil dos
pneus, reduzindo a tragao horizon-
tal no pavimento. Caso o motorista
queira, pode utiliza-lo em apenas
um dos eixos. Se isso ocorrer, é
recomendado que ele seja instala-
do no primeiro eixo, pois, assim,
o veiculo tende a fechar a curva,
reduzindo o raio de giro, o que j& é
uma vantagem.

“No cendrio atual, o grande
numero de opcdes geradas apds
a resolucdo causou especulacdo
no mercado que, indeciso frente a

grande variedade de combinacoes,
desaqueceu. Agora o mercado
normalizou, sendo que ja se percebe
a circulacao das novas combinagoes
nas rodovias”, esclarece Pastre.
Passada a fase especulativa, a
Anfir acredita que grande parte dos
caminhdes com semi-reboque sera
de carretas com trés eixos conven-
cionais ou com trés eixos, sendo o
primeiro distanciado. Uma pequena
parcela dos transportadores que utili-
zavam caminhodes com tracao 4x2 e
eixos espagados deverd migrar para
as composicoes com os trés eixos dis-
tanciados, as chamadas vanderléias.
O bitrem, apesar de perder participa-
¢do no mercado, ainda sera a princi-
pal configuracao a ser fabricada.
Existem, ainda, aspectos que
envolvem o comprimento e o peso
dos veiculos que poderdo ser modi-
ficados por uma proposta conjunta
feita pela Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Automoto-
res — Anfavea e pela Anfir, em par-
ceria com a NTC&Loglstica, encami-
nhada ao Contran. A proposta esta
em fase de aprovacdo na Camara
Tematica de Assuntos Veiculares.

TN
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TradicGo e
modernidade

em SINtonia

Proprietarios da transportadora capixaba Jolivan
somam sua longa histdria no transporte de cargas
as ultimas novidades tecnoldgicas e fazem a
diferenca com a negociacao de 150 caminhoes
Scania, na maior venda da marca realizada no

Espirito Santo

A histéria da Jolivan comecou antes
mesmo da popularizacdo do transpor-
te de cargas em caminhdes no Brasil.
Deolindo Paganini, patriarca da familia
que viria a fundar a transportadora,

era quem rasgava as montanhas do
Espirito Santo com suas tropas de burro
na metade do século passado. A troca
da tracao animal pela forca de um
pequeno caminhdo aconteceu somente
na década de 1960. Nessa época, Joao
Paganini, filho de Deolindo, desceu

das serras de sua cidade natal, Alfredo
Chaves, rumo ao municipio de Iconha,
dando inicio ao transporte de cana-
de-agucar e acgucar refinado dentro do
préprio Estado do Espirito Santo.

A troca por um caminhdo um pou-
co mais potente deu-se logo a seguir.
Entusiasmado pelos resultados dos ne-
gocios, Jodo resolveu entdo trazer para
atuar ao seu lado os irméos Lindor e
Vansionir. Comegavam entdo, as aven-
turas pelas estradas do Brasil. Os irmaos
expadiram suas atividades passando a
atuar em rotas que ligavam os Estados
do Espirito Santo, Rio de Janeiro, Minas
Gerais e Bahia. A principio eles eram os
préprios e Unicos motoristas, mas com
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0 aumento da carga, especialmente
motivado pelo negdcio iniciado por
eles na compra e venda de madeira no
Sul da Bahia, a frota de caminhdes dos
iIrmaos comecou a crescer.

Em sintese, foram duas décadas de
trabalho, até que surgisse, nos anos de
1980, a Transporte Paganini, que viria a
se chamar, em 1989, Jolivan, nome de-
rivado da juncédo das iniciais dos nomes

dos irmaos Joao, Lindor e Vansionir, e
um longo caminho percorrido até que

a transportadora atingisse o seu status
atual — com uma frota composta por
mais de 800 veiculos leves, médios e
pesados a empresa presta servicos de
transportes para Suzano, Grupo Gerdau,
Companbhia Siderurgica Nacional, Arce-
lor, Procter & Gamble, Bombril, Tintas
Coral e Unilever.

"Nos sé conseguimos crescer dessa
forma porque o foco sempre esteve
totalmente voltado para as necessida-
des de nossos clientes. Foi exatamente
a preocupacao em prestar o melhor
servico que nos fez conquistar embar-
cadores de carga do porte dos quais
a Jolivan atende hoje. Atualmente,
transportamos cerca de 150 mil tone-




ladas por més e para isso contamos
com o apoio de 1,5 mil colaboradores”,
esclarece Lindor Paganini, hoje um dos
diretores presidentes da Jolivan, ao lado
de seus dois irmaos.

Maior venda - A transportado-
ra segue dando exemplos solidos de
equilibrio com as constantes renovagoes
e ampliacdes de sua frota. A Ultima
compra de veiculos aconteceu este ano.
Ao todo, foram adquiridos 150 cami-
nhoes Scania R 420 — 50 para renovacéo
e 100 para ampliacao da frota, na maior
venda realizada pela Scania no Espirito
Santo. Tal crescimento foi impulsionado
especialmente pela conquista de novas
frentes de operacdes da Gerdau em trés
diferentes Estados brasileiros, o que vem
aumentando significativamente o volu-
me de carga transportada pela Jolivan.

"Confirmamos a nossa preferéncia
pela Scania especialmente pelo menor
consumo de combustivel e pelos meno-
res gastos com manutencgao. Em 1990,
optamos por padronizar a nossa frota
com caminhdes Scania para facilitar as
operagoes de nossa oficina mecanica.
No inicio dos anos 2000, contudo,
deixamos de comprar veiculos da marca.
Mas retomamos a parceria com a Scania
e a reafirmamos em mais esta negocia-
cdo. Hoje, temos um excelente relaciona-
mento com o pessoal da area de Vendas
da montadora”, conta Lindor.

MOk E727

Com 22 filiais e pontos de apoio em
varios Estados, as operacbes da Jolivan
cobrem todo o territério nacional. Os
caminhodes Scania recém-adquiridos de-
vem ser integrados a todas as rotas da
empresa sem distincdo. “Quem define a
nossa operacao é o cliente, caminhdes
vao até onde ele deseja e precisa”,
enfatiza Lindor.

Atualmente a transportadora usu-
frui da tecnologia para prover servicos
de transporte com ainda mais quali-
dade. Tendo as suas filiais e pontos de
apoio interligados e gerenciados na
sua sede, em Iconha, a Jolivan garan-
te a disponibilidade e seguranca das
informacbes, que sdo consolidadas e
disponibilizadas a seus clientes com
maior agilidade e confiabilidade para a
tomada de decisoes.

“Para prover as melhores solugdes
em transportes, adotamos um sistema
de controle operacional e logistico em
uma plataforma tecnolégica moderna.
Este sistema foi construido utilizando a
tecnologia da Internet e se integra com
os demais sistemas como ERP — sistema
de gestdo empresarial, sistemas de mo-
nitoramento e rastreamento de veiculos
e o sistema de controle de manutencao

da frota. Nosso intuito é prover um
servico com maior qualidade, seguran-
ca e flexibilidade para nossos clientes
e parceiros”, explica Heider Paganini,
assessor de diretoria da Jolivan, e filho
de Lindor.

Para a manutencdo dos caminhdes,

a transportadora conta com uma equipe

de mecanicos especializados. Os profis-
sionais sao treinados e, periodicamente,
passam por programas de reciclagem.
Nesse processo, a Scania também apdia
a Jolivan com orientagdes e treinamen-
tos. Tal preocupacao com a instrucao
estende-se aos motoristas da transpor-
tadora, que recebem treinamento, além
de um manual de procedimentos criado
especialmente para orienta-los em
relacdo as operagdes da transportadora
quando entram na empresa.

HF

Romulo Felippe
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Com o objetivo de avaliar o desempenho
de diferentes modelos de caminhdes

da mesma marca, a Eurocomparativa é
um teste anual organizado pelas quatro
maiores publicacbes de transporte da
Europa: as espanholas Transporte Mun-
dial e Transporte Profesional; a francesa
France Routes; e a alema Trucker.

Em 2006, os jornalistas presentes no
teste tiveram a possibilidade de avaliar
modelos da Scania com motores Euro 4:
0R420,0R480,0R500e0R620. Na
mesma 0casido, compararam a com-
binacao veicular européia de 16 ou 18
metros e 40 toneladas de peso total com
0 modelo escandinavo de 25 metros e
60 toneladas.

"A conducao dos implementos lon-
gos é tao facil como a das versdes mais
curtas e de 40 toneladas de peso total”,
disse Txetxu Calleja, chefe de testes do
jornal Transporte Profesional. “Pode-se
conduzir uma combinacao longa como
se dirigisse uma curta. Por isso, con-
sidero o veiculo longo a solucdo mais
realista para aumentar a eficiéncia no
tdo sobrecarregado segmento europeu
de transporte”, completa.

Na pauta do dia, os implementos
mais longos e pesados vem sendo
testados em certos trechos rodovia-
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Caminhdes longos sao testados na
Eurocomparativa e ganham terreno

rios de alto transito na
Holanda e na Alemanha.
Segundo um estudo feito
pela VTI (Statens Vag och
Transportforskningsins-
titut), instituto sueco de
pesquisa no segmento de
transporte, o nimero de caminhdes nas
estradas européias seria reduzido em
20% com o uso de veiculos mais longos.
O consumo de combustivel do setor
também abaixaria em torno de 15% e os
custos de operacdo das transportadoras
em 23%.

A reducdo do nimero de veiculos
diminui o impacto ambiental e aumen-
ta a seguranca do transito. "As cifras
confirmam que a combinagéo veicu-
lar escandinava, com uma excelente
rentabilidade e dirigibilidade, é a melhor
solugdo para as estradas européias con-
gestionadas”, declarou Alberto Puerta,
redator técnico da Transporte Mundial e
antigo organizador da Eurocomparativa.

Especialidade Scania - A Scania
apodia o aumento de combinagdes com
comprimento maximo na Europa. "A
marca se especializou nesse tipo de con-
figuracéo e o seu produto é perfeitamen-
te adaptado. Quando a Unido Européia

Da esquerda: Txetxu Calleja, chefe técnico da
Transporte Profesional com Ignacio Bruyel da
Scania Hispania e Alberto Puerta, redator técnico
da Transporte Mundial

mudar as regras sobre o comprimento
maximo das combinagdes de caminhoes
no continente, a Scania estara na linha
de frente”, comentou Puerta.

Segundo Ignécio Bruyel, da area de
Marketing e Comunicacdo da Scania
Espanha, a participacdo na Eurocompa-
rativa 2006 teve como objetivo ajudar
as publicagdes européias do setor a
conhecer o conceito escandinavo de
transporte. “Queremos demonstrar que
a combinagdo de caminhdes longa é téo
leve e manobravel para conduzir como
as combinacoes européias. O teste teve
grande repercussao no setor de trans-
portes da Espanha, e o debate sobre
implementos mais longos foi reativado”,
esclareceu Bruyel.

Por Pablo Fernandez Long

Fotos: Transporte Mundial
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GMG, em parceria com a Scania, investe no conceito de
plantas de geradores de energia em paralelo

Segundo a Agéncia Nacional de Energia
Elétrica, a Aneel, 0 mercado de energia
elétrica experimenta um crescimento da
ordem de 4,5% ao ano, devendo ultra-
passar a casa dos 100 mil megawatts em
2008. Por esse motivo, o planejamento
governamental de médio prazo prevé a
necessidade de grandes investimentos
para a expansao da matriz energética
brasileira, em atendimento a demanda
do mercado consumidor. Assim, as
empresas que atuam nesse mercado pro-
curam, hoje, explorar os diversos nichos
de geracao de energia.

A Scania, por exemplo, que tem
60% das vendas de motores industriais
destinadas ao
setor de grupos
geradores, com
equipamentos que
geram entre 330 e
500 kVA, decidiu,
em parceria com a
Atlas GMG, apostar
recentemente em

¢ ol

de geracéo, sao utilizados dois ou mais
motores de menor poténcia.

A Atlas GMG, empresa de engenharia
elétrica que atua no fornecimento de gru-
pos geradores, foi a primeira a projetar
uma instalacédo do género no Brasil. “O
conceito de dois geradores em paralelo
é uma excelente opcao. J& pudemos per-
ceber diversas vantagens proporcionadas
pelo uso de motores industriais Scania,
€omo um menor prazo de entrega em
relacéo aos outros fabricantes, melhor
consumo de combustivel dos equipa-
mentos e um menor investimento, por se
tratar de um produto nacional que pode
ser adquirido por meio de Finame (linha
de financiamento do

;‘.ﬂu D "J - BNDES)", afirma Evaristo

= 5E ENERG -
AL DE ER= Otaviano de Andrade

Neto, diretor técnico da
Atlas GMG.

Com sede em Anéa-
polis (GO), e em breve
com instalagcoes em
Sao Paulo, a Atlas GMG

AT

um novo segmento
de geracéo de energia elétrica com o
conceito de plantas de geradores em
paralelo, ou seja, com varios geradores
ligados paralelamente em uma Unica
instalacdo, o que também é conhecido
como usina de energia. Nessas plantas,
ao invés de um motor de alta capacidade

oferece uma linha de
grupos geradores para aluguel com po-
téncias de 50 a 1000 kVA, atendendo

a indUstria em geral, shopping centers,
hotéis, entre outros. O primeiro projeto
da empresa com o conceito de plantas
em paralelo foi um grupo gerador de
1000 kVA, do modelo GMG 1000ET1,

Fotos: Ménica Zanon

composto por dois motores Scania DC
12 53A com 500 kVA cada um. Nesse
sistema, o equipamento pode operar
com duas células em plena carga, ape-
nas uma célula ou com as duas células
em paralelo com baixa carga. A empre-
sa ja efetuou um pedido de outros 12
motores Scania para a montagem de
seis grupos geradores.

Segundo Silvio de Oliveira, presi-
dente da Atlas GMG, o consumo e a
autonomia de combustivel sao diferen-
ciais na hora da compra. Foi constatado
que, enquanto um motor de 1000 kVA
consome 240 litros de diesel por hora,
dois motores Scania de 500 kVA conso-
mem juntos 180 litros, o que representa
uma economia de 25%. O tanque de
combustivel dos geradores varia entre
dois mil e quatro mil litros, podendo
gerar até 20 horas de energia continua.

"Os produtos Scania oferecem
uma excelente relacdo custo-beneficio.
Além disso, podemos contar com um
servico de pos-venda eficaz, garantido
em toda a rede de concessionarias da
marca espalhada pelo Pais para efetuar
a manutencao dos nossos motores e
disponibilizar pecas de reposicao com
precos mais baixos em relacdo aos
concorrentes nacionais e importados”,
comenta Oliveira.

N
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Impulsionado pelo aumento da exportagao do
acucar refinado, pelo crescimento do mercado
de veiculos bicombustiveis e pela ado¢ao do
alcool por mercados estrangeiros, o setor
sucroalcooleiro brasileiro destaca-se no
cenario internacional e passa a exigir
solucdes tecnoldgicas capazes de suportar
todas as suas necessidades. Motivada pela
crescente mecanizacao do setor, a Scania

sai na frente para atender as exigéncias
especificas desse mercado e consolida-se
como um dos principais fornecedores de
veiculos e motores para o transporte e a
colheita da cana-de-acucar no Brasil

Trabalho em parceria: caminhoes
Scania fazem o transporte da cana
colhida por mdquinas equipadas com
motores da marca

O Brasil estima uma nova safra
recorde de cana-de-aclcar para o
perfodo de 2006/2007. A previsao é
da Conab — Companhia Nacional de
Abastecimento — em seu segundo
levantamento divulgado em setem-
bro de 2006. Segundo a entidade,
o crescimento de 9,2% em relacdo a
safra anterior é a resposta a expansao
de 321,5 mil hectares de érea cultiva-
da, proporcionada pelos investimentos
dos usineiros em tecnologia e em
novas usinas. Estimada em 471,17
milhdes de toneladas, tal producao
confirmaré o Brasil como maior produ-
tor mundial de cana-de-acucar.

A previsao é que, do total de
cana produzida, 239,39 milhoes de

toneladas, ou seja, 50,6% da produ-
cdo, serao destinadas a fabricacdo de
acucar, 184,98 milhoes, a producdo
de alcool, e o restante, 47,8 milhdes,
a fabricacao dos demais derivados,
como a cachaca, a rapadura e o acucar
mascavo. Impulsionados pela previsao
de recorde na producado mundial de
acucar e pela promessa de que o Brasil
passara a ocupar o espaco deixado
pelo aglcar europeu no mercado
internacional diante da reducéo de
subsidios a exportacdo, os usineiros
investem forte em tecnologia.
Conforme a avaliacéo de analistas
da Sugar On Line, entidade com sede
na Inglaterra, o Brasil deve dominar
metade do mercado mundial de aclcar
refinado dentro de cinco anos, ja que o
Pafs conseguiu que a OMC - Organiza-
cdo Mundial do Comércio — condenas-
se os subsidios ilegais praticados pelos
europeus no setor. A expectativa é de
que cerca de cinco milhoes de tonela-
das de aglcar da Europa deixaram de
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Vendas em alta: Nimero de caminhdes Scania fornecidos para o segmento sucroalcooleiro serd 30% superior em 2006

ser despejadas no mercado inter-
nacional. Porém, segundo a Sugar
On Line tal reducdo néo afetard o
abastecimento de aglcar no mercado
mundial, j& que o Brasil ocupard esse
vacuo criado.

O alcool brasileiro também ganha
expressividade. As exportagdes de-
vem alcancar 3,5 bilhdes de litros em
2006, ante 2,6 bilhoes registrados
no ano passado, conforme estima-
tiva da Unica — Unido da Agroin-
dustria Canavieira de Sao Paulo. O
aumento da demanda mundial por
combustiveis renovaveis somado ao
incremento da producao interna de
veiculos bicombustiveis, que no ano
passado, conforme informacoes da
Anfavea — Associacdo Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Automotores
— superaram as vendas dos modelos
movidos exclusivamente a gasolina,
elevou além dos nimeros de produ-
cao a discusao sobre a regulacao da
oferta de &lcool no mercado interno.

Em frente a tantas demandas,
abre-se diante do setor sucroalco-
oleiro uma série de oportunidades,
mas também uma série de exigéncias.
Produtividade é a ordem do dia. E
quem fornece equipamentos para o
segmento sabe da importancia de
atender especificamente as necessida-
des em todo o ciclo de producéo da
cana-de-aclcar para que esse objeti-
vo se concretize. Com o Projeto Cana,
a Scania saiu na frente, ainda em

2003, para identificar as demandas de
equipamentos para melhor atender as
usinas de cana-de-aclcar e, hoje, par-
ticipa efetivamente neste ciclo desde
a colheita até o transporte do acucar
e do alcool manufaturados.

A andlise das necessidades e
das principais dificuldades enfren-
tadas tornaram-se subsidio para as
areas de Vendas de Caminhoes e
de Vendas de Motores Industriais e
Maritimos da Scania. Com isso, tanto
0s caminhdes da marca, responsaveis
pelo transporte, quanto os moto-
res industriais ou maritimos, que
equipam colheitadeiras e barcacas,
receberam melhorias técnicas. O Pro-
jeto Cana ainda disponibiliza veiculos
para demonstracoes e tem consoli-
dado a marca Scania no segmento
sucroalcooleiro por meio da partici-
pacdo em feiras e eventos do setor.

"0 recente desafio da é&rea de
Vendas de Veiculos da Scania no
Brasil é responder a demanda dos
diversos segmentos que se desen-
volvem nacionalmente, a exemplo
do sucroalcooleiro, com as melhores
propostas em negdcios e servicos.
Sabemos que a especializacdo no
atendimento deve ser potencializada
a fim do aumento da rentabilidade
de nossos clientes. Por isso, nos
empenhamos em iniciativas como o
Projeto Cana, que contempla acoes
exclusivas para o mercado canaviei-
ro”, esclarece Emerson Camargo,

diretor da area de Vendas de Veiculos
da Scania no Brasil.

O resultado dessa atencéo espe-
cial da Scania ao segmento canaviei-
ro ja se reflete nos resultados de ven-
das. Em 2003, a Scania comercializou
59 caminhdes para o setor, 22,5%

a mais que em 2002; em 2004, 66
veiculos foram negociados, percen-
tual 20,4% maior que em 2003; e
no ano de 2005, houve um salto de
143% nas vendas, com a comerciali-
zacao de 155 caminhoes. Para 2006,
a montadora prevé um numero de
vendas de caminhoes para o setor
sucroalcooleiro 30% superior em
relacao ao do ano passado. Numero
impulsionado por vendas como a
realizada para a Usina Cocal, de Para-
guacu Paulista, no oeste do Estado
de Sao Paulo.

A Cocal, que produz cerca de 3,2
milhdes de toneladas de cana-de-acu-
car anualmente, adquiriu recentemen-
te 17 caminhdes Scania, do modelo
R 420 6x4, com previsao de entrega
entre janeiro e fevereiro do préximo
ano. A empresa destina 80% de sua
producédo de aclicar ao mercado de
exportagao e o restante ao mercado
interno, e a producao de alcool na
proporcao inversa, com 20% desti-
nado ao mercado de exportacéo e o
saldo ao mercado interno.

“Estamos crescendo a medida
que aumenta a demanda do mer-
cado e, por esse motivo, investimos

Renato Merlini



constantemente na aquisicao de
novos equipamentos. A Scania tem
se mostrado uma excelente opgao,
porque oferece veiculos que propor-
cionam excelente média de consumo
de combustivel, 6tima dirigibilida-
de, conforto, além de manutencao
disponivel em todo o Brasil”, explica
Marcos Fernando Garms, diretor da
usina Cocal.

As vendas de motores industriais
e maritimos da Scania para o seg-
mento canaviero também caminham
a passos largos. S6 em 2006, cerca
de 200 unidades devem ser negocia-
das no setor. Numero 45% superior
ao do ano passado, que reflete prin-
cipalmente a mecanizacdo da colhei-
ta da cana-de-acUcar na busca pelo
aumento da produtividade. A Case
New Holand ficard com a maior fatia
desse lote, equipando, até o final do
ano, 170 colheitadeiras com motores
Scania, 90% a mais do que em 2005,
tornando-se lider de mercado na
venda de colheitadeiras que utilizam
motores Scania.

A Santal, outra fabricante de
colheitadeiras de cana-de-acucar,
também fechou negdcios com a
Scania durante o ano de 2006. No

total, a empresa equipou 20 maqui-
nas com o motor Scania DI 1240A.
Construidas com o sistema Tanden
de suspensédo, as maquinas, com tra-
¢ao 6x4, movimentam-se sobre rodas
e ndo sobre esteiras, 0 que aumenta
a velocidade da colheita da cana.

As maquinas da Santal, equipadas
com motores Scania, foram adquiri-
das pela usina Cosan, localizada no
interior paulista.

A Coprodia, situada ha 350 qui-
|6metros de Cuiaba (MT), optou por
uma solucao diferenciada para incre-
mentar sua produtividade. A usina
repotenciou, durante 2005 e 2006,
suas oito colheitadeiras com motores
Scania do modelo DSC11 95A de
330 cavalos. “Tinhamos problemas
com o alto custo de manutencéo e
a baixa disponibilidade mecanica
proporcionada pelos motores que
equipavam as nossas colheitadeiras.
Antes de optar pelo repotenciamen-
to, consultamos a opinido de outras
usinas vizinhas e todas indicaram a
Scania. Os resultados vém sendo téo
positivos que, para o0 ano que vem, ja
fechamos a compra de mais duas co-
lheitadeiras equipadas com motores
da marca”, explica Carlos Augusto

de Oliveira, gerente de manutencao
automotiva da Coprodia.

Cerca de 1,7 milhado de toneladas
de cana-de-acUcar é processada pela
Coprodia. Hoje, 40% dessa producdo
é colhida mecanicamente. Conforme
Oliveira, com o incremento da produ-
tividade das maquinas repotenciadas
e a compra dos novos equipamentos
a idéia é ter 50% da producédo da
usina cortada pelas colheitadeiras.
Esse incremento tecnolégico foi, em
parte, facilitado pelo aumento da
demanda de cana-de-acucar no Pafs.

"Além das alteracdes técnicas
disponibilizadas pela Scania para
atender ao setor canaviero, a facil
manutencao, a disponibilidade de
pecas, um servico de pds-venda ativo
sao fatores que tém influenciado o
aumento das vendas da Scania de
motores industriais, utilizados nas
colheitadeiras, e dos motores ma-
ritimos, que ganham espaco equi-
pando os empurradores de barcacgas
que operam no transporte da cana,
principalmente na hidrovia do Tiéte”
afirma Mauro Costenaro, responsavel
pela drea de Marketing de Motores
Industriais e Maritimos da Scania na
América Latina.

HF

~ Renato Merlini

470 milhoes de toneladas:

safra de cana-de-agicar para este ano
terd parte transportada por embarcagdes
fluviais que contam com motores Scania
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Instruir
para CEFESCEer

Cada vez mais preocupada com a qualificacao de seus
motoristas, a Transduarte aposta no treinamento como fator
chave para a conscientizacao da importancia da conducao
segura e eficaz nas rodovias

20 | Rei daEstrada
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Preocupagdo com o treinumento
do motorista reduz o nimero de acidentes e o
consumo de combustivel na Transduarte

Ha algum tempo, o motorista de
caminhao teve que adotar um com-
portamento diferente. Perdeu espaco
no mercado aquele que “apenas”
tinha seu caminhao e sabia dirigir e
ganhou destaque o profissional do
volante que busca sempre renovar
seus conhecimentos, por meio de
Cursos e treinamentos, e se preocupa
também com a aparéncia — tanto
sua quanto do veiculo.

Assim como um grande nimero
de transportadoras brasileiras, a Trans-
duarte, com sede em Novo Hamburgo
(RS), tem concentrado esforcos na

Fotos: Gilmar Gomes

qualificacdo de seus motoristas. Por esse
motivo, a empresa foi buscar no Centro
de Treinamento da Regido Nordeste

do Rio Grande do Sul — Centronor —a
base para a concretizacdo do projeto de
treinamento e conscientizacao que ha
tempos vinha idealizando.

“Procuravamos um programa de
treinamento que formasse profissionais
qualificados e rompesse com o estered-
tipo de que todos os motoristas devem
ser barrigudos e mal-vestidos. Pelo
contrério, a Transduarte sempre partiu
do principio de que os motoristas sdo
seu maior patrimdnio e, por isso, investe
muito neles”, afirma Fabio Gomes,
diretor administrativo e coordenador
de Seguranca, Saude, Meio Ambiente e
Qualidade da Transduarte.

O Centronor, criado e patrocinado
pela Transportes Cavalinho, Rodoviario
Schio e Transportes Bertolini — trés gran-
des transportadores de carga do Nor-
deste galicho —, desenvolveu, em 2003,
um treinamento de cinco dias com aulas
préaticas e tedricas, em mddulos diversos,
em parceria com o Sest/Senat e homo-
logado pelo Departamento Nacional de
Tréansito do Rio Grande do Sul (Detran-
RS). Desde sua fundacao, o centro conta
com o apoio da Scania.

Na Transduarte, os motoristas
comecaram a ser treinados no final
do més de julho. Desde entdo, dos 38
motoristas da empresa, 19 ja passaram
pelo curso e dois estdo em processo de
treinamento, em aulas que abordam
assuntos como apresentacéo e postura,
atendimento ao cliente, documenta-
cao, legislacao, direcao defensiva e
econdmica, alcoolismo, meio ambiente,
mecanica basica e em dinamicas junto a
psicologos do Centronor.

Tal preocupacéo tem apresentado
bons resultados a transportadora, que
pdde constatar uma significativa econo-
mia de combustivel. “Como comecamos
0s treinamentos ha pouco mais de trés
meses, ainda ndo podemos mostrar, com
nlmeros, a nova média de consumo,
mas, certamente, pudemos notar uma
reducao considerdvel”, comenta Gomes.

O numero de acidentes também
apresentou decréscimo. Segundo Go-
mes, a empresa sempre teve um histérico

sem muitos problemas, entretanto, ap6s
a passagem dos motoristas pelo Centro-
nor, foi possivel observar, inclusive, uma
mudanca no tratamento do veiculo. Ele
explica que os motoristas passam a ter
um maior conhecimento tanto mecanico
quanto de produtividade. Isso pode ser
visto pela minimizacao dos desgastes de
pecas e insumos.

“A rentabilidade das operagdes vem
apresentando melhoras, ja que a média
prevista esta sendo atendida. Além disso,
pudemos notar uma melhor postura
e conduta profissional e um relacio-
namento mais amigavel entre nossos
motoristas, que mostram estar buscando
continuamente um maior aperfeico-
amento e demonstram interesse em
aprender”, conta.

Com uma frota de 23 veiculos
pesados, dos quais 20 sdo da marca
Scania, a Transduarte é uma das princi-
pais empresas a atuar no transporte de
matéria-prima, maquinas e componen-
tes, para o setor calcadista do Vale dos
Sinos, no Rio Grande do Sul. A empresa
possui outras 12 filiais, sendo cinco de-
las terminais de carga espalhados pelos
Estados de Sao Paulo, Santa Catarina e
Minas Gerais.

Segundo o Centronor, nesses trés
anos de existéncia a instituicao treinou
cerca de 1,9 mil motoristas. Dados
mostram diferencas consideraveis,
constatadas ap6s o treinamento, no
consumo de combustivel, no tempo
gasto nos trajetos, no indice do uso de
freio de servico e nas marchas realizadas.
A exemplo disso, a média de consumo
de combustivel constatada durante os
proprios treinamentos apresentou uma
melhora de 13,9% quando se faz um
comparativo entre o pré-treinamento e o

pos-treinamento.
™




Curiosidade

Pole position no
transporte

Pela primeira vez, um comboio com mais de

40 caminhoes sai na frente no transporte,
tradicionalmente realizado pela Lubiani, do circo
da Férmula 1 para o GP do Brasil

A Ultima etapa da temporada 2006
de Formula 1 foi marcada por grandes
emocgoes. O piloto brasileiro Felipe
Massa venceu o Grande Prémio do
Brasil de ponta a ponta. O heptacam-
pedo Michael Schumacher encerrou
sua carreira em grande estilo depois de
largar em décimo, chegando a ficar em
Ultimo, e terminar a corrida na quarta
colocagdo. Além do espanhol Fernando
Alonso, que, aos 25 anos, conquistou
seu segundo titulo na categoria.
Emocao também para a empresa
Lubiani, de Piracicaba (SP), que pode
ser considerada a operadora logistica
“oficial” da Férmula 1 no Brasil, ja que,

pelo quinto ano consecutivo, efetuou o4

transporte de todos os veiculos e eqy
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pamentos utilizados no Grande Prémio.

“E uma grande satisfacio poder-
mos, mais uma vez, fazer parte de um
evento de tamanha importancia. Ainda
mais tendo a oportunidade de ver um
brasileiro no lugar mais alto do p6dio
depois de tanto tempo”, afirma Jenival
Dias Sampaio, diretor de Transportes e
Operacoes da Lubiani.

A operacado deste ano envolveu 75
veiculos — cinco deles, do modelo R 420,
adquiridos em marco — todos da marca
Scania, rastreados via satélite, que safram
do Aeroporto de Viracopos, em Campi-
nas (SP), e seguiram em comboio até o
Autédromo de Interlagos, em Sao Paulo

.(SP),.onde a corrida foi realizada no dia

outubro. ? > Tt

O primeiro, dos trés comboios que
pararam a capital paulista, foi o maior
feito pela Lubiani até hoje, com 44 cami-
nhoes. No segundo e no terceiro foram
utilizados 17 e 14 veiculos, respectiva-
mente. As unidades percorreram os cerca
de 120 quilometros em aproximadamen-
te duas horas e vinte minutos.

Durante a operacdo, os veiculos
implementados com pranchas foram
utilizados no transporte de contéine-
res, safety cars, medical cars e grandes
equipamentos; os implementados
com siders, por motivo de seguranca,
carregaram 0s Carros; € 0s com carro-
ceria para carga seca levaram pneus e
equipamentos menores.

O apoio da Policia Militar Rodoviaria
do Estado de S&o Paulo e da Autoban,
concessionaria que administra o sistema
AnhangUera - Bandeirantes, junto a
Central de Engenharia de Trafego — CET,
colaborou para o0 bom andamento da
operacao que, Nesses cinco anos, sempre
aconteceu livre de imprevistos.

Mal a corrida havia terminado e o
trabalho da Lubiani comecava de novo.
Foram necessarias 22 horas para que 0s
100 profissionais envolvidos desmon-
tassem, carregassem os caminhdes e
levassem to;_jq 0 ’eqyipamento devolta -
ao aeroporto. ”Ve"@emos mais uma vez

Ménica Zanon
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Mais que barcos,

Veneza

Veneza precisa de omibus

Com 180 milhoes de
passageiros por ano, a
empresa de transporte
coletivo, ACTV, em Veneza,
depende de veiculos
confiaveis, nao sé na agua,
mas também na terra

 Maurizio Castagna-(a esquerda, no
—— elegante barco oficial de passeio da
ACTV) em companhia de Pino Introini e

-~ Bengst Rasmusen, da Scania Bus ltaly

A Azienda del Consouzio Trasporti
Veneziano (ACTV) é um cliente muito
exigente. A empresa prima por qua-
lidade, confiabilidade, economia de
combustivel, suporte para reparos e
manutencdo e, ainda, preza pelo de-
senho funcional interno e externo dos
veiculos que compoe a sua frota. Por
tudo isso, o 6nibus Scania OmniCity
assumiu grande importancia em suas
operacodes.

“Constatamos que o Scania Om-
niCity satisfaz as nossas exigéncias
porque tem um desenho atraente,
baixo nivel de ruidos, boa dirigibili-
dade, bom espaco de operacdo para
0 motorista, aquecimento e ventila-
¢do adequados e impacto ambiental
reduzido”, acentua Maurizio Castag-
na, presidente da ACTV, hoje a maior
empresa privada que a Scania tem
como cliente na Italia.
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150 barcos da ACTV transitam
pelos canais de Veneza.

E compreensivel que o Scania
OmniCity, com o seu desenho carac-
teristico, tenha conquistado Veneza.
Essa antiga republica italiana tem uma
grande tradicdo na éarea de desenho
industrial. A arquitetura da cidade,
com o Palécio dos Doges na Praca de
Sao Marcos como principal referéncia,
é um bom exemplo disso.

Alideranca de Veneza na antiga
arte da edigdo de livros é uma outra
tradicdo da cidade, assim como os cris-
tais de Murano. E é nesse ambiente, de
riquezas culturais imensuraveis, que a
ACTV opera, levando diariamente para
o trabalho, nos seus 6nibus e barcos,
dezenas de milhares de passageiros,
que totalizam 180 milhdes por ano.

Na alta temporada do turismo, o
transporte coletivo é muito solicitado.
Se ndo ha planejamento, a cidade vira
um caos. Para chegar a Piazzale Roma,
o melhor meio de transporte é o
Onibus ou o trem. O uso de um grande
volume de automdveis é impossivel. A
partir de determinado ponto, o barco
é a Unica alternativa para visitar a par-
te da cidade que esté sobre as dguas.

0Os Scania OmniCity operam em Veneza.
Na foto, a Vila Pisani, um Paldcio dos Doges,
do século XVIIL.
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Atualmente, operam na regido
de Veneza 90 Scania OmniCity. Os
primeiros foram entregues em 2004 e
0s mais recentes, no inicio de 2006.

O pagamento das passagens
representa 75% da receita da ACTV,
para uma média nacional de 40%
no setor. Em caso de problemas no
sistema de transporte, ela é obrigada
a pagar multas. Por esses e outros
motivos, a operagdo permanente dos
Onibus é fundamental para que a
empresa cumpra com 0s seus com-
promissos profissionais. A ACTV tem
oficinas préprias, porém utiliza tam-
bém os servicos da Officina Maggiolo,
representante Scania.

“Com a renovacao das frotas,
precisamos de ajuda para dar treina-
mentos sobre servicos e manutencoes,
sobretudo com as legislagdes mais
severas de emissoes”, diz Franco Bullo,
chefe de manutencao da ACTV. Ele
acrescenta que o suporte da Scania é
importante para que os motoristas se
habituem aos novos veiculos.

Fornecer veiculos a ACTV é um

negocio de prestigio para Scania Bus
ltaly, com repercussdes em outras

partes da Italia. “A nossa filosofia é
conquistar o cliente por meio do conhe-
cimento que temos de suas necessida-
des, da flexibilidade e de uma relacéo
duradoura”, explica Bensgt Rasmusen,
da Scania Bus Italy.

O potencial de negdcios no
mercado de 6nibus urbanos da Itélia
aumenta. A linha Omni é altamente
competitiva. “O mercado atual assimila
de 1,2 mil a 1,3 mil 6nibus urbanos
anuais. Muitas empresas precisam re-
novar as suas frotas. O meio ambiente
torna-se cada vez mais importante. O
interesse por 6nibus a etanol cresce”,
afirma Rasmusen.

No mercado de servicos, 0s
contratos de reparos e manutencgéo
comegam a ser procurados pelas
empresas de transportes urbanos. "A
maior parte das empresas municipais
de transporte de passageiros tem
oficinas préprias. Porém, a demanda
por servicos e financiamento aumenta
com a liberalizacao do setor”, finaliza
Rasmusen.

Por Marcus Olffors, da Italia

Fotos: Dan Boman
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Caminhoneiros relnem-se pela 352 vez na festa de Sao Marcos (RS),
gue tem o apoio da Scania e da Brasdiesel, concessionaria

da marca na regiao

A Scania, em parceria com a conces-
siondria Brasdiesel, participou pela 352
vez da festa de Nossa Senhora Apa-
recida e dos Motoristas, que acontece
anualmente no més outubro na cidade
gaucha de S&o Marcos. Organizada
pela Associacdo dos Motoristas da
cidade, com apoio da Paroquia e da
comunidade local, a Festa de Sao
Marcos é caracterizada por atividades
voltadas aos caminhoneiros da regido,
como missas, campeonatos de futebol,
almoco com as familias e
apresentacao de artistas.
Criada devido ao
grande nimero de
acidentes que acontecia
na década de 1970 en-
volvendo condutores da
regido, a festa teve como
um de seus idealizadores
o padre Osmar Possamai,
que conta, desde aquela
época, com a parceria da
Scania para a realizacdo do evento.
"0 respeito e a fé em Nossa Se-
nhora é o que nos edifica. O apoio da
Scania é essencial para a realizacdo da
celebracao a santa. Unimos o mundo

Scania com a religido para realizar a
festa e receber a bencédo”, afirma o
padre da cidade que conta proporcio-
nalmente com um caminhao para cada
quinze habitantes. Nos anos 80 e 90,
esta proporcdo chegou a ser de um
caminh&o para cada nove habitantes,
0 que valeu a Sdo Marcos o titulo de
“Cidade Mundial Scania”.

Durante os quatro dias da festa,
que neste ano aconteceu de 11 a
15 de outubro, buzinacos feitos
por caminhoneiros da
propria cidade e de
cidades vizinhas que
se concentram em Sao
Marcos, alegraram
o evento. A Scania
| e a Brasdiesel foram
patrocinadoras do
churrasco para os mo-
toristas e convidados,
no dia 14 de outu-
bro. Cerca de 2,5 mil
pessoas participaram dessa parte do
evento na qual foram consumidos
1,4 mil quilos de carne.

O ponto alta da comemoracéo,
porém, aconteceu no domingo. A pro-

cissdo de veiculos reuniu cerca de 640
caminhoes pesados, sendo aproxima-
damente 40% da marca Scania, para
receber a bengdo de Nossa Senhora
Aparecida.

Sérgio Tartare foi um dos condu-
tores que prestigiaram o evento. O ca-
minhoneiro, que participa da procissao
ha 18 anos, desde que ingressou na
profissao, acompanhou o cortejo este
ano em seu Scania T 360 ao lado da
esposa Luciana e da filha Caroline. "Mi-
nha familia faz questao de participar da
procissao e receber a bencao de Nossa
Senhora”, esclarece.

Além da Festa de Nossa Senhora
Aparecida e dos Motoristas, a regido
de Sdo Marcos possui ainda outros
destaques que fazem alusdo ao
universo do motorista de caminhao,
como a concha acustica construida
no formato de uma cabine Scania e
a capela da Associagao dos Moto-
ristas de Sdo Marcos, com diversos
monumentos feitos com pecas de
caminhéo.

Este ano, a Scania e a Brasdiesel
disponibilizaram pela primeira vez aos
cerca de 40 mil participantes do evento
caminhodes Seminovos do programa
SuperZerado e pecas a precos mais
competitivos nos feirdes da marca
que aconteceram simultaneamente as
atracdes da festa.

HF
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Scania Gollection
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Grife

reestilizada

Linha de vestuario e acessorios pessoais com
a marca Scania muda de nome, é totalmente
reformulada e ganha novos itens

Engana-se quem pensa que a Scania
s6 comercializa caminhoes, onibus

e motores industriais e maritimos.

A gama de produtos oferecida pela
montadora vai além dos veiculos
pesados e motores e inclui itens que
podem ser utilizados no dia-a-dia de
qualquer pessoa. Agasalhos, mo-
chilas ou miniaturas dos veiculos s&o
alguns dos produtos que também
levam a assinatura Scania.

Sob o novo titulo de Scania Col-
lection, a antiga linha de SUs (Scania
Utilidades) passou, recentemente,
por reformulagbes tanto em seus
conceitos como no de seus itens.
“Um dos nossos principais objeti-
vos foi aumentar a qualidade dos
produtos e disponibilizar um maior
numero de opcoes. Sabemos que
existem muitas pessoas que sentem
orgulho de carregar a marca Scania
consigo. E por este motivo cada item
foi desenvolvido pensando em dar
maior prestigio a elas”, comenta
Valdir Merlini, chefe de Marketing da
Scania na América Latina.

Para efetuar a mudanca, a area
de Marketing da Scania na América
Latina, em parceria com os departa-
mentos de Comunicagdo, Compras
e Marketing da Scania no Brasil,
executou um extenso trabalho de
pesquisa. “A nova colecao foi pen-
sada para agradar a todos 0s nossos
publicos: empresarios, motoristas
de caminhao, admiradores e os
colaboradores da empresa”, explica
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Pamela Dugois, estagiaria da area
de Sales and Marketing da Scania
na América Latina.

A Scania Collection foi dividida
em cinco linhas distintas para facilitar
a identificacdo dos produtos: Aces-
sorios, Confeccdo, Lazer, Miniaturas
e Vip. Nelas, podem ser encontrados
0S novos itens, como miniaturas
importadas de énibus e caminhdes,
chinelo Scania, capa de chuva, rede
de descanso, além das tradicionais
mochilas, bonés, bolsas e roupas,
que passaram por reformulagoes.

A linha Vip contém artigos
diferenciados, como o Kit Café, que
é composto por duas xicaras e dois
pires com a bandeira do Brasil pinta-
das a mao, um pacote de café 100%
exportacao e um livro que explica a
historia do café no Pais. Também faz
parte da linha um Kit Vinho conten-
do abridor, termdmetro, corta-capsu-
la, tampa com pressao e embalagem
para presente.

Ja disponiveis para compra, todos
os itens do Scania Collection podem
ser encontrados na rede de conces-
sionarias Scania, que tem 94 pontos
espalhados por todo o Brasil. A linha
completa também estd disponivel para
consulta no site www.scania.com.br
dividida por categorias. No proprio
site, 0 usudrio pode localizar a con-
cessiondria Scania mais proxima para
efetuar sua compra.

TN
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O futuro

em

boas maos

Onibus Scania sdo responsaveis pelo transporte diario de cerca de
dois mil estudantes do Instituto Dr. Carlos Pellegrini, na Argentina

A Scania tem forte presenca na Argen-
tina em diversos segmentos. Os cami-
nhoes da marca transportam os pisos
de ceramica utilizados na construcao de
casas. Os motores maritimos ajudam a
obter alimentos do mar.

nenhum dia do ano. Os alunos utilizam
0s Onibus para viajar até nossa reser-
va ecoldgica, os acampamentos e o
Centro Esportivo de Alto Rendimento
Dr. Carlos Pellegrini — Cedar”, conta a
professora Maria Josefi-

As colheitadeiras reco-
lhem a safra. Geradores
bombeiam a dgua que
abastece as cidades.

E os 6nibus, além de
conduzirem os trabalha-
dores a seus postos de
trabalho, também levam
seus filhos a escola.

O Instituto Dr.
Carlos Pellegrini, em San
Miguel de Tucuman, possui dois 6nibus
Scania para transportar, diariamen-
te, cerca de dois mil estudantes, que
cursam os niveis fundamental, bésico,
colegial e profissionalizante. O primei-
ro deles foi adquirido em meados da
década de 90 e o segundo, de dois
andares, foi incorporado em 1999.

“Os veiculos ndo tém descanso em

BOlos: Silo Serber

na Fernandez, reitora da
instituicdo. Claudia Busico,
coordenadora do Departa-
mento de Educacéo Fisica,
acrescenta que, devido a
quantidade de viagens rea-
lizadas, ja estdo pensando
em adquirir a terceira
unidade.

A manutencao dos
veiculos é realizada na
Automotores Pesados — APSA, repre-
sentante Scania que atende a regido
noroeste da Argentina. Devido aos
servicos oferecidos pela concessio-
naria, é possivel planejar no inicio do
ano a manutencgao que sera realizada
durante todo o periodo letivo.

A instituicdo, que conta com 232
funcionérios, foi fundada por um

Argentina

grupo de professores ha 26 anos. Ela
oferece educacdo superior para varias
carreiras de formacao docente. Seu
projeto de educacao se apdia em trés
pilares fundamentais: conhecimento,
ecologia e esportes.

No esporte, por exemplo, em
novembro do ano passado, o colégio
inaugurou o Cedar, uma instalacéo
que cobre oito hectares, localizada a
20 quilémetros da capital argentina. O
local possui campos de futebol, futebol
de saldo, rugbi, hoquei, voleibol,
voleibol de praia, basquete, handebol,
ténis, ténis de mesa, raia olimpica, pista
de atletismo e um estadio coberto com
capacidade para 3,5 mil pessoas.

Para enfatizar a area de ecologia,

o colégio possui uma reserva florestal
e zooldgica de 400 hectares em San
Pedro de Colalao, a 90 quilémetros de
San Miguel de Tucuman, com acesso
livre a todos que queiram visitar. Os
alunos, entretanto, vao 14 acampar trés
vezes por ano. Ali eles aprendem, criam
relacionamentos e realizam trabalhos
préticos sobre o ecossistema.

Ha dois anos e meio, o Canal 10
de San Miguel de Tucuman leva ao
ar o programa “Pellegrini TV Educati-
va”. E uma transmissao realizada por
alunos e professores do instituto. Os
temas abordados estéo relacionados a
cultura, arte, esportes, ciéncias e com as
variadas atividades que a escola realiza.

Por Daniel Jatimliansky, da Argentina
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Para grandes
caminhos

Mexicana OCH Pantli demonstra como ser uma
grande empresa de transporte rodoviario sem
possuir uma frota numerosa

IRIZAR

alvl

Y
anti

Com uma maior capacidade de respos-
a, veiculos e instalacbes modernas e
um servico diferenciado, a mexicana
OCH Pantli superou os obstaculos do
setor, sequindo a risca o significado da
palavra Pantli, que na lingua nahualt
quer dizer pelo Grande Caminho. Para
operar em viagens nacionais e inter-
nacionais, a empresa conta com 15
onibus, dos quais nove sdo Scania e, em
breve, uma nova unidade da marca sera
incorporada a sua frota.

“Optamos pelos 6nibus Scania por
diferentes razdes. Muitos ja haviam

mencionado seus beneficios. A suspen-
sao e a manobrabilidade dos veiculos
foram caracteristicas fundamentais na
hora da escolha. Hoje, podemos com-
provar essas vantagens tecnologicas na
pratica”, afirma Joaquim Torres, diretor
geral da OCH Pantli.

Torres explicou que, além disso, a
empresa sabe que tem a disposicdo um
excelente servigo de p6s-venda em todas
as concessiondrias Scania do México.
“Essa é outra das vantagens. Temos as-
sisténcia em toda a rede de distribuido-
res”, explica. A OCH Pantli tem mais de

20 anos de experiéncia no setor e, por
isso, conhece com perfeicdo as exigén-
cias das classes de servicos que atua.

“Fomos aprendendo com o turismo
rodoviario nacional e internacional. Nos
preparamos para responder as neces-
sidades dos usuérios. Anteriormente,
0s Onibus convidavam os passageiros a
dormir. Essa perspectiva mudou. Agora,
nossos veiculos os convidam a curtir a
viagem, e a tirar dela o melhor provei-
10", esclarece Torres.

Com a experiéncia, a OCH pdde
conhecer bem os turistas estrangeiros,
que vao ao México. “Quando chegam
sabendo que a empresa que os trans-
portard tem o nome de OCH Pantli e
aprendem o significado desse nome,
ja se sentem dando um 6timo primeiro
passo em sua visita ao pais”, comemo-
ra Torres.

A OCH Pantli especializou-se em
viagens fretadas. Sua regido de atuacdo é
praticamente todo o México, embora seus
principais clientes viajem mais freqliente-
mente até o sudeste do pafs, para locais
como Puebla, Veracruz, Oaxaca, Chiapas,
Quintana Roo, Campeche, e outros.

Parte do trabalho da empresa é
estimular os turistas a desfrutar das pai-
sagens e lugares mexicanos. Ao tran-
sitar por eles a visdo permitida por um
Onibus é totalmente diferente da que se
tem quando se viaja em um automovel.
Pode-se observar as belezas dos lugares
em qualquer periodo do dia.

“Nosso conceito de operacéo é
que uma empresa grande ndo é a que
possui mais unidades. A companhia
grande é a que presta um servico de
consultoria aos passageiros e integra os
operadores aos grupos, de maneira a
superar todas as expectativas dos clien-
tes. Isso é precisamente o que a OCH
Pantli oferece”, afirma Torres.

Torres enfatiza que todos os seus
operadores sabem que o primeiro
contato dos usuarios com o 6nibus
é importante. Por isso, as unidades
sempre se encontram impecavelmente
limpas e em perfeitas condicbes para
viajar. “Isso é igualmente indispensa-
vel tanto em percursos longos como
curtos. Os 6nibus estao sempre prontos
para partir”, finalizou.

Por Miriam Ramirez Hernandez, do Mexico



Comprometimento
com o tecnologia

Aquisicao de 24 6nibus K 400 8x2 reafirma a confianca da
Transportes Cruz del Sur nas vantagens tecnologicas dos

produtos Scania

Em 1960, a familia Misad, constituida por
empresarios do sul do Peru, iniciava ope-
racoes de transporte de passageiros nessa

regido. O nome da empresa ndo poderia
ter sido melhor escolhido: Expresso Cruz
del Sur. Foi no final dos anos 70 que ela
comecou a realizar a competitiva rota
para Lima, tendo, para isso, de adotar a
tecnologia veicular exigida por estradas
como a Rodovia Pan-americana.

Em meados dos anos 80, a Cruz del
Sur passou para o controle da familia
Ibarcena, que se dedicava ao transporte
pesado de carga entre outras atividades
empresariais. Angel Ibarcena Reinoso
estava na direcdo desse grupo empresa-

rial familiar, ajudado por seus filhos Carlos
e Jorge. Na ocasido, a empresa transferiu
entao seu centro de operacdes para Lima,

passando a operar nas rodovias de todo
0 pais.

Até o inicio dos anos 90, a Cruz del
Sur tinha se expandido de forma a aten-
der a todos os segmentos do transporte
de passageiros, atuando com abrangén-
cia nacional. Mas, desde entdo, mudou
seu perfil, para apostar em servicos dife-
renciados, atendendo a clientes cada vez

mais exigentes, em busca de satisfazé-los
nos menores detalhes.

Para agregar valor a organizacao, foi
necessario escolher as mais modernas
tecnologias requeridas na administracdo
de uma empresa de transportes que
devem integrar os 6nibus, a manutencao
técnica, a programagao das rotas, os ter-
minais, as comunicacoes e os sistemas de
reservas. Somente o melhor que existisse
poderia ser satisfatorio.

Marcopojp

CRUZDEL SR

Peru

Hoje, a Cruz del Sur possui uma frota
de 188 dnibus que atendem aos dois
segmentos mais exigentes do publico
peruano, com categorias de servicos
denominadas Imperial e Cruzeiro. Do
total, 55 sdo veiculos da marca Scania,
dedicados a categoria Cruzeiro, a mais
exclusiva da empresa.

Para operar uma frota desse porte,
com as elevadas exigéncias que se im-
puseram, a Cruz del Sur conta com 800
funcionérios altamente qualificados, que
atuam em todo o Peru. Seus programas
de capacitacdo os mantém atualizados e
motivados para dar a melhor atencéo a
seus Onibus e a seus passageiros.

"Buscamos a melhor tecnologia
disponivel. Tal requisito reside na nossa
estratégia geral e temos desenvolvido
servicos diferenciados, com os quais lide-
ramos o mercado nacional. Entretanto,
isso implica em assumir maiores com-
promissos e entrar em segmentos cada
vez mais exigentes. Por isso, em relacdo a
tecnologia veicular escolnemos a Scania”,
comenta Jorge Ibarcena, Presidente da

Diretoria da Cruz del Sur.

Um recente acordo comercial firma-
do com a empresa Transportes Cruz del
Sur para o fornecimento de 24 6nibus K
400 8x2, reafirmou a lideranca tecnolé-
gica da Scania no segmento de dnibus
para transporte de longas distancias. Ela
é hoje a Unica marca no Peru a oferecer
chassis para 6nibus com tragdo 8x2
originais de fébrica.

Por Desirée Lustig, do Peru

Fotos: Desirée Lustig
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Coopercarga
em alta

A Coopercarga recebeu o prémio Top
Exportacdo, concedido pela Associagdo de
Dirigentes em Vendas e Marketing — ADVB/
SC, que premiou pequenas, médias e grandes
empresas catarinenses que se destacaram

na busca de novos mercados para produtos

€ Servigos. A cooperativa foi premiada como
melhor Operador Logistico, pelas atividades
realizadas na filial de Itajai (SC), onde implantou seu primeiro terminal de contéineres ha

trés anos. Hoje, a Coopercarga ja mantém em pleno funcionamento o Terminal de Salvador,

na Bahia, e também o Terminal do Guaruja, em Sao Paulo, que foi inaugurado na segunda
quinzena de setembro.

0 selo Top Exportagao foi criado para estimular o empresariado catarinense no desenvolvimento
de estratégias e aperfeigoamento de produtos, visando o mercado externo, e contribuindo,
assim, com o aumento do volume de negécios efetuados no Estado M

Dagnor Schneider, da Coopercarga, recebe o prémio da ADVB/SC

80 anos de
Expresso de Prata

No dia 4 de novembro, 0 Expresso

de Prata, cliente Scania desde 1981,

completou 80 anos. A empresa de

transporte rodovidrio de passageiro, com

sede em Bauru, atende hoje 24 linhas no

Estado de Sao Paulo, que vdo do litoral (Santos, Sdo Vicente e Praia Grande) até a divisa
com Mato Grosso do Sul. Sdo 140 mil metros quadrados de areas de garagens localizadas
em pontos estratégicos. O Expresso de Prata transporta aproximadamente 300 mil
passageiros por més. Sua frota conta com 350 6nibus, sendo 220 chassis Scania M

Divulgacdo

Aquisicao
consciente

No dia 13 de setembro,
foi realizado um evento na
Suvesa de Eldorado do Sul
para a enirega de cinco
chassis Scania K 270 para

Reconhecimento no

transporte

0 diretor de relagdes institucionais da

DM Transporte e Logistica Internacional e
presidente da ABTI — Associagdo Brasileira
de Transportadores Internacionais, Luiz
Alberto Mincarone, recebeu, no dia 24 de agosto, o Troféu Mérito do

Vitoria

da educacao

Diretoria da Fabet recebe prémio do Denatran

0 programa Caminhao Escola da Fundagao
Adolpho Bésio de Educagdo no Transporte

— Fabet venceu o VI Prémio Denatran de
Educacdo para o Transito, promovido pelo
Ministério das Gidades. O concurso é
direcionado a instituicoes, criangas, jovens,
educadores, profissionais de transito e
profissionais da comunicagdo, com objetivo
de estimular a sociedade a pensar no transito
dentro do contexto da cidade, da relagao com
0 meio ambiente e na qualidade de vida do
cidadao. Por meio do concurso, o Denatran
quer contribuir para que o Pais tenha um
transito mais sequro, civilizado e humano,
reduzindo com isso 0 nimero de acidentes.
0 programa Caminhdo Escola é apoiado pela
Scania desde sua criagao, em 1995

Divulgacdo

a Turismo Silva, empresa
de fretamento continuo de
Porto Alegre, que conta com uma frota de 90 unidades.

Esses onibus serdo utilizados no transporte de colaboradores da
petroguimica Braskem. Segundo Jaime José da Silva, diretor da Turismo
Silva, 0s principais fatores para a escolha da marca foram a economia,

0 cuidado com o meio ambiente e os programas de demonstragao
dinamica promovidos pela montadora em 2005 e 2006. De 14 para ¢4, a
empresa adquiriu quatro unidades do modelo K 310 I
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g Transportador Gaticho 2006, em votacdo realizada entre 0s associados

do Setcergs — Sindicato das Empresas de Transporte de Cargas no
Estado no Rio Grande do Sul.

A DM possui sede em Eldorado do Sul (RS), e filiais em Sao Paulo,
Buenos Aires, Santiago do Chile e Montevidéu, além de representantes
nas principais fronteiras com o Brasil. A homenagem, que tem o
objetivo de reconhecer publicamente os transportadores gatichos que
contribuiram para o desenvolvimento do transporte e logistica no Rio
Grande do Sul e no Pais, foi instituida pelo Setcergs em 1989 M



Rede de Concessionarias Scania

-Porto Ferreira
Mevepas - Tel. (54) 3317-9600 Quinta Roda - Tel. (19) 3581-4144
E-mail: mevepas@pro.via-rs.com.br E-mail: grodapf@quintaroda.com.br
- Pelotas - Presidente Prudente
Suvesa - Tel. (53) 3274-3535 P B. Lopes - Tel. (18) 3908-7090

PARA -Passo Fundo

ALAGOAS
- Rio Largo -Belém
Novepe - Tel. (82) 3262-1414 Itaipu Norte - Tel. (91) 3242-0304
E-mail: novepeal@novepeal.com.br E-mail: belem@itaipunorte.com.br

AMAZONAS
-Manaus

Supermac - Tel. (92) 2101-4043

E-mail: supermac@supermac-am.com.br
BAHIA
-Barreiras

Movesa - Tel. (77) 3611-4831

E-mail: consolebarreiras@movesa.com.br
-Feira de Santana

Movesa - Tel. (75) 3602-9400

E-mail: administracaofeira@movesa.com.br
-Salvador

Movesa - Tel. (71) 3281-9100

E-mail: ssageral@movesa.com.br
- Teixeira de Freitas

Movesa - Tel. (73) 3292-5200

E-mail: txfgeral@movesa.com.br
- Vitéria da Conquista

Movesa - Tel. (77) 3423-5135

E-mail: conqgeral@movesa.com.br
CEARA
-Fortaleza

Conterranea - Tel. (85) 3279-2222

E-mail: lisboa@conterranea.com.br
DISTRITO FEDERAL
- Brasilia

Varella - Tel. (61) 2104-5000

E-mail: veiculos.df@varellaveiculos.com.br
ESPIRITO SANTO
-Viana

Venac - Tel. (27) 2123-7900

E-mail: veiculos@venac.com.br
GOIAS
- Aparecida de Goiania

Varella - Tel. (62) 4006-4000

E-mail: varella@varellapesados.com.br
-Rio Verde

Varella - Tel. (64) 3611-5500

E-mail: varella@varellapesados.com.br
MARANHAO
-Balsas

Alpha - Tel. (99) 3542-9494

E-mail: alpha.bls@alphamaquinas.com.br
- Imperatriz

Alpha - Tel. (99) 2101-6060

E-mail: alpha.imp@alphamaquinas.com.br
-Sao Luis

Alpha - Tel. (98) 3214-1919

E-mail: alpha.slz@alphamagquinas.com.br
MATO GROSSO
- Cuiaba

Rota-Oeste - Tel. (65) 3611-5000

E-mail: diretoria@rotaoeste.com.br
-Rondonépolis

Rota-Oeste - Tel. (66) 3411-5555

E-mail: rondonopolis@rotaoeste.com.br
-Sinop

Rota-Oeste - Tel. (66) 3511-1500

E-mail: comercialsnp@rotaoeste.com.br
MATO GROSSO DO SUL
-Campo Grande

P B. Lopes - Tel. (67) 3393-5080

Homepage: www.pblopes.com.br
MINAS GERAIS
-Betim

Itaipu - Tel. (31) 2103-0600

E-mail: itaipube@itaipumg.com.br
-Contagem

Itaipu - Tel. (31) 3399-1000

E-mail: itaipu@itaipumg.com.br
- Governador Valadares

Covepe - Tel. (33) 2101-9700

E-mail: covepe@covepegv.com.br
-Juiz de Fora

Itaipu - Tel. (32) 3221-3092

E-mail: itaipujf@itaipumg.com.br
- Montes Claros

Itaipu - Tel. (38) 3213-2200

E-mail: itaipumc@itaipumg.com.br
-Muriaé

Covepe - Tel. (32) 3729-3444

E-mail: veiculos@covepe.com.br
-Patos de Minas

Itaipu - Tel. (34) 3822-5555

E-mail: itaipupm@itaipumg.com.br
-Pouso Alegre

Codema - Tel. (35) 3422-5600

E-mail: pousoalegre@codema.com.br
- Uberlandia

Escandinavia - Tel. (34) 3233-8000

E-mail: escandinavia@nanet.com.br

-Maraba
Itaipu Norte - Tel. (94) 3322-6262
E-mail: maraba@itaipunorte.com.br
-Marituba
Itaipu Norte - Tel. (91) 4005-2222
E-mail: itaipunorte@itaipunorte.com.br
- Paragominas
Itaipu Norte - Tel. (91) 3738-1684
E-mail: paragominas@itaipunorte.com.br
-Santarém
Motomap (Exclusiva para Motores Industriais e Maritimos)
Tel. (93) 3523-1109
E-mail: motomapsz@netsan.com.br
PARAIBA
-Bayeux
Novepa - Tel. (83) 3232-1686
E-mail: novepa@novepa.com.br
- Campina Grande
Novepa - Tel. (83) 3335-6633
E-mail: novepacam@novepa.com.br

PARANA

- Cascavel

Cotrasa - Tel. (45) 3225-6011

E-mail: cotrasa-cv@cotrasa.com.br
- Curitiba

Cotrasa - Tel. (41) 3346-0202

E-mail: cotrasa-ph@cotrasa.com.br
- Guarapuava

Cotrasa - Tel. (42) 3624-2188

E-mail: cotrasa-gp@cotrasa.com.br
-Londrina

P B. Lopes - Tel. (43) 3329-0780

Homepage: www.pblopes.com.br
- Maringa

P B. Lopes - Tel. (44) 3228-5757

Homepage: www.pblopes.com.br
- Pato Branco

Cotrasa - Tel. (46) 3224-8080

E-mail: cotrasa-pb@cotrasa.com.br
-Ponta Grossa

Cotrasa - Tel. (42) 2101-5600

E-mail: cotrasa-pg@cotrasa.com.br
-Sao José dos Pinhais

Cotrasa - Tel. (41) 3299-7272

E-mail: cotrasa-spj@cotrasa.com.br

- Petrolina
Novepe - Tel. (87) 3864-5000
E-mail: noveppet@uol.com.br

- Recife
Novepe - Tel. (81) 2128-8228
E-mail: novepe@novepe.com.br

PIAUI
-Teresina

Alpha - Tel. (86) 3220-6700

E-mail: alpha.the@alphamaquinas.com.br

-Barra Mansa
Equipo - Tel. (24) 3348-3332
www.equiporj.com.br

-Rio de Janeiro
Equipo - Tel. (21) 3452-9600
www.equiporj.com.br

RIO GRANDE DO NORTE

- Mossoré
Conterranea - Tel. (84) 3315-0350
E-mail: conterranea@conterranea-m.com.br

RIO GRANDE DO SUL

-Canoas
Suvesa - Tel. (51) 3462-4646
E-mail: canoas@suvesa.com.br
- Caxias do Sul
Brasdiesel - Tel. (54) 3238-0900
E-mail: brasdiesel@brasdiesel.com.br
-Eldorado do Sul
Suvesa - Tel. (51) 3481-5050
E-mail: eldorado@suvesa.com.br
- Garibaldi
Brasdiesel - Tel. (54) 3463-8800
E-mail: brasdiesel.pecas.gb@brasdiesel.com.br
-ljui
Brasdiesel - Tel. (55) 3331-0500
E-mail: brasdiesel.adm.ij@brasdiesel.com.br
-Lajeado
Brasdiesel - Tel. (51) 3714-7700
E-mail: brasdiesel.lj@brasdiesel.com.br
-Palmeira das Missoes
Mepal - Tel. (55) 3742-1770
E-mail: mepal@mbksnet.com.br

E-mail: pelotas@suvesa.com.br
-Portao

Suvesa - Tel. (51) 3562-3335

E-mail: portao@suvesa.com.br
-Porto Alegre

Orbid (Exclusiva para Motores Industriais e Maritimos)

Tel. (51) 2131-5100

E-mail: werner@orbid.com.br
-Uruguaiana

Mariani - Tel. (55) 3413-2013

E-mail: eletricamariani@uol.com.br
-Vacaria

Mecacil - Tel. (54) 3232-1433

E-mail: mecacil@mecacil.com.br

-Ji-Parana

Rovema - Tel. (69) 3421-5696

E-mail: rovemaji-parana@rovema.com.br
-Porto Velho

Rovema - Tel. (69) 3222-2766

E-mail: rovema@rovema.com.br
-Vilhena

Rovema - Tel. (69) 3322-3715

E-mail: rovemavilhena@rovema.com

- Biguacu
Ediba - Tel. (48) 3296-0011
E-mail: biguacu@ediba.com.br
- Concérdia
Ediba - Tel. (49) 3442-5011
E-mail: concordia@ediba.com.br
- Cordilheira Alta
Ediba - Tel. (49) 3328-0111
E-mail: cordilheira@ediba.com.br
- Itajai
Mevale - Tel. (47) 3341-0800
E-mail: mevale@mevepi.com.br
-Joinville
Meville - Tel. (47) 3473-7597
E-mail: meville@mevepi.com.br
-Lages
Ediba - Tel. (49) 3221-3411
E-mail: lages@ediba.com.br
-Picarras
Mevepi - Tel. (47) 3345-0577
E-mail: mevepi@mevepi.com.br
-Rio do Sul
Mevesul - Tel. (47) 3525-3575
E-mail: mevesul@mevepi.com.br
-Tubarao
Ediba - Tel. (48) 3628-0511
E-mail: tubarao@ediba.com.br

SAO PAULO

- Aracatuba
Quinta Roda - Tel. (18) 3631-1010
E-mail: grodaar@quintaroda.com.br
- Araraquara
Escandinavia - Tel. (16) 3301-1000
E-mail: escandinavia@sunrise.com.br
-Bauru
Quinta Roda - Tel. (14) 3223-2626
E-mail: grodaba@quintaroda.com.br
- Cacapava
Codema - Tel. (12) 3653-1611
E-mail: cacapava@codema.com.br
- Guaruja
Mecmarine (Exclusiva para Motores Industriais e Maritimos)
Tel. (13) 3355-5424
E-mail: mecmarine@mecmarine.com.br
- Guarulhos
Codema - Tel. (11) 2199-5000
E-mail: guarulhos@codema.com.br
Codema - Seminovos - Tel. (11) 2148-1400
E-mail: seminovos@codema.com.br
-Jundiai
Codema - Tel. (11) 4817-0900
E-mail: jundiai@codema.com.br

O servico que cuida do seu Scania
24 horas, 365 dias por ano

0800 019 4224

www.scania.com.br

Tel. (00562) 3940-0400

-COLOMBIA - Santafé de Bogota
Tel. (00571) 268-3200

-COSTA RICA - San Jose
Tel. (00506) 290-2255

-EQUADOR - Quito
Tel. (00593) 22440-765

-GUATEMALA - Guatemala
Tel. (00502) 4-711333/4-735867

- MEXICO - México D. F.
Tel. (005255) 5078-0300

-NICARAGUA - Managua
Tel. (005052) 631151/331152 a 331159

-PARAGUAI - Asuncion
Tel. (0059521) 50-3921 a 50-3928/50-3720

Tel. (00511) 241-3016
-REPUBLICA DOMINICANA - Sto. Domingo
Tel. (001809) 530-2850
-URUGUAI - Montevidéu
Tel. (005982) 924-0433/0435
-VENEZUELA - Valencia
Tel. (0058241) 871-8090

Homepage: www.pblopes.com.br

Codema - Tel. (13) 3821-6711
E-mail: registro@codema.com.br

Escandinavia - Tel. (16) 3969-9900
E-mail: escandinavia@convex.com.br

P.B. Lopes - Tel. (14) 3378-4115
Homepage: www.pblopes.com.br

Codema - Tel. (11) 2179-0000
E-mail: santoandre@codema.com.br

Codema - Tel. (13) 3203-2980
E-mail: santos@codema.com.br
-Sao José do Rio Preto
Escandinavia - Tel. (17) 3215-9770
E-mail: escandinavia@riopreto.com.br
-Sao Bernardo do Campo
Codema - Tel. (11) 4396-6336
E-mail: saobernardo@codema.com.br

Codema - Tel. (15) 2102-7850
E-mail: sorocaba@codema.com.br

Quinta Roda - Tel. (19) 3854-8900
E-mail: quintaroda@quintaroda.com.br

-Nossa Senhora do Socorro
Movesa - Tel. (79) 3253-1204
E-mail: movesa@movesa.com.br

TOCANTINS

MCM - Tel. (63) 3311-4000
E-mail: mcm@mcmtocantins.com.br

MCM - Tel. (63) 3421-2447
E-mail: mcm@mcmtocantins.com.br

Scania na América Latina

-ARGENTINA - Buenos Aires
Tel. (00543327) 451000

-BOLIVIA - Santa Cruz de la Sierra
Tel. (005913) 349-2828
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PROCONVE

HOMOLOGADO

Scania P 420. e
Economia, poténcia e
resisténcia para o trabalho.

Tecnologia, forca, poténcia, desempenho, capacidade de superagao, resisténcia e muita seguranga. Essas sao algumas das
caracteristicas que tornam os veiculos Scania 6x4 ideais para quem faz da cana-de-agtcar uma atividade fundamental para
a economia brasileira. Disponiveis no modelo e na estrutura que o mercado sempre exigiu, os veiculos Scania 6x4 oferecem:

e Cavalo mecanico para composigoes tipo Rodotrem e plataforma para Romeu e Julieta, Treminhao e Tetraminhao;
® Maior capacidade de tracao do mercado, até 150 toneladas;

e Maior capacidade de carga do mercado, 8,5 toneladas no eixo dianteiro e 30 toneladas no conjunto traseiro;

¢ PBT de 38,5 toneladas;

¢ Todas as cabines com célula de sobrevivéncia, além de banco do operador e cabine com suspenséao a ar.

E mais. Tudo isso com uma vantagem que nao poderia ser melhor: a maior economia com o melhor desempenho da categoria.

www.scania.com.br

RINO



