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editorial

MAIS FORTE NA
AMERICA LATINA

Esta primeira metade da década de 90 estd
mudando rapidamente o perfil econémico da
América Latina. Os paises da regido, acompa-
nhando a tendéncia mundial, abrem suas
economias e finalmente encontram os caminhos
do seu desenvolvimento . E tudo indica que a
atual tendéncia de crescimento continuard firme
nos préximos anos. A economia latino-americana
muda e, junto com ela, mudam as empresas e,
em particular, a Scania.

A América Latina representou, em 1994,
cerca de 30% da produgdo e das vendas globais
da Scania. E uma participagdo muito importante.
E a tendéncia é de fortalecimento e expansao
desta posicao da regido nos negdcios mundiais
da empresa. Por isso, a Scania procura
consolidar-se definitivamente como uma das
principais fabricantes latino-americanas de
velculos de transporte, com firme presenca em
todos os paises.

Para atingir este objefivo, a Scania esta se
transformando. Com a criagdo, em fins do ano
passado, da Scania Latin America, uma estrutura
de coordenacao da produgao e das operagoes
da empresa nos paises latino-americanos, esta ‘ s : o :
deixando de ser simplesmente brasileira, L sCoequtin iy (111 FITCISMLICH e Lm—
argentina ou mexicana, para se transformar em e X cleEmeee™
uma empresa supranacional na regiao. > L

Sao vdrias as atividades que estao sendo
desenvolvidas para isto. A Scania inaugurou,
recentemente, uma unidade produtiva no México;
uma nova filosofia de trabalho esta sendo
implantada no Brasil e na Argentina; as atividades
de produgéo e comercializagdo estao sendo
coordenadas; o intercambio entre as diversas
unidades da regiao esta sendo intensificado; e
novos investimentos estdo sendo realizados no
sentido de modernizar e ampliar a produgéo.

Esta caracteristica supranacional da empresa
na América Latina, ja se torna uma realidade. E
com todas as vantagens que isto pode trazer a
nivel de eficiéncia, modernidade, capacidade de
produgao, menores custos, competitividade,
qualidade de produto e, principalmente,
confiabilidade para seus clientes.

Ou seja, a Scania é hoje uma empresa que se
prepara definitivamente para atender a nova
América Latina, investindo, produzindo e
oferecendo ao mercado solugdes em termos de
tecnologia de transporte que possam contribuir
para o desenvolvimento dos transportes
radovidrios de cargas e passageiros da regiao.
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reportagem

Nos ultimos anos, o

movimento de caminhdes no porto
seco de Uruguaiana, cruzamento de
fronteira entre Brasil e Argentina,
aumentou em mais de 500%. Na sua maioria
Scania, os pesados encontram ali-a melhor infra-
estrutura aduaneira do Brasil. Ainda ha problemas de
filas e demora no desembaraco documental, mas
solugcbes mais praticas estao avangando e até o
final deste ano as aduanas dos dois paises estarao
funcionando integradas para agilizar as operagoes.




< RN

ste ano, oficialmente, comecaram a

vigorar as regras do Mercado Co-

mum do sul - Mercosul. A principio,
participam dessa parceria Brasil, Argenti-
na, Paraguai e Uruguai. Em discusséo,
pode ser acrescentado a esse grupo o pro-
missor mercado chileno. De 1987, quando
foi assinado o tratado entre os entao presi-
dentes dos quatro paises, até hoje, muitas
coisas mudaram na economia de cada um,
muitos nos foram desfeitos e outros conti-
nuam ainda complicados.

Periodicamente brasileiros, argentinos,
paraguaios e uruguaios retinem-se para dis-
cutir tarifas, cotas, legislacoes e tipos de pro-
dutos que devem ter taxacOes especiais, de-
pendendo, naturalmente, das particularidades
de cada pais.

Acontece que, apesar da proximidade
fronteirica entre os quatro e, até mesmo, a afi-
nidade linguistica, existem centenas de dife-
rencas culturais arraigadas hd séculos que
dificultam a integracao pleiteada pelos paises
envolvidos. “Esses problemas culturais sao

REI DA ESTRADA
3

comuns em todas as partes do mundo onde
se tenta integrar em blocas comerciais diferen-
tes nagdes”, afirma Emilio Julio Neffa, consul
geral da Argentina no Brasil.

E certo que o Mercosul é uma realidade dis-
tante do Terceiro Mundo e muito mais proxima
do Primeiro Mundo. Porém, mais que qualquer
discussao académica € importante sentir de
perto 0 que pode ser considerado a melhor
radiografia do que ja desponta como um dos
mais promissores blocos comerciais do plane-
ta. E bem 14, no pequeno municipio de
Uruguaiana, que faz divisa com a Argentina
através da cidade de Pasos de Los Libres, que
se sente na came e se conhece de fato o que
& e como funciona o Mercosul.

600 caminhdes por dia

E o retrato mais fiel de um mercado potencial-
mente forte mas que precisa ser melhor
operacionalizado. Uruguaiana deixou ha al-
guns anos de ser uma cidade tipicamente
agricola para se transformar no maior porto
seco da América do Sul. Hoje, ja é o quinto
maior porto do Palis, ficando atras apenas de
gigantes como Santos, Paranagua, Rio de
Janeiro e o Aeroporto de Sao Paulo.

No ano passado, por exemplo, foi movimen-
tada uma média mensal de US$ 326 milhdes
entre importagao e exportagao. Paranagud, o
sequndo maior porto do Brasil, movimentou
uma média de US$ 403 milhdes mensais. “N&o
ha duvida que os maiores parceiros do
Mercosul sdo o Brasil e a Argentina. E a pas-
sagem mais rapida e viavel é pelo porto de
Uruguaiana”, afirma Samuel Nebenzahl, dele-
gado da Associacéo Brasileira de Transporta-
dores Internacionais - ABTI.

Passam por Uruguaiana aproximadamen-
te 40% das exportacdes brasileiras para a Ar-
gentina e mais de 30% das importacdes brasi-
leiras do pais portenho. E também por Uru-
guaiana que flui todo o tréfego rodovidrio bra-
sileiro para o Chile. “Por aqui passam, em mé-
dia, 600 caminhdes por dia’, comenta Josemar
Dalsochio, delegado da Secretaria da Receita
Federal de Uruguaiana/RS. Um movimento
que, sequndo a ABTI, subiu em mais de 500%
nos ultimos quatro anos.

Todos os caminhdes que fazem o transpor-
te internacional sdo pesados. Desses, segu-
ramente 75% sao Scania. “A preferéncia por
Scania é pelo fato de que os transportadores
precisam de um veiculo confiavel e de uma
marca com uma boa infra-estrutura em assis-
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téncia técnica”, assegura Dalsochio. A conces-
siondria Suvesa, de Uruguaiana, fica bem pro-
xima a aduana e garante um eventual reparo
com rapidez, liberando o caminh@o antes mes-
mo dos desembaragos aduaneiros.

E muito comum, inclusive, o caminhoneiro
deixar a carreta na aduana para fazer os de-
sembaragos e levar o cavalinho para algum
reparc ou revisao na concessionaria. “Mante-
mos uma equipe tecnica sempre alerta para
atender qualquer problema com agilidade e
eficiéncia. Nao podemos comprometer os pra-
zos dos transportadores”, afirma Gernot
Ludwig, gerente da casa de Uruguaiana.

Com o consideravel aumento de comércio
bilateral entre Brasil e Argentina, as transpor-
tadoras rodovidrias foram as que abocanharam
a maior fatia de participacao no envio de pro-

Sen

dutos. “Atualmente, 70% de todo o comércio
bilateral € feito por caminhdes”, assegura
Nebenzahl, da ABTI. Com esse aumento de
volume transportado, alguns problemas
operacionais foram surgindo na regiao.

De olho na intensificacéo do transporte en-
tre 0s dois paises, em menos de trés anos
houve um verdadeiro “boom” de transportado-
ras em busca da autorizagao para o transpor-
te internacional. “Esse fato, por si s6, apesar
de ser uma necessidade, causou problemas
na aduana devido a falta de preparo e profissi-
onalismo de muitos transportadores que sd en-
traram nesse segmento em busca de fretes
mais lucrativos”, adverte Nebenzahl.

“O principal problema é de ordem burocrética
e administrativa”, continua. Na corrida para par-
ticipar em uma fatia do transporte internacional,
muitas transportadoras, segundo a ABTI, falham
na hora de emitir os documentos basicos neces-
sérios ao transportador (conhecimento e o
manifesto do produto transportado). “Apesar de
ser um documento simples, sem ele o caminhéo
fica retido na aduana’, assegura Dalsochio, da
Receita Federal.

Labirintos burocraticos

Outro problema é o surgimento de centenas de
despachantes pouco versados no transporte in-
ternacional. “Muitas vezes, os caminhdes ficam
parados na aduana por dias, devido a morosi-

dade dos despachantes”, comenta Carlos
Alberto Fracdo, da Max Transportes Internacio-
nais. “Com isso, o patio da Estacdo Aduaneira
de Fronteira (EAF), de Uruguaiana, fica cons-
tantemente abarrotado de caminhdes dando a
impressao a opiniao publica que o sistema da
aduana e ineficiente”, diz Dalsochio.

Segundo a Receita Federal, 20% dos cami-
nhdes que passam diariamente pela aduana fi-
cam retidos por problemas de documentos. “No
ano passado estabelecemos uma multa por
embaraco 4 fiscalizacao e os erros diminuiram
em 70%”", assegura Dalsochio. Para ele, medi-
das mais severas devem ser tomadas no senti-
do de agilizar a operagdo na aduana. “Quando a

documentacao estd em ordem, € possivel li-
berar um caminhdo em menos de seis ho-
ras”, afirma.

Com investimentos da ordem de US$ 20
milnGes, a EAF foi inaugurada em julho do
ano passado justamente com o objetivo de
dar maior rapidez no desembarago aduanei-
ro. Seu pétio tem capacidade para 700 ca-
minhdes com carretas e tem, ainda, um
armazem com 5 mil metros quadrados de
area. La frabalham 18 auditores fiscais do
Tesouro Nacional e mais 24 técnicos, dando
expediente em dias da semana das 7h &s
19h e, aos sabados, das 7h as 12h,

De acordo com o movimento médio de
caminhdes na aduana, cada auditor atende
aproximadamente 33 veiculos/dia. Qu me-
Ihor, 3,3 caminhdes por hora de trabalhe. A
Receita Federal julga que esse contingente
é suficiente para atender a demanda, e ga-
rante que o que é preciso é profissionalizar
0s demais envolvidos no transporte interna-




cional. Ja a ABTI considera o nimero de pes-
soal pequeno “para se encontrar uma saida ra-
pida desse labirinto de documentos”.

Porém, apesar de toda essa infra-estrutura
e mesmo com os documentos em ordem, car-
gas de origem animal e vegetal, amargam, no
minimo, um dia na aduana. Os exames
fitossanitarios e zoo-sanitarios, feitos por téc-
nicos do Ministério da Agricultura, sdo moro-
505 e se repetem tanto do lado argentino quan-
to do brasileira.

Juntando forgas

“Esse problema sera resolvido quando as adu-
anas estiverem integradas”, comenta Neffa,
consul da Argentina. Nas aduanas integradas,
o fluxo de documentos e os tramites permane-
cem inalterados. Os desembaragos de impor-
tacao e exportagac sao feitos pelos paises de
origem e os fiscais (brasileiros e argentinos),

Folos: Emanual A. P.
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por trabalharem no mesmo local, podem di-
minuir o tempo de retengdo dos caminhdes
na fronteira. Acontece que a Argentina esta
descapitalizada para bancar as obras neces-
sdrias & integracdo das aduanas. O que ja
era para ter acontecido no inicio deste ano,
foi adiado, entdo, para o meio do ano.
Segundo a Receita Federal, a integragao
das aduanas simplificara o processo e bai-
xara o desembaraco documental em 50%.
Outra medida importante, criada em 1992
para agilizar ainda mais o transporte nas
fronteiras, foi o MIC-DTA (Manifesto Interna-
cional de Carga e Declaracio de Transito
Aduaneiro), conhecido como porta-a-porta.
Nesse processo, 0 desembaraco de ex-
portacdo e feito completamente na origem
e, de importacéo, no destino. As cargas sao
liberadas pela Receita Federal e pelo Minis-
tério da Agricultura nas aduanas interiores.
“‘Apesar de o MIC-DTA proporcionar um con-
sideravel ganho de tempo, os caminhoes fi-
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cam mais de um dia parados no desembarago
da carga no destino”, afirma Nebenzahl, da
ABTI. E por esse motivo que poucas transpor-
tadoras optam por esse procedimento que hoje
responde por apenas 10% do movimento de
carga internacional rodoviaria. “A liberagdo na
fronteira € muito mais rapida e eficiente se a
transportadora agilizar a documentagaa”, diz
Fragao, da MTI.

Alimentos, a maior preocupacéo

Um outro problema que esta dificultando a vida
dos transportadores internacionais é de ordem
legal. Os quatro paises do Mercosul mantém
legislagdes de transito distintas para o transporte
rodovidrio de carga. “Além de termos que fazer

inimeras alteragdes em nossos veiculos para
adapta-los as diferentes legislacdes, temos que
transportar cargas bem abaixo da capacidade
dos caminhdes devido as variagoes das leis da
balanga. Isso prejudica a operagao e acaba ele-
vando o custo do transporte”, complementa Fra-
¢ao.

Segundo o Itamaraty, 0 grupo responsavel
pelas normas de transporte do Mercosul esta
avancando nas discussdes sobre a padroniza-
¢&o da lei da balanga nos quatro paises, que s6
serd valida aos caminhdes que estiverem no
transporte internacional. Aos demais, continu-
am as leis anteriores. 1sso quer dizer que, em
breve, havera uma normatizagéo especifica para
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o Mercosul diferente da legislacio vigente nos
dos paises membros.

Mas, no transporte internacional, néo é bem
a lei da balanga que incomoda os motoristas.
“0 que irrita mesmo sao as filas nas aduanas,

principalmente para guem transporta alimen-
to”, critica Roque Gomes, que dirige um Sca-

nia com camara frigorifica da Transportadora -

Irmaos Schwanck. Gomes explica que o trans-
porte de carne ainda é mais rapido, moroso
mesmo é o transporte de origem vegetal. Nes-
se assunto, quem pode falar com conhecimen-
to de causa é Walter Leffa Fernandes, da Im-
portadora e Exportadora Irmaos Leffa, uma das
trés maiores importadoras de cebola do Bra-
sil.

Leffa possui uma frota de 107 caminhdes
pesados (75 Scania) e ha 30 anos opera no
transporte de cebola da Argentina para o Bra-
sil. “Nada é pior do que ver toneladas de ali-
mentos correndo risco de apodrecer por pro-
blemas técnicos que fogem a qualguer com-
preensao cientifica e sanitaria”, reclama Leffa.
Conhecedora desses problemas, a Transpor-
tadora Latino América, uma das maiores no
transporte internacional, evita qualquer carga
de origem animal ou vegetal.

“Nao podemos correr o risco de ficar com
uma carga parada na aduana. Temos compro-
misso com nossos clientes em entregar o pro-
duto dentro do prazo”, afirma Elisio Roberto
Schnitz, gerente da filial de Uruguaiana. Se-
gundo ele, a Latino América mantém uma equi-
pe propria de despachantes que acompanham
todo o processo burocratico antes mesmo de
0 caminhao chegar com o produto.

Para garantir esse padrao, ao contrario das
demais empresas, 95% dos transportes da La-
tino América sao feitos através do sistema por-
ta-a-porta. “Utilizamos esse sistema porque so
carregamos 0s caminhdes na origem quando
0 importador providen-
ciou junto ao seu des-
pachante toda docu-
mentagao necessaria
para o desembaraco
imediato no destino”,
diz Schnitz. A Latino
América investiu RS$ 4
milhdes em seu termi-
nal de Uruguaiana, que
fica estrategicamente
bem ao lado da esta-
¢ao aduaneira.

Estradas
privatizadas

Apesar de muitas re-
clamagdes, Uruguaia-
na oferece uma das
melhores estruturas portudrias de fronteira.
Tanto é que, nos Ultimos cinco anos, dezenas
das maiores transportadoras internacionais do
Brasil fixaram |a terminais muitas vezes até
maiores que 0s de suas matrizes. A ABTI cal-
cula investimentos de mais de R$ 30 milhdes
em infra-estrutura nesses terminais. Isso tudo,
fora as transportadoras que tém sede na pré-
pria cidade, como a Irm&os Schwanck, por
exemplo.

A Schwanck, por sinal, recebeu o prémio
“Os melhores do Cone Sul” da Associacéo dos
Empresarios do Rio Grande do Sul, na cate-
goria “Transporte Internacional”. Ha 21 anos
nesse segmento, a empresa tem uma frota de
107 caminhdes, 82 da marca Scania. “Quan-
do comecamos a carregar carne da Argentina
para o Brasil, ha duas décadas, as coisas eram
bem mais simples. Nao haviam tantos entra-
ves burocraticos”, recorda José Schwanck,
presidente da empresa. “Quando criaram o
Mercosul, o volume aumentou mas aumenta-
ram também as dificuldades”, alega o empre-
sdrio decano no transporte internacional.

Schwanck destaca que, apesar da estacgo
aduaneira brasileira estar melhor equipada, em
compensagao as estradas argentinas, recen-
temente privatizadas, sao bem melhores para
trafegar. “Nao da nem para comparar, as es-
tradas argentinas sdo muito superiores. Isto au-
menta em muito a vida Util do caminhao”, diz o

empresario. De fato, a BR 290, que liga Porto
Alegre a Uruguaiana, tem longos trechos em
estado que beira a calamidade. “E preferivel
pagar um peddgio alto e rodar por estradas de
boa qualidade a gastar fortunas com manu-
tencdo e reparos’, finaliza Schwanck.

0 caminhéo ideal

Apesar de problemas e reclamagdes, “as ve-
zes sem razao”, segundo Nebenzahl, da ABTI,
0 Mercosul melhorou consideravelmente a ren-
tabilidade das transportadoras internacionais.
Entre as maiores & mais profissionais, a idade
média de suas frotas ndo é superiora 3,5 anos.
Veiculo ocioso entdo, hd muito tempo nao se
ouve falar,

Uma tendéncia verificada é a predominan-
cia de veiculos Scania nessa rota e, nos ulti-
mos dois anos, segundo a Suvesa, houve um
incremento de vendas dos caminhdes da li-
nha R (caras-chatas). “Com os caminhdes da
linha R carrego mais carga Util e esse ganho
me possibilita pagar minhas cotas de consor-
cios para aumentar minha frota com mais vei-
culos deste tipa”, diz Carlos Alberto Fracao,
da Max Transportes Internacionais, que tem
uma frota de 43 caminhdes (23 Scania R).

O Mercosul realmente transformou a vida
da pequena Uruguaiana. O que outrora era
apenas uma simples cidade de agricultores
com uma passagem para a Argentina, hoje &

um municipio rico, com recursos para ter hos-
pitais e escolas de bom nivel. A ponte
rodoferrovidria internacional, inaugurada em
1943, é o simbolo maior desse crescimento e
seus dois porticos, do lado brasileiro, podem
até se confundir com uma possivel logomarca
do Mercosul. [ ]
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O crescimento econdémico da América
Latina fez com que as vendas da Scania crescessem
na regidao. O Brasil, pela décima vez consecutiva, foi
em 1994 o maior mercado mundial para os

caminhoes e onibus da marca.

CAMINHOES
BRASIL ................... 6.800
Inglateria.................. 3.850
Srancat s el 2.370
Alemanha................ 2.300

Suécia.........

BRASIL E MAIS
UMA VEZ O MAIOR
MERCADO DA SCANIA

m 1994, a Scania mundial vendeu um

total de 33.500 veiculos pesados em to-

dos os cerca de 100 mercados interna-
cionais em que atua, entre caminhdes (30.810
unidades) e dnibus (2.690 veiculos). E o Brasil,
pela décima vez consecutiva, foi o maior mer-
cado doméstico para a marca nos dois segmen-
tos, segundo os dados mundiais da empresa
recentemente divulgados.

As vendas da Scania do Brasil no mercado
interno, no ano passado, foram de 7.570 unida-
des, que corresponderam a cerca de 22,5% das
vendas globais da companhia. No segmento de
caminhoes, o Brasil liderou o ranking mundial
da Scania, com a comercializagao de 6.800
veiculos e uma participagao de 22%, seguido
da Inglaterra (3.850 unidades) e Franca (2.370
unidades). No setor de énibus, o Brasil
comercializou 770 unidades, respondendo por
28,6% das vendas da Scania mundial nesse
segmento, seguido da Argentina, Suécia e
Espanha, com 190 veiculos.

Este resultado de 6.800 caminhdes vendidos
no Brasil em 1994 representou o recorde histo-
rico de vendas de caminhdes da marca no Pais,
com uma expansao de 30% em relagao a 1993

(5.260 unidades), e a lideranca do mercado
brasileiro de caminhdes pesados, com 38%
de participacao.

América Latina também cresce

O ano de 1994 também marcou um cresci-
mento da importancia da América Latina como
um todo para a Scania. A empresa conquis-
tou seu maior volume histérico de vendas da
regido, com as fabricas do Brasil e da Argen-
tina produzindo cerca de 10 mil unidades en-
tre caminhdes e dnibus, que foram comer-
cializados em praticamente todos os paises
latino-americanos. Ou seja, cerca de 30% dos
veiculos vendidos pela empresa em todo o
mundo.

Este volume de vendas deveu-se, principal-
mente, ao incremento da demanda, em gran-
de parte de caminhdes, e € o resultado do
forte crescimento econdmico verificado em
praticamente toda a América Latina no ano
passado. Para se ter uma idéia do desenvol-
vimento da marca nos paises da regiao, bas-
ta dizer que trés de seus paises colocaram

flaliant i el 1.310
Bélgica.
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seus nomes entre os dez maiores mercados
mundiais da Scania (Brasil & Argentina, no seg-
mento de caminhdes e Onibus; e Chile, espe-
cificamente no de énibus).

No ano passado, a Scania obteve um
faturamento de cerca de USS$ 1 bilhao na
América Latina. Somente no Brasil, a empre-
sa faturou US$ 600 milhGes, dos quais cerca
de US$ 120 milhdes referiram-se & exporta-
coes de veiculos, pecas e componentes para
diversos paises.

A Scania esta presente na América Latina
desde 1957, quando foi inaugurada a Scania
do Brasil, fabricando caminhdes e dnibus
pesados e motores diesel industriais e mariti-
mos. Hoje a empresa possui fabricas também
na Argentina e no México, além de estruturas
proprias de distribuicgo e de prestacéo de ser-
vicos no Chile e no Peru. <)
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T 113 E NOVAMENTE O
“CAMINHAO DO ANO”

Caminhao Scania T 113 H foi eleito

0 “Caminh&o do Ano” pela Lotus Edi-

tora, empresa responsavel pela edi-

cao da revista Brasil Transportes, 6rgéo de co-
municacao oficial da Associagdo Nacional das
Empresas de Transportes Rodovidrios de Car-
gas (NTC) e uma das mais tradicionais publi-
cagoes brasileiras especializadas em transpor-
te de carga. Este é o segundo ano consecuti-
vo que o T 113 H recebe a premiagdo maxima.
O troféu simbolizando o “Caminh&o do Ano”
foi recebido por Hans Hedlund, presidente da
Scania do Brasil, em ceriménia que aconte-
ceu no Hotel Maksoud Plaza, em Sao Paulo,
no tltimo dia 27 de margo, e que contou com a
presenca de mais de 300 representantes das
maiores transportadoras brasileiras de carga,

além de autoridades governamentais e repre- -

sentantes das principais entidades ligadas ao
setor de transportes.

O critério utilizado pela revista para indica-
¢ao do “Caminhao do Ano”, foi a preferéncia
dos transportadores brasileiros, traduzida
como o veiculo com melhor média de vendas
em 1994. Com uma média mensal de 437 uni-
dades no ano passado, o Scania T 113 H foi 0
caminhdo mais vendido do mercado brasilei-
ro, com uma comercializagao total de 5.244
unidades. Esse resultado representou 10,3%
das vendas globais de caminhdes no Pais em
94, que totalizaram
51.091 unidades
entre veiculos le-
ves, médios e pesa-
dos.

No ano passado,
a Scania comerci-
alizou no mercado
interno brasileiro
6.853 caminhdes,
mantendo a lide-
ranca do mercado
domestico de ca-
minhoes pesados
com uma participa-
cao media de 38%.

Pela segundo ano
consecutivo, o Scania T 113
foi eleito o “Caminhé&o do
Ano” pela revista Brasil
Transportes. Isto porque
novamente o modelo foi o
mais vendido no mercado
brasileiro, com 5.244
unidades comercializadas
em 1994.

Foto: Emanuel AP

Do total de caminhdes vendidos pela Scania
nesse periodo, 76,5% foram T 113 H.

Natrilha do sucesso

A historia do caminhdo Scania modelo T co-
megou em em meados da década de 70, no
Centro Tecnoldgico da Scania na Suécia. La
nasceu a concep¢ao mundial da empresa de
caminhao modular, um veiculo cujo conceito
permite a derivacdo de um leque enarme de
modelos indicados as mais variadas aplicages,
com minimas alteracdes na sua estrutura.

Os novos caminhdes da linha T (com capd)
e R (com cabina avangada), foram langados na
Europa em 1980 e, no Brasil, em 1981. Isto de-
vido a filosofia da Scania de répida transferén-
cia tecnoldgica entre sua matriz e suas filiais.

O langamento da nova linha de caminhdes
Scania marcou o inicio de uma verdadeira re-
volugdo no segmento de transporte rodoviario
de carga no Brasil, uma vez que, a partir dai,
0s veiculos pesados comegaram a ganhar um
mercado que até entéo era dominado exclusi-
vamente por veiculos médios.

N&o é por acaso, portanto, que o T 113 H foi
eleito por duas vezes consecutivas o “Caminhao
do Ano” no Brasil. Além de ser um dos mais
versateis veiculos de transporte do mercado na-
cional, sendo utilizado com excelente perfor-
mance em vérias modalidades de transporte,
historicamente tem o melhor valor de revenda.
Como se isto ndo bastasse, o transportador bra-
sileiro também sabe que a Scania possui uma
eficiente rede de assisténcia técnica estrategi-
camente espalhada por todo o territério nacio-
nal, que possibilita efetiva tranquilidade na exe-
cugao do seu trabalho. L]

Hans Hedlund, presidente da
Scania, recebe o troféu das
maos do diretor da Lotus
Editora, José Augusto Ferraz.
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Desde marco, toda a produgéo de oni-
bus latino-americana da Scania esta
sendo concentrada no Brasil. Esta
estratégia faz parte dos planos de integragao
da producao e das operacoes da marca na
América Latina e, com isso, a producao de
onibus da unidade da Scania no Brasil que,
em 1994, foi de aproximadamente 1.100 uni-
dades, serd de mais de 2 mil unidades neste
ano.

A Scania vinha fabricando 6nibus no Brasil
e na Argentina. No primeiro, para abastecer 0
préprio mercado brasileiro e os demais mer-
cados da América Latina; e no segundo, so-
mente para atender o mercado doméstico ar-
gentino. Na pratica, a mudanga significa que,
a partir de agora, a Scania do Brasil passa a
fabricar chassis de dnibus também para o
mercado argentino, um mercado que € calcu-
lado hoje em cerca de 300 unidades/ano.

Em 1994, Brasil e Argentina foram os dois
maiores mercados mundiais para os onibus
Scania, com 770 e 190 unidades vendidas, res-
pectivamente. As perspectivas deste ano apon-
tam para um crescimento. Somente o mercado
brasileiro devera absorver, em 1995, de 14 a
16 mil unidades no total, com um crescimento
de cerca de 30% em relacdo a0 ano passado.

A Scania € o segundo maior fabricante de
onibus do Brasil, com uma participacao histori-
ca de cerca de 10% do mercado global, consi-

derando-se a exis-
téncia de uma frota
de aproximadamen-
te 142 mil veiculos
atualmente em cir-
culagao no Brasil,
entre urbanos e rodovidrios. Especificamente
no setor rodoviario, a empresa € a tradicional
lider do mercado, com uma participagao de cer-
ca de 35%.

A Scania fabrica diversas linhas de onibus:
K e KT 113, para transporte rodovidrio; L 113
para transporte urbano e de fretamento; e F
113 para operacéo sob severas condicdes de
uso.

Producéo integrada

A Scania tem uma forte posicao na América
Latina, com suas fabricas na regido responden-
do por mais de 30% da produgao e das vendas
mundiais da companhia. Hoje, as fabricas do
Brasil, da Argentina e do México tem conjunta-
mente uma capacidade de producdo superior
a 10 mil veiculos/ano, com um faturamento
anual da ordem de US$ 1 bilhdo. Além disso,
varios paises latino-americanos apareceram, no
ano passado, como alguns dos principais mer-
cados mundiais da marca (veja matéria na
pagina 9).

Em virtude disso e como a tendéncia, nos
proximos anos, € desta importancia ser cada
vez maior, foi criada, no ano passado, a Sca-
nia Latin America, uma estrutura de coorde-
nagao das atividades da marca na regiao, en-
globando a Scania do Brasil, a Scania da Ar-

Foto: Eduarda Mello
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SCANIA CONCENTRA
- ONIBUS NO BRASIL

Dentro da estratégia de integracao da
produgao que estd sendo implaniada
pela Scania Latin America, o Brasil ja

é o responsavel, desde marco, por toda
a produgao de 6nibus da marca Scania
na América Latina.

gentina e a Scania do México, paises onde a
empresa tem fébricas, e mais a Scania
Servicios, do Chile, e a Scania del Peru, onde
possui estruturas proprias de distribuicio e
de prestagéo de servicos de pds-vendas. O
objetivo & implantar uma politica integrada de

" produgao e comercializacdo, visando uma

otimizagao, mais agilidade e produtividade
das empresas Scania na regio.

A centralizagao da produggo de dnibus no
Brasil é somente um dos passos que estao sen-
do dados dentro da politica que esta sendo im-
plantada pela Scania Latin America. Vdrios ou-
tros fatos ja estao ocorrendo, tais como a am-
pliagdo da capacidade produtiva, criacdo de
uma nova filosofia de trabalho, inauguracéo de
novas unidades, etc, tudo para assegurar um
poder de competicao cada vez maior para a
Scania na América Latina. @
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Nessa nova era, a alta tecnologfa se

 alia a humanizagéo do ambiente de
- trabalho com o ob;et:vo unico de se
~ produzir caminhoes, 6nibus e
~_motores dentro do melhor padrao
_de quaiidade. .
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Na Scania dos anos 90, ha uma verdadeira

revolugédo na producao. E nenhum detalhe escapa a
essas transformacoes: dos novos uniformes,
passando pelas inovadoras células de producéo e
chegando até mesmo aos sofisticados computadores
da engenharia.
Nesta nova
filosofia, é

o cliente quem
determina o
produto :
adequado a sua
operagao.
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Com o fim das barreiras comerciais, as

industrias do mundo todo ja estioem

franco processo de globalizacdo. Agora,
todos, indistintamente, tém acesso as
~ mais avancadas e revolucionarias

~ tecnologias.
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A MANUTENCAO

DA QUALIDADE

Com uma rede de concessionarias

cobrindo todo o territério nacional, o servigo
de Pos-Venda aos produtos Scania além de
oferecer assisténcia técnica a qualquer
hora do dia ou da noite, cuida, ainda, de
representar os interesses dos clientes da
marca dentro da propria empresa.

ualidade é a palavra de ordem do Pds-
Venda da Scania. Com oficinas ade-
guadamente equipadas, mecanicos
treinados e reciclados constantemente na pro-
pria fabrica, disponibilidade total de pecas de
reposigéo para seus produtos e precos mais
competitivos, o abjetivo principal do Pds-Ven-
da € prestar, através da rede de concessiona-
rios, 0 melhor servico do mercado brasileiro.
Com isso, quem sai lucrando s@o, sem du-
vida, os fransportadores de carga e de passa-
geiros que passam a contar com toda uma
infra-estrutura para representa-los dentro da
propria Scania. O departamento de Pds-Ven-
da esta desenvolvendo um trabalho que visa
uma maior aproximacao entre fabrica, conces-
sionarias e clientes. Em termos globais, isso
representa para o cliente uma maior seguran-
¢a no sentido de que seu produto terd sem-
pre, além da tradicional garantia, toda assis-
téncia técnica especializada na hora e no lo-
cal onde estiver, independente do ano de fa-
bricacao de seu caminhao, &nibus ou motor.

Importantes ferramentas

Aidéia é fazer com que os produtos da marca
permanecam o maior tempo possivel disponi-
veis para operagao. Para tanto, o departamento
conta com duas imporiantes ferramentas: o
Acordo de Manutencao e o Scania Plus 24. O
primeiro, ja em funcionamento, assegura um
plano de manutencdo preventiva de acordo
com as caracteristicas de cada aplicagao dos

caminhdes e dni-
bus da Scania; e
0 segundo, re-
centemente
instalado, é
um servico

de atendi-
mento de
emergéncia 24 horas
por dia.

Além disso, o pés-venda da Scania
faz um trabalho juntamente com os concessio-
narios, com o objefive de garantir sempre, em
todas as casas, total disponibilidade de com-
ponentes genuinos. Para dar conta do reca-
do, uma equipe de 13 representantes visita pe-
riodicamente as concessionarias e clientes na
busca de uma maior aproximagao com o mer-
cado. Qutra atividade desenvolvida € o siste-
matico treinamento de pessoal técnico tanto
das concessionarias da marca como dos fro-

Plus’

tistas de todo o Pais.

Toda esta atividade visa estabelecer um ca-
nal de comunicacao eficiente e efetivo, via con-
cessiondrias, com todos os clientes da mar-
ca. Para isso, toda rede de concessionarios
estd interligada 24 horas com a prépria Sca-
nia. O pos-venda, como o proprio nome ja
enuncia, cuida para que a reconhecida quali-
dade dos produtos Scania se estenda por tem-
po indeterminado.

E 6bvio que, para isso acontecer, o cliente
precisa ajudar de uma maneira até simples e
econdmica: utilizando-se sempre de pecas ge-
nuinas, fazendo-se as revisdes conforme re-
comendado pelo manual do usuario, operan-
do o produto de forma correta e fazendo a ma-
nutengao preventiva e corretiva sempre nas
concessionarias da marca que possuem todo
um ferramental apropriado e mao-de-obra es-
pecializada no produto. a
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organa Garcia dos Santos € a prova

de que beleza também cabe na bo-

Iéia de um caminhao. Cabelos casta-
nhos, Tm61cm, olhos azuis, 22 anos, ela pode
ser vista transportando agrotoxicos e fertilizan-
tes entre o Rio Grande do Sul e Sao Paulo no
volante de um T 113 azul. Ela divide a boléia
com seu marido, Adroaldo dos Santos, hé trés
anos, mas desde que comegaram a namorar
a rofa ja estava tragada.

Os dois se conheceram em Capela de
Santana, cidade a 60 km de Porto Alegre. As
terras dos pais de Adroaldo eram perto de onde
morava Morgana, e a distancia de trés quild-
metros era percorrida a pé para fazer promes-
sas. ‘Ele dizia que a gente se casaria assim
que ele comprasse.um caminhag”, lembra
Morgana. Com a ajuda do irm&o Leandro e do
pai, José Nilton, o namorado cumpriu a pro-
messa em 1991, comprando seu primeiro Sca-
nia, um L 111, ano 1977. Em 92, Morgana e
Adroaldo ja estavam casados e na estrada.

A harmonia de um casal que fica junto qua-
se 24 horas por dia passa necessariamente
pela divis&o de trabalho. “Quando a gente sobe
para Sao Paulo, é o Adroaldo quem leva por-

que a carreta fica muito pesada e mais dificil
de manobrar’, explica a gadcha. Mas na volta,
é tudo com Morgana. Adroaldo aposta na ha-
bilidade da mulher e garante: “Se eu ficar do-
ente ou nao puder dirigir, ela faz tudo e faz
melhor”. Morgana e Adroaldo completam a
viagem entre Capela de Santana e S&o Paulo
em cinco dias, com dois de descanso.

Para abalar essa rotina, s6 mesmo os fi-
lhos que, inclusive, j@ estdo nos planos de
Morgana: "Quero ser mae daqui a uns cinco
anos, mas como uma boa mae caminhoneira,
em trés meses quero estar na estrada de
novo”,

Sensibilidade feminina

Quando o casal de caminhoneiros foi comprar
um caminh@o novo, em fevereiro, a sensibili-
dade feminina de Morgana se impds. “Saimos
direto para uma loja de acessdrios’, lembra
Adroaldo. “Ela queria tudo ao gosto dela”. A
cabina do Scania T 113 ganhou peliculas nos
vidros e estofamento cinza com detalhes em
azul. Foi instalado um aparelho de ar condi-



cionado e um equipamento que alerta quando
algum pneu estd furado. O assento é um sofd-
cama de casal e as calotas ganharam frisos.

No CD player da cabine, Adroaldo ouve
muito rock'n roll. Morgana responde com Zezé
di Camargo e Luciano, Leandro e Leonardo,
As Marcianas, Sula Miranda e Roberto Carlos.

A paz conjugal esta sinalizada no para-bri-
sa, onde um adesivo da Minie e Mickey enca-
ra uma carranca mal-humorada. “Se nds bri-
gamos e um de nos fica emburrado, € sempre
ela guem toma a iniciativa de conversar”, ad-
mite Adroaldo. E ele revela qual € a melhor
forma de “amansar”a mulher.“Dou 0 caminhao
para ela dirigir e vamos direto para uma loja
de acessorios”.

Morgana também pilota um fog@o de duas
bocas durante as viagens. “Minhas especiali-
dades séo galinhadas, carreteiro e carne frita
com batatas, sem esquecer do chimarrao”,
orgulha-se. O troféu de sua habilidade culina-
ria € uma panela de pressao que ela ganhou
de uma turma de caminhcneiros amigos. “Ja
fiz comida para mais de 10 na beira do mar, la
em Santa Catarina”, conta Morgana. Foi em
ltapema, “a praia dos caminhoneiros”.

Habilidade no volante

A “dona de caminhdo” mostra foda sua habili-
dade quando usa o ar comprimido dos postos
para secar as roupas que lava. “E também
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quando vai negociar prazos de pagamento do
combustivel”, brinca Adroaldo. Morgana ja exe-
cutou, inclusive, manobras perigosas para li-
vrar colegas de estrada em acidentes.

Sobra pouco espaco para a vaidade da “ci-
gana”, apelido que ganhou pelas saias compri-
das que costuma usar. “Sempre que da, va-
mos a um shopping fazer compras, tomar um
lanche no McDonald's”, diz Morgana. Mas a
vaidade feminina se transforma quando ela esta
na boléia. “Nao gosto de ser ultrapassada”, con-
fessa. “Acho legal quando o caminhao € falado
e tem fama de andador”, completa. Por iniciati-
va dela, na saia da carreta esta escrito “Méaqui-
na Mortifera”.

Adroaldo € um marido orgulhoso que sabe
brincar. “Se eu vender o Scania, acho que fico
sem minha mulher”. Morgana ri e responde:
“Gosto mesmo € de ficar junto do meu cami-
nhao”. E acrescenta rapido: “e do meu marido
tambem”. O

ulher ao volante de um caminhao,-apesar de ainda raro, jd nao é
novidade como antigamente. Atualmente, muitas mulheres estao
pelas estradas dirigindo caminhoes, 6nibus e até avioes. Mais
sensiveis e, muitas vezes, mais prudentes, as mulheres dao o ar de sua graca
também do lado do passageiro. E o caso, por exemplo, de Dona Adélia, que
viaja ao lado de seu marido, Seu Mathias, hd mais de 20 anos.

Natural de Porto Alegre/RS, o casal ja fez bodas de prata na boléia
de um Scania. Apesar de néo dirigir o T 112, ano 1987, é dona
Adélia quem cuida de toda infra-estrutura de uma viagem. “Nao
viajamos todas as vezes juntos porque ela atualmente tem
que cuidar do nefo, mas confesso que sem ela a viagem
se torna cansativa” conta Mathias, 62 anos, 35 deles pelas
estradas do Brasil.

Seu Mathias, do alto de sua experiéncia em estrada, diz
que caminhdo para ele tem que ser Scania. “Dirijo esses
bichos ai ha 15 anos, nunca quis saber de outra marca.
Esse, por exemplo, estou com ele desde zero km e
nunca me deixou na mao”, conta Mathias, que faz
questao de colocar que so leva seu neto em :
algumas viagens porque confia no
caminhéo.

“Vou me aposentar no ano que vem,
por isso nessas viagens fago questao de
levar a Adélia e meu neto”, diz Mathias ¢
enquanto saboreia tranquilo seu chimar-
rdo. Adélia, vaidosa, cuida em deixar a
cabina do Scania sempre em
ordem: “Afinal, durante as
viagens que acompanho
meu marido, esse € meu
lar”, completa.

s
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Bore i
Este Scania ja € o sexto de José Floréncio
Bezerra.

Seguindo o exemplo de seu pai, Alison Tor-
res Fontinelle adquire seu primeiro T 113.

de Xaxim/SC.

Mais um R 113 entregue pela Ediba, de Lages/
SC, para a Trans Gheno.

DoisT 113H e um R 113 para a Bianchi Ltda,

clientes
-

O conglomerado Tozzo ja soma, com mais
estes dois R 113, vinte caminhdes Scania em
sua frota.

Estes dois T 113 H sao a mais nova aquisicao -

da Transportadora Marvel.

L —

Iris Marques Alves, a esquerda, diretor da
Transp. Arco-iris, recebe seu primeiro top-line.

A Visao Transportes, de Goiania, tem agora
mais estes dois Top line em sua frota.

Mauro Duela, caminhoneiro auténomo, re-
cebe seu Top Line da Concessionaria Movepa.

A Sanfelice Turismo ficou ainda mais equipa-
da com a aquisicao deste Onibus com
carroceria Comil.

Este tem histéria. Depois de rodar milhares
de quilémetros pela Transall, foi totalmente

recuperado pela Suvesa de Santa Maria.

A cidade de Sdo Sepe/RS conta agora com
maisumT 113 0km, adquirido pelo rodovia-
rio Sepeense.

Este T 113 vai trabalhar no transporte de
gado, junto com seu proprietario, Régis Lopes.

Mais um contemplado no consorcio nacional
recebe seu Scania; é a Transbegnin.



Waldomiro Catusso na entrega de seu pri-
meiro Scania.

» f

- - -

Transportadora Aratu, da cidade de Toledo/
PR, aumenta sua frota adquirindo mais um
Scania para o transporte de 6leo vegetal.

O primeiro Top line vermelho da regiao de
Marilia/SP ¢ da transportadora Newaska.

Mais um R 113 H para a Bohmer & Souza
Lida., da cidade de Pelotas/RS.

Ary Krause Neumann, a direita, recebe seu
pesado T113 H.
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ATransnunes acaba de adquirir mais dois T
113 H da Suvesa de Pelotas/RS.

Cezar Correia Leite, da Construeate, de
Penapolis/SP, recebe as chaves de seu T113.

A concessiondria Transcam entrega o pesa-
do de Euclasio Gareuti, de Piacatu/SP.

0 consdrcio nacional Scania entrega mais
um T 113, desta vez para a Portantiolo & Fi-
lhos Ltda.

B e o e U .pais José AparecidoTomé na entrega de seu novo
seu proprietario ¢ Ademar Cadore. caminhao.

A madereira Pau-Brasil, de Natal/RN, rece-
be seu primeiro Scania.

Outro feliz proprietario de um Scania T 113

H: Sérgio Luiz Perini, de Dom Pedrito/RS.

Mais um Scania transportando progresso no
Nordeste: é o de Francisco R. Rocha.

A frota da Trans Elias é toda composta por
Scania. Estes sao mais trés reforgos.
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clube do rei

O garoto Marcelo Ribeiro, de Cachoeiro de Itapemirim/ES, homenageou neste belo desenho trés paixdes:
0 R143, a Transportadora Jolivan e seu pai.

Foi bem original a maneira que Marcelo Marques, de Registro/SP,
encontrou para homenagear sua namorada: colocou seu nome na
placa deste T 113H.

Eder G. Castilho criou este desenho, onde miostra toda
sua admiracao pelos Gnibus rodovidrios Scania. Capricho e detalhismo & o que nao falta a0 T 113H dese-

nhado por José Luiz Ferreira, da cidade de Ponta Grossa/PR.

Esta verdadeira obra de arte veio direto de
Guariba/SP. O artista é Adriano Lima, e é sua i Lottt i St el
nomenagem ao seu amigo caminhoneiro, E num F 113 como este que Wanderson P. Marques esté
Odair. acostumado a passear em sua cidade, Belo Horizonte.

Este L111 & o mais famoso de Unai/MG: tem até som a laser. O desenho € de
Iron F. dos Santos, que reproduziu o bruto de seu tio.



(0 N (e Eas &Sl

0 o

Rl w5

S e e T |

SCANIA DO BRASIL LTDA. - Av. José Odorizzi, 151 - Tel.: (011) 752-9333 - Telex (011) 44066 - Caixa Postal 188 - CEP 09810-902 - Sao Bemnardo do Campo - SP - Brasil

VEICULOS

ALAGOAS
Maceid (Rio Largo) — CEP 57100-00C
Novepe Nordesle Veiculos Pesacos Lida.
BR-101. Norte, km 75 - Tel. (082) 2416833

AMAZONAS
Manaus — CEP 69073-040
Arapaima Molores e Veiculos Ltda.
Av. Pres. Cosla e Silva, 95 - B. Crespo - Tel. (092) 237.4043

BAHIA
Feira de Santana — CEP 44083-640
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. Sudene, 2735 - C.1.S. - Tel. (075) 221.3434

Salvador — CEP 41305-280
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-324, km 11,5 - Tel (071) 5349911 - 594.7003
Vitéria da Conquista — CEP 45100-000
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A
BR-116_km 837
Tel. (073) 422.5135 - 4225136

CEARA
Fortaleza — CEP 60864-130
Cevepe - Ceard Veiculos Pesados Lida.
BR-116, n: 7200 - Cajazeiras
Tel. (085) 205.3355

DISTAITO FEDERAL
Brasilia — CEP 71200-020
Vepesa Veiculos Pesados Lida.
Selor IA'S - Quadra 2, nz 251 - Tel (061} 233.6755

ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana) — CEP 29135-000
Venac Veiculos Nacionais Ltda.
BR-262, km 9 - Tel. (027) 336-7944
Cachoeiro do Itapemirim — CEP 29306-010
Venac Veiculos Nacionais Ltda
Rua Jodo Valdine, 14 - Tel. {027} 522-1044

GOIAS
Aparecida de Goidnia — CEP 74984-903
Vepesa Veiculos Pesados Lida.
BR-153, km 14 - Tel. (062) 283.6363
Rio Verde — CEP 75901-870
Vepesa Veiculos Pesados Ltda
BR-060, km 420 - Tel. (062) 621.3233

MARANHAG
Imperatriz — CEP 65903-390
A‘gha Magquinas e Veiculos do Nordeste S.A.
010, km 1349, n¢ 506
Tel. (098) 723 1922
Sdo Luis — CEP 65051-070
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. Guajajaras s'n® - Quadra 65 - Tirirical
Tel. (098} 245.1919

MATO GROSSO
Cuiaba — GEP 78090-000
Irmaos Lopes & Cia. Lida
BR-364 km 8,5 - n: 623 - Tel. (065) 361.3260 - 361.3450
Rondendpolis — CEP 78745-000
Irmaos Lopes & Cia. Ltda.
BR-364, km 200 - Dist. Ind. - Tel. (065) 421.3355 - 421.3642

MATO GROSSO DO SUL
Campo Grande — CEP 79063-000
Movema Mol. e Veic. de Mato Grosso do Sul Ltda.
Rod. M. da Costa Lima (BR-163), 3341
Tel. (067) 787.3277
Dourados — CEF 73841-000
Mevema Mot. & Veic. de Malo Grosso co Sul Ltda.
BR-163, km 3 - Tel. (067) 421.0133

MINAS GERAIS

Contagem — CEP 32280-680

llaipu Maguinas & Veiculos Ltda.

Rod. Fernao Dias, BR-381, n: 4000 - Tel. {031) 396.1622
Governador Valadares — CEF 35044-050
Covepe Comércio ce Veiculos Pesados Ltda

Av. Um, n° 59 - Vila Isa - Tel. (0332) 21.3130
Juiz de Fora — CEP 36085-000

ltaipu Maquinas & Veiculos Ltda.

Av. Pres. Juscelino Kubilscheck, 2955

Tel (032) 221.3092 - 221.3694
Muriaé — CEP 36880-000

Covepe Com. de Veiculos Pesados Ltda

BR-118, km 706 - Tel. {032) 721.3474 - 721.3444
Uberlandia — CEP 38406-267

Vepesa Veiculos Pesados Lida

BR-050, km 73 - Tel. (034) 212.2511

PARA

Belém (Ananindeua) — CEP £7100-000
Guatapara Motores e Veiculos Lica.
BR-316, km 11, n? 2807 - Tel. (091) 255.3011

PARAIBA

Jodo Pessoa (Bayeux) — CEP 58309-600
Novepa Nordeste Veiculos da Paraiba Lida.
BR-101. Norte, km 158 - Tel. {083) 232.1686

PARANA

Cascavél — CEP 85803-650

Cotrasa Com. ce Transp e Veiculos Lida

BR-277, km 588 - Tel (0452) 234611

Curitiba

Cotrasa Com. de Trarsp. & Vsiculos Lida — CEP 82530-400
BR-116, km 400, n: 7484 - Tel (041} 35621515

Cotrasa Com. de Transp. & Vieiculos Lida. — CEP 81690-300
BR-116, km 106,5, n? 1743 - Tel. (041) 346.2525

Foz do Iguagu — CEP B5654-250

Cotrasa Com. ce Transp. e Veiculos Lida

Rua Carlos Sclto Maior, 1011 - J Jupira

Tel. (0455) 22.2022 - 22 2205

Guarapuava — CEP 85030-230
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Ltda
BR-277. km 350 - Bairro Trevo - Tel. {0427) 23.7945
Londrina — CEP Bﬁﬂ?ﬁ 44[]
rmaos Lopes & Cia
Av. Brasila 3126 - Tel 10432} 29.0780
Maringd — CEP 87045-000
rmaos Lopes & Cia. Lida.
BR-376, km 120 - Parque Incustrial - Tel {0442} 28 5.
Pato Branco — CEP 85503-300
Cotrasa Com. de Trarsp. e Veiculos Lica
BR-158. km 339 - Tel. (0462) 24.2598 - 24.2841
Ponla Grossa — CEP 84062-000
Cetrasa Com de Transp. g Veiculos Lica.
Av. Souza Naves, 2601 - Tel {0422) 22 2366
PERNAMBUCO
Recife — CEP 51170-001
Novepe Mordeste Veiculos de Perrambuco Lidz
Av. Mal Mascarenhas de Moraes. 2160
Tel (081} 339-3971
PIAUI
Terezina — CEP 64022-200
ltaim Maguinas e Veiculos Ltda
BR-316, km 03, n: 4785 - Tel. (086) 2271777 - 227 1767
RIO DE JANEIROQ
Barra Mansa — CEP 27335-640
Euulpo Maguinas e Veiculos Lida
Rod. Pres. Dutra, km 2855 - Tel. {
Rio de Janeiro — CEP 21535-500
Equipo Maquinas e Veiculos Lica
Rod. Presidente Dutra, 2351, km 2 - Pavura
Tel (021) 474.5040
RIO GRANDE DG NORTE
Parnamirim — CEP 59150-000
Carajas Veiculos L1da
BR-101, km 109,5 - Tel. (084) 272.2693 - 272 2849
RIO GRANDE DO SUL :
Canoas — CEP 22020-240
Suvesa Super Veizulos Ind Com. e Transp. Lica
Rua Liberdade 1051 - Tel. (051) 476.2211
Carazinho — CEP $9500-000
Brasdiesel S A. Comercial e mpurtadola
Av. Flores da Curha, 5200 - Vila
Tel (054) 331,122 - 3311292 - 3,11 1785
Caxias do Sul — CEF 95010-000
Brasdiesel S A Comercial e Importadora
Av. Julic de Castilhos, 350 - Tel (054) 222 5344
Brasdiesel S.A. Comerdial e Importadora — CEP 95055-180
Rod. BR 116, n? 12.500 - Tel. {054) 222 5577 - 222.5870
Eldorado do Sul — CEP 92930-000
Suvesa Super Veic. Ind. Com. Transpones Lida
BR-116, km 285 - V. Mecianeira - Tel. (051) 431 3300
ljui — CEP 98700-000
Brasdiesel 5 A Comercial e Imporlacora
BR-285, km 337, s n® - Tel. (055) 332.3155
Lajeado — CEFP 95900-000
Brasdiesel 5 A Comercial e Importacora
Roc. BR-386. km 341, s n° - Tel {051 714.1481 -
Palmeira das Missbes — CEP 98300-000
Mecanica Comercial e Importadora Lida. - Mepal
Rod RS-589, km 1 - Tel (055) 342 1770 - 342177
Passo Funde — CEP 99001-970
Mecarica Comercial e Importadora Lida. - Mevepas
BR-285, km 181, Valinhos - Tel (054} 312 3692 - 312.3000
Pelotas — CEF 98070-560
Suvesa Super Veiculos Inc. Com. e Transp. Lida
BR-116. km 519.5 - n: 4646 - Tel. {0532) 23.0144
Santa Maria — CEP 97070-150
Suvesa Super Veiculos Inc. Com. e Transp. Lida
BR-382 km 351 n- 2425 - Tel (055) 222 2544
830 Leopoldo — CEP 93115-540
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp Lida
Av Senador Salgade Filho 2857 - Scrarlau
Tel (051) 592 3144
Uruguaiana — CEP &7500-162
Suvesa Super Veiculos n:l Com. e Transp Ltda
Rua Or Maya. sn. B. Cicade Nova
Tel (055) & 4124141 - 412.4994
Vacaria — CEP 9520C-000
Mecanica Comercial e Importadora Lida - Mecacil
BR-116, r: 8523 - Tel. (054) 231.1433 - 2311434
RONDONIA
Porto Velho — CEP 78300-000
Arapaima Porto Velho Molores e Veiculos Lida.
BR-364, km 2 - Tel (069) 222.2766 - 222.1211
Vilhena — CEP 78395-000
Arapama Vilhenz Molores e Veiculos Lida.
BR-364, Quadra 81 - Selor 05 - Tel (069) 321.3715

{0243) 42.2332

7141822

SANTA CATARINA
Chapecé — CEP 82301-980
Eciba Elétro Diesel Baltistella Lida
BR-282, km 538 - Colonia Cella
Tel. (0497) 28.0111
Concérdia — CEP 89700-000
Ediba Elétro Diesel Battislella Ltda
BR-153, km 95 - Tel. (0499) 44 2411 - 44 2556
Itajai — CEP 88311-550
Mecanica de Veiculos Pigamas Lida. - Mevale
BR-101, km 117 - Tel. (0473) 46.1447
Joinville — CEP 89217-001
Mecénica de Veiculos Pigamras Lida. - Meville
BR 101, km 37 - Tel. {0474) 25.2597 - B. Costa e Silva
"Lages — CEP B3514-400
Ediba Elétro Diesel Baltistella Lida
BR 116, km 248 - Area Industrial -
Pigarras — CEP 88380-000
Mecénica de Veiculos Picarras Lida. - Mevepi
Rod BR-101, km 101 - Tel. (0473) 45.0577 - 45.0776
Tubarao — CEP B88708-352
Sobrave Soc. Brasileira de Veiculos Ltda.
BR 101, km 335, B. Humaita - Tel (0486) 22 3511 - 22.3132

SAO PAULO

Aragatuba — CEP 16021-000

Transcam Comércio de Veiculos Lida.

Rua Marcos Toguetao, 50

Tel. {0186) 23.2118

Araraquara — CEP 14808-095

Tarraf Filhos & Cia Lida.

Ay. Tarraf, 1086 - Rod. W. Luis, km 269

Tel. (0162) 22.5766 - 22.5800

Bauru — CEP 17001-970

Transcam Comércio de Veiculos Lida,

Rod. Marechal Rondon, km 336

Tel. (0142) 23.2944

Cagapava — CEP 12280-000

Codema Comercial e Importadora Ltda.

Rod. Presidente Dutra, km 131

Tel. (0122} 52.1611 - 521645

Guarulhos — CEP 07034-908

Codema Comercial e Importadora Lida.

Rod. Presidente Dutra, km 228,1 - Tel (011) 840.2422
Marilia — CEP 17520-010

Transcam Comércio de Veiculos Ltda

Rua Alcides Nures, 1020 - Tel. (0144) 22.4144
Osasco — CEP 06298-190

Cocema Comercial e Importadora Lida.

Av. Presidente Kennedy, 2559 - Tel. (011) 705.9300

Ourinhos — CEF 19900-000

Movepa Motores e Veiculos de Sao Paulo S A
Aoc. Raposo Tavares, km 379.5

Tel. (0143) 22.2933 - 22 2521

Presidente Prudente — CEF 12067-550
Movepa Motores e Veiculos de Sao Paulo S.A.
Rod. Raposo Tavares, SP-270, km 569 4

Tel. (0182) 21.4522
Registro — CEP 11900-000

Codema Comercial e Imporladora Lica
BR-116, km 449 - Tel. (0138) 21.1711
Ribeirao Preto — CEP 14077-210
Escancinavia Veiculos Ltda.

Av. Brasil, 3939 - V. Anhangiera, km 318

Tel. (016) 626.9900 - 626.9310

Santo Andre — CEP 03220-570

Codema Comercizal & Imperiadora Lida
Av_dos Estados. 2257 - Utinga - Tel. (011) 447.2755
Santos — CEP 11090-001

Codema Comercial e Importadora Lida.
Marginal cireita da Via Anchieta, 2645

Tel. {0132) 30.2G78 - 30.2980

Sao José do Rio Preto — CEP 15057-430
Tarraf Filhos & Cia Lida.

Av. Tarraf, 3210 - Tel. (0172} 24.0200

Sao Paulo — CEP 04247-020

Codema Comercial e Importadora Ltda.

Av. Raimundo Pereira Magalhaes, 1780 - B. Pigueni
Tel. (011) 876.4777

Sorocaba — CEP 18001-870

Codema Comercial e Importadora Ltda.

Rod. Raposo Tavares, km 102 - B. Vossoroca
Tel (0152) 21.1611

Sumaré — CEP 13177-070

Quinta Roda Maquinas e Veiculos Lica.

Via Anhangiera, km 114,5 - Tel. (0192) 64.1890

SERGIPE
Aracaji (Nossa Senhora do Socorro) — CEP 43160-000
Movesa Motores e Veiculos do Nordesle S.A
BR-101, km 93 - Tel. (079) 224 2184 - 224.1204

TOCANTINS
Gurupi — CEP 77402-210
Vepesa Veiculos Pesados Ltda
BR-153, km 624 - Tel. (063} 851-1440 - 851-1564

Tel, {0492) 22.3411

MOTORES

ALAGOAS
Maceio — CEP 57061-000
Leon Heimer Indistria @ Comércio Lida,
Av. Durval de Goes Monteiro, 7777
Tel. (082) 324.1926 - 324.1851
AMAZONAS
Manaus — CEP £9073-040
Arapaima Motores e Veiculos Lida.
Av Pres Cosla e Silva, 95 - B. Crespo
Tel. (092) 237 4043 - 237.5710
BAHIA
Salvador — CEP 41150-170
Leon Heimer Industria e Comércio Lida.
BA-324, km 0 - Retiro - Tel. (071) 244.3344
CEARA
Fortaleza — CEP 60165-082
Ceauto Motores Pecas & Servigos Lida
Av. da Aboligdo, 4140 - Tel. (085) 263.1166
ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana) — CEP 28135-000
Venac Veiculos Nacionais Llda.
BR-262, km 9 - Tel. {027) 336.8353
MARANHAO
Imperatriz — CEP 65903-390
Alpha Maquinas e Veiculos dc Nordeste S/A.
BR 010 km 1349, n: 506
Tel. {098) 723.1922
$do Luis — CEP 65051-070
Alpha Maquinas e Veiculos d Nordeste S.A
Av. Guajajaras s'n°, - Quacra 65 - Tinincal
Tel. (098) 245-1919

MATO GROSSO
Cuiabd — CEP 78070-100 (Servicos)
Maquipegas Com. Maq. Pegas e Serv. Lida
Av. Carmindo de Campos, 502
Tel. (065) 627 2529
MINAS GERAIS
Belo Horizonte — CEP 31150-170
Euminas Maquinas e Equipamentos Lica.
A. ltapelinga, 4086 - Tel. 031) 441.2400
PARA
Ananindeua — CEP £7100-000
Guatapara Motores e Veiculos Lida.
BR-318, km 11, n: 2807 - Tel {091) 255.3011
PERNAMBUCO
Abreu e Lima — CEP 53420-000
Leon Heimer Incustria e Comércio Lida.
Estr. PE 18, km 1, Dislr. Indl. Paulista - Tel (081) 542.1222
Recife — CEP 50750-000
Leon Heimer Incustria e Comércio Lida.
Eslrada dos Remédios, 1462 - Tel (081) 445-2855
RIO DE JANEIRO
Barra Mansa — CEP 27335-640
Equipo Maquinas e Veiculos Ltda
Roc. Pres. Dutra, km 265.5 - Tel. (0243) 42.2332
Rio de Janeiro — CEP 21535-500
Equipo Maquinas e Veiculos Ltda
Rod. Presicente Dutra, 2351, km 2 - Pavuna
Tel. (021) 474.5040
RIO GRANDE DO NORTE
Natal — CEP 59063-000
Leon Heimer Industria e Comércio Lida.
Aua Senador Salgaco Filho, 1904 - Tel. (0B4) 831.0611
AIO GAANDE DO SUL
Porto Alegre — CEP 91110-000
Orbid S A. Incustria e Comércio
Av. Assis Brasil, 4750 - Tel. (051) 344.1822
Rio Grande — CEP 96200-410
Orbid S A. Industria e Comércio
R. Francisco Campelo, 465 - Tel. {0532} 32.5373 - 32.6641
RONDONIA
Porto Velho — CEP 78900-000
Arapaima Porto Velho Motores e Veiculos Lida.
BR-364, km 2, sin? - Tel. (069) 222.2766 - 222.1211
Vilhena — CEP 78935-000
Arapaima Vilhena Motores e Veiculos Lida.
BR-364 - Quadra 81, - Setor 06 - Tel. (069) 321.3715
SANTA CATARINA
Itajai — CEP 88311-550
Mecanica de Veiculos Pigarras Ltda. -
BR 101, km 117 - Tel. (0473} 46.1447
SAO PAULO
Pederneiras — CEP 17280-000
Estaleiros Cenlro-Oeste 5.4
Barranca Rio Tieté s'n? - Tel. {0142) 52.3166 - 52.3087
Presidente Epitacio — CEP 13470-000
Estaleiro Centro Oeste S.A
Barranca do Rio Parana, sin®
Tel. (0182) 81.2344 - 812023
S&o Paulo — CEP 05318-000
Maquigeral Ind. Com. Maguinas Lida
Rua Baumann, 1246 - V. Hamburguesa
Tel. (011) 261.9988
SERGIPE
Aracaju — CEP 48085-100
Leon Heimer Indastria @ Comeércio Lida
Av. Chanceler Osvalde Aranha, n: 2020 - B. Vermelho
Tel. (079) 2245124 - 224.6258

Mevale

R e p e s
BOLIVIA
Sta. Cruz de la Sierra
Coral Corporacion Aulomotriz Ltda.
km 3 Carrelera Norte - Casilla 3571
Tel. (005913) 42.1444/42,1565/42.1800/42.2229/42.1091
Telex 4361 — Telefax (005913) 42,0677

CHILE
Santial
Klelnknpl Autos S.A.
Alameda 333
Tel. (00562) £39.3055/639.3056/639.3057
Telex 340022 — Telefax (00562) 639.2197
Scania Servicios S. A
Vicuna Mackenna, 17
Tel (00562) 555 349& aﬁo 2644.555 0480
Telefax (00562) 555.1945

COLOMBIA
Santafe de Bogota
Inversora B & C S.A
Calle 13, 28-36
Tel. (00571) 360.1078/2627 — Telefax (00571) 201.0954

elemtea naot e s
COSTA RICA
San Jése
Eurobus §.A
(Calle 40, Avenidas 5y 7 P.O. Box 33.1005 - Barrio Mexico
Tel. (005086) 21 7037 — Telefax (00508) 57.1321

EQUADOR
Guayaquil
Mecanos S.A.C
Av. de las Americas [Ed. Mecanos) Apartado 5608
Tel. (005334) 289100
Telex 43264 — Telefax {005934) 280351

NICARAGUA
Manéagua
NIMAC - Nicardgua Machinery Company
km 7,5 Carretera Norte Apartaco 469
Tel. (005052) 31.151 2 31.159
Telex 1058 — Telefax (005052) 31.541:31 661

Eartvion: 0 a

PANAMA
Panama 5
Euro Motor S.A.
Via Simon Bolivar-Ec. Euro Molor Frente al Ed. 16 ce Marzo
de la Caja de Sequro Social P.0. Box 8621
Tel. (00507) 61.4317:61.4265 — Telelax (00507) 61.4233

PARAGUAI
Assuncao
Diesa S.A.
Av. Eusébio Ayala, km 4,5 - Casilla de Cmreo 2523
Tel. (0059521} 50.3321 al 50.3928/50.3721
Telex 25005 — Telefax (0059521) 50 3?21

PERU

Lima

Scaria del Peru 5.4,

Av. Rej &lbhca de Panama 4579 Aparlado 3190
Tel. {005114) 45919045 058!

Telefax (005114) 45.1718

z .
mMice e e GL =8
REPUBLICA DOMINICANA

Santo Domingo

Atlantica C. por A

Maximo Gomez, 6

Tel (001809) 565

Telex 3460086 — Te\elax (001809) 566.5066

URUGUAI

Montevidéo

Jose Maria Du!an S.A,

Nncar ua, 1239/43 - Casilla de Correa 373 - 11800
005582) 94 043394 0435/94.0450/94, 0451
Tde lax (005982) 94.1727

VENEZUELA
Caracas
Recbus C.A
Urbamzaclcn Industrial Boleila —
P.O. Box 67158 - Plaza las America:
Tel. (00582) 239.2084/235.2260
Telex 25246 — Telefax (00582) 238.2903

0rts—CalIe Vargas



Officinaae’

24 HORAS POR DIA/365 DIAS POR ANO.

SCANIA PLUS 24.

ATENDIMENTO
DE EMERGENCIA

A importancia de rapidez maxima no atendimento de
‘,\ﬁ'gm emergéncia nao precisa ser enfatizada. Indices de
produtividade mais elevados tém relacao direta com

@ 0 menor tempo do veiculo parado.

Com a finalidade de obter maior eficiéncia de seu

Scania, colocamos agora a sua disposicao um novo
servico em todo o Brasil: Scania Plus 24 - Atendimento de

Emergéncia. Este servigo funciona 24 horas por dia/365 dias por

ano, através de uma simples ligacao telefénica gratuita.

Desejamos sinceramente que vocé rode tranquilo e nunca

precise utilizar este servico. Mas, se e quando precisar, 0 Scania

Plus 24 estara a postos para atendé-lo o mais rapidamente possivel.

800194224
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