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T30 CAMINHAO DO ANO

A revista Brasil Transportes, uma das mais tradicionais
publicagdes brasileiras especializadas em transportes,
elegeu, em sua edigdo de fevereiro ftimo, o caminhao Scania
T 113 como o “caminhdo do ano 1993

O critério para escolha do Scamia T 113 como “Caminhéo
do Ano’, foi, de acordo com a revista, o fato deste modelo
fer apresentado, segundo pesquisa realizada junto a todos
fabricantes nacionars, através da ANFAVEA, a melfor média
de vendas no ane passado, com 309 unidades mensars.
‘0T 113 H é o caminhao do ano. Quem o elegeu ndo foi
nenhum jiri de personalidades, nem de jornalistas. Mas,
simplesmente, 0 melhor colpo de jurados que existe : o
usudrio” , publicou a Brasil transportes em sua edigdo de
fevereiro.

Como jd se sabe, 0 Scamia T113 foi 0 caminhdo mais
vendido no mercado brasileiro no ano passado, com a
comercializagdo de 4.012 unidades no periodo. Com esse
resul-
tado, o modelo representou 10,5% das vendas globais de
caminhoes no Brasil em 1993, que lolalizaram 38,383
unidaades.

Este sucesso de vendas alcangado no ano passado no
mercado interno ndo so pelo Scania T113, mas por todos
modelos de caminhdes pesados comercializados no Pass,

& mais importante do que pode parecer num primeiro
momento. Ele demonstra claramente que o perfil da frota
brasileira de veiculos vem mudando rapidamente nos uiltimos
anos e se aproximando cada vez mais do que hoje ja
acontece nos paises do Primeiro Mundo, ou seja, de uma
utiizagéo cada vez maior dos veiculos pesados em
substituigdo aos médios

E, 1do ou alé mais importante do que isto, mosira que
0 lransportador brasiteiro esta cada vez mais atento para
0 falor custo/beneficio na hora de decidir sobre a compra
deste ou daquele modelo de caminhdo, comprovando que
a filosofia da Scania de estar sempre junta ao seu cliente,
fabricando somente veiculos que lhe proporcionem o maximo
de rentabilidade e, conseqientemente,
lueratividade, esta centa.
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Dividindo
opinides desde o
seu surgimento,
com fervorosos
defensores e
aguerridos
atacantes, o
Proalcool tem,
com certeza, uma _
unanimidade: foi K&\
a solucao mais :
eficiente e ecolégica para a crise do abastecimento na década
de 70. Foi, também, o alavancador de um dos mais poderosos
segmentos da economia nacional: o setor sucroalcooleiro que
emprega diretamente mais de um milhao de pessoas, fatura
perto de US? 4,5 bilhées e, com modernas técnicas de produgao,
é atualmente o maior produtor mundial de alcool e acucar com
o0 menor custo por tonelada produzida.

MINIATURAS

O emocionante
e ladico mundo
das miniaturas
tem o magico
poder de
encantar, ao
mesmo tempo,

' criancas e ———
adultos. Essa legiao de fas dessas perfeitas imitagoes da realidade,
fez surgir um eclético setor industrial capaz de produzir tanto
uma réplica perfeita em ferro e aco como uma simpatica
miniatura de madeira feita artesanalmente.
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Apostando na
vocagcao
rodoviaria do
Brasil, a Gafor
passa a oferecer ao mercado um pacote completo de servico
de transporte que a habilita a operar com qualquer tipo

de carga a granel.
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Gerando mais de um
milhdo de empregos no Pais
e movimentando
aproximadamente USS 4.5
bilhdes por ano, 0 setor
sucroalcooleiro brasileiro
invesle pesadamente em
produtividade e € o maior
produtor de dlcool ¢ agiicar
do mundo com 0 menor
custo por tonelada
produzida.

Neste poderoso segmento
agricola, onde 0
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colheita, s0b pena de se
comprometer 0 produto, 0s
USIEITos 1140 abrem mao de
utilizar caminhoes pesados
Scania, mesmo em curtas
distancias.



Brasil conhece o doce sabor do

SUCEsSo econdmMico com a cana-

de-acUcar desde os tempos colo-
niais. Para ser mais exato, o cultivo foi intro-
duzido no Pais por volta de 1540 e teve
seu apogeu no seculo XVIl quando 528 en-
gennos produziam, ja naauela época, mais
de 20 toneladas de aglcar por ano.

Hoje, a historia ¢ diferente. No Pais ope-
ram 370 usinas que processam uma média
anual de nove milhdes de toneladas de agu-
car, considerando os resultados dos tltimos
trés anos. Além disso, no ano passado, 0
setor sucroalcooleiro, gue emprega aproxi-
madamente 1,2 milhao de pessoas, produ-
ziu, também, mais de 11 milhdes de litros
de alcool, e obteve um faturamento que bei-
rou US$ 4.5 bilhdes, aproximadamente
1,34% do PIB nacional.

Foto: Valdir Merlini

O setor sucroalcooleiro é hoje um dos
mais fortes e bem sucedidos da economia
nacional. Mas, camo nem tudo & agucarado
&, também, de longe, um dos mais contro-
vertidos. E o ponto de partida da contro-
vérsia e, obviamente, do sucesso, estd na
criacao de um combustivel alternative para
fazer frente a crise do petrdleo. No caso,
o alcool.

Em 1974, com o agravamento da crise
mundial de petréleo, foi elaborado um apro-
fundado estudo sustentando a viabilidade
no Pais do motor movido a dlcoal. Vinte anos
depois, ¢ Brasil & apontado no cendrio eco-
némico mundial coma o Unico pais no mun-
do a criar, com sucesso, uma fonte altemna-
tiva, renovavel e nao-poluente de combus-
tivel,

Suiga canavieira

O cultivo de cana-de-agucar expandiu da
regiao sudeste para praticamente todo o
Brasil. Na safra de 93/94, foi cultivado cana
em uma area de 4,115 milhdes de hectares.
Esta drea & maior, inclusive, que ade alguns
paises da Europa. E esse potencial pode
ser muito melhor explorado, considerando
gue o rendimento agricola do Pais estad ha
mais de dez anos na média de 52 toneladas
por hectare.

Por outro lado, o rendimento agricola da
regiao Centro-Sul, responsavel por mais de
80% da cana moida no Brasil, registra uma
média por safra de 65 toneladas por hecta-
re, considerando que 71,5% de toda mao-
de-obra empregada no setor (700 mil traba-
Ihadores) esta na regido.

Das regides produtoras, o Estado de Sao
Paulo é, de longe, o primeiro colocado, com
136,6 milhGes de toneladas de cana moida
registracos na safra passada (92/93), repre-
sentande 60% da producéo do Pais (2169
milhdes de toneladas). Desse total, a ragiao
de Ribeirdo Preto, que possui 41 usinas pro-
cessadoras (a maior concentragao de usi-
nas de todo o Pais) participou com 37,1%,
moendo 50,9 milhdes de toneladas.

A segunda e a terceira maior producédo
do Brasil ficam no Nordeste, mais precisa-
mente nos Estados de Alagoas e Pernam-
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buco que moeram, na safra passada, 21
e 17,2 milhdes de toneladas de cana res-
pectivamente.

Ausinada Barra, na cidade de Barra Boni-
ta, interior de Séo Paulo, vem a algumas
safras liderando o ranking das maiores pro-
dutoras de cana no Brasil. Na safra deste
ano (93/94), a usina moeu 6,6 milhdes de
toneladas de cana, respondendo por 3,3%
da producao nacional. A Barra, por sinal,
€ uma grande cliente Scania, com uma frota
de 90 caminhdes da marca, sendo 22 deles
recentemente adquiridos.

No véacuo da Usina da Barra, vem a Usina
Sao Martinhe, da regido de Riberéo Preto,
com uma producao de 5,6 milhdes de tone-
ladas, indice maior que todo o Estado do
Rio de Janeiro (quarto colocado no ranking
dos Estados produtores do Centro-Sul), que
na safra passada registrou 5,1 milhGes de
toneladas. Esta usina mantém, também,em
sua frota, a predominancia de treminhoes
Scania (50 caminhdes da marca).
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Abastecimento garantido

Nessas duas décadas, o Prodlcool experi-
mentou altos e baixos. Congeguiu firmar-se,
definitivamente, de 1983 a 1988, época em
que aproximadamente 95% dos veiculos de
passeio vendidos no Pais eram movidos a
dlcool hidratado. Nesse periodo, também,
0 é&lcool anidro comecou a ser misturado
a gasolina numa proporcao de 22%, o que
acontece até hoje.

Em 1989 houve a crise do abastecimenio
do alcool. “Um colapso ja esperado e pro-
gramado com antecedéncia”, relata Plinio
Mario Nastari, diretor do Datagro { um dos
mais importantes informativos do setor) e
consultor econdmico da Sopral (Sociedade
de Produtores de Agucar e de Alcool). Anos
anteriores, segunco ele, as dezenas de as-
sociagbes representativas do setor sucroal-
cooleiro ja vinham alertando o governo so-
bre a fuga dos produtores as outras culturas
devido ao baixo pre¢o pago por safra de
cana.

Primeira conseqUéncia: boato de esgota-
mento do potencial energético do alcool no
Pais; segunda e mais grave consequéncia:

Atualmente, cerca
de 800 caminhbes
Scania operam no
transporte de cana.

em 1987, segundo dados da ANFAVEA (As-
sociagao dos Fabricantes de Veiculos Auto-
motores) 97,40% de todos os veiculos auto-
motores vendidos no Brasil eram movidos
a alcool; em 1990 essa participagao des-
pencou para 11,55%. No ano passado, a
participacao de carros a alcool nas vendas
totais do Pais ficou na média de 24,76%,
um indice ainda 3,74% inferior 4 média de
vendas de veiculos de 1980 (que foi de
28,50%).

Em 1986, 48% da cana moida nas usinas
era fornecida por produtores independen-
tes. Apos a crise no setor, estes fornece-
dores passaram a responder pelo abasteci-
mento de apenas 15% do total. “Hoje as
usinas cultivam a maior parte da cana gue
necessitam”, afirma Nastari. E as usinas nao
s6 aumentaram sua area propria, como tam-
bém investiram maci¢camente na produtivi-

dade-do setor, buscando técnicas que me-
lhoraram consideravelmente a gualidade da
cana cultivada.

Um exemplo disso é o aumento da produ-
¢ao ( a safra de 93/94, de 216,9 milhdes
de toneladas de cana moida, foi 5% superior
a safra de 92/93), com uma consideravel
reducdo do custo, numa média anual de
3,5%. "0 Brasil além de ser o maior produtor
mundial de agucar, tem, também, o menor
custo de produgao do mundo”, assegura
Ondrio Kitayama, presidente da Sopral.

Impresséo equivocada

Para se ter uma idéia da real dimensao do

setor alcooleiro no Pais, basta lembrar que
1/4 da producdo mundial de cana-de-agu-
car é cultivada em territdrio brasileiro. Desse
total, 25% concentra-se na regiao de Ribei-
rdo Preto, no Estado de Sao Paulo. "Com
um dado desses, as pessoas sdo levadas
d equivocada conclusdo que o cultivo de
canase da em detrimento de outras culturas
também essenciais para o Pais. O que ndo
éverdade”, afirmaNastari. "O DIRA (Divisdo
Regional Agricola) de Ribeirdo Preto tem
uma area de 3,61 milhdes de hectares culii-
vados e apenas 720 mil hectares (ou seja,
20% da érea) € ocupado por cana-de-a-
cucar", finaliza o0 economista agricola.

“0 dado isolado de Ribeirdo Preto € im-

portante, pois as pessoas que passam pelas
estradas da regido, podem ser levados a
concluir que 1a s6 ha canavieiros. Ledo en-
gano. Ribeirdo Preto ¢, também, um grande
produtor de graos”, afirma. Mesmo nas
areas destinadas exclusivamente ao cultivo
de cana, ha uma sobra de 20% onde sao
cultivados, principalmente, soja, milho e
amendoim.

Segundo Nastari, 0s canaviais ficam sem-
pre proximos as estradas para facilitar o
transporte que deve ser muito rapido apos



a colheita. “"Quando a cana € cortada, o
produtor tem no maximo 24 horas para des-
pacha-la, porque é um produto extrema-
mente perecivel. E esse um dos principais
motivos que leva os agricultores a cultivar
proximo as estradas”, justifica.

Agilidade no escoamento

Invariavelmente, as areas cultivadas nao ex-
cedem 100 quilémetros da usina proces-
sadora, justamente para nao compromeier
0 produto no momento de escoar a safra.
Para agilizar ainda mais, as usinas nao
abrem méao da utilizagao de caminhdes pe-
sados nessas curtas distancias. “Os pesa-

dos sao imprescindiveis para o sucesso de
toda a operacao durante a safra, Inclusive,
para permitir ainca maior rapidez, fomos os
precursores da utilizagao do freminhao no
escoamento da safra”, diz Onorio Kitayama,
da Sopral. Nesse segmento especifico, a
Scania mantém alideranca absoluta do mer-
cado, com uma participacao de 78% dos
220 caminhdes pesados 6x4 vendidos no
ano passado.

Tomando-se como base os resultados
das vendas ca Scania para este segmenio
nos ultimos ancs, estima-se uma frota atual
de, aproximadamente, 800 caminndes da
marca operando neste tipo de transporte.

Um modelo de caminhéo pesado, em par-

ticular, vem sendo muito requisitado neste
segmento: 0s de cabine-avanc¢ada, fabrica-
dos no Brasil unicamente pela Scania (mo-
delos R). "Os caminhdes da linha R sdo mais
faceis de manobrar no meio do canavial e
a manuten¢ao é muito mais rapida”, afirma
Rodolfo Geraldi, gerente de operacdes da
Costa Pinto, uma das dez maiores usinas
do Brasil. No ano passado, a empresa, den-
tro de seu programa de renovagao da frota,
comprou 52 Scania, 31 deles do modelo R.

Verdades e mentiras

Muito se fala, mas pouco se conhece do
setor sucroalcooleiro no Brasil. Ha alguns
anos, era ComuM USINeiros serem acusacos
por grupos ecologicos por despejarem o vi-
nhoto (sub-produto da cana-de-agucar) nos
rios. Hoje, porém, o vinhoto (muito rico em
potassio) & utilizado como um eficiente ferti-
lizante natural. “Jogar vinhoto fora seria con-
traproducente”, afirma Nastari. A maioria
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das usinas utiliza praticamente todo vinhoto
na fertilizagéo de suas prdprias terras.

E comum, também, o cenceito arraigado
na cultura nacional, principalmente nos cen-
tros urbanos, de que o cortador de cana
(o conhecido boia-fria) executa um trabalho
duro e mal remunerado. Mas nao é isso,
de fato, 0 que acontece. Os cortadores de
cana gozam, hoje, de uma boa posicao social
que |nes permite casa propria, educacao
e assisténcia medica, além, naturalmente,
da conducéo até o local de trabalho.

Isto porque as usinas sao obrigadas, por
lei, a transferir 2% do faturamento com o
processamento de alcool e 1% do fatura-
mento com aclcar a beneficios sociais ex-
tras, além daqueles ja garantidos pela legis-
lacao frabalhista.

No anc passado, por exemplo, foram in-
vestidos US$ 124 milhdes nesses benefi-
cios. "As usinas utilizam essa verbanacons-
trugdo de escolas, hospitais, creches e até
mesmo moradias para os trabalhadores ru-
rais do sefor sucroalcooleiro”, diz Nastari.
Num estudo recente elaborado pela Sopral,
inclusive, constatou-se que os trabalhado-
res do setor sdo, em media, 80% melhor
remunerados que os outros trabalhadores
do setor agricola.
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Economia de bilhdes de délares

O setor sucroalcooleiro & sem duvida. um
dos alavancadores do progresso nacional.
E praticamente impossivel, em qualquer dis-
cussao académica sobre formas alternati-
vas de combustivel, nao se falar sobre o
Prodlcool que, alias, vem sendo elogiado
e copiado no mundo tado. O alcool combus-
tivel emite menos moleculas de carbono que
agasolina nagueimae, mesmo 0 que emite,
é praticamente zeraco com a biomassa da
propria area cultivada no pais.

Além disso, segundo o Conselho de De-
senvolvimento Incustrial (CDI), as usinas in-
vestemn uma média de US$ 11 mil para cada
emprego gerado ( considerando, obviamen-
te, instalacdo industrial, maquinas, equipa-
meantos, transporte, impostos, encargos,
efc). Seguindo esse mesmo critério, o setor
metalirgico investe US$ 145 mil e o petro-
quimico, US$ 220 mil. "0 investimento para
geracao de emprego no setor € baixo por-
que nossa matéria-prima depende de uma
engenhosidade da natureza que € inteira-
mente gratuita: a fotossintese”, brinca Nas-
tari, explicando que os investimentos pesa-
dos sdo feitos praticamente uma vez s6, nas
usinas.

Nao € desprezivel, também, a poupanca

ce divisas com o cansumo de alcool carbu-
rante no Pais desde a criagdo do Prodlcool.
De 1976 até dezembro do ano passado, fo-
ram consumidos pela frota nacional de vei-
culos automotores mais de 126 bilhdes de
litros de alcool (anidro e hidratado) propor-
cionando uma economia de US$ 24,4 bi-
IhGes. Uma economia gerada com o alcocl
carburante, s6 para se ter uma ideia, bem
proxima ao Produto Nacional Bruto (PNB)
da Hungria, um pais de Primeiro Mundo.

Foto: Anders Nordstrom

Participacao

no consumo de
combustivel do
cilclo Otto
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CARRO A
ALCOOL:
UM PRODIGIO
BRASILEIRO

: Susete Fierro Davi
Enaltecer a importancia do dlcool
combustivel na vida brasileira, em
1SS0S dlias, parece desnecessario.
Basta dizer que quase todos 0s
motores dos mais de 13 mithoes de
veiculos que circulam no Brasil
ulilizam pelo menos 22% desse
energético como fonte alimentadora.
Sao mais de 4,6 milhdes de veiculos
maovidos exclusivamente a alcool —
hidratado — e outros mais de
7.3 milhdes movidos com
gasolina misturada.

Os veiculos movidos
exclusivamente a dlcool —
automoveis e comercials leves —
representaram aproximadamente
20% de foaa a venda da industria
automobilistica no mercado interno,
de 167,9 mil unidades no primeiro
bimestre deste ano, sequndo a
ANFAVEA. E o mercado brasileiro ja
comprou, desde 1979, quando se
iniciou a venda de velculos movidos
a dlcool hidratado, 5,261 milhoes de
unidades. A maior presenca do carro
a dlcool no mercado aconteceu em

1987, com 97% de participagao.

As primeiras experiéncias no Brasil
do &lcool como combustivel
automotivo datam da década de 20.
Mas sua presenca constante no
cenario brasileiro se iniciou em 1975,
quando, em virtude do agravamento
da crise internacinal do peiroleo, o
Pais se viu obrigado a encontrar uma
fonte alternativa de energia. Foi
langado entao o Prodlcool,

Somente na segunda fase do
prodicool, no entanto, em 1979,
estabeleceu-se a produgdo e
comercializagao de veiculos movidos
exclusivamente a dlcool hidratado,
com a assinatura, entre o Governo
e a industria automobilistica, de um
protocolo estabelecendo a produgéao
em série a partir de 1980.
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Foi necessario o desenvolvimento
de toda uma tecnologia veicular
inédita. Além disso, o agricultor, 0
usineiro e o consumidor receberam
estimulos, de forma a aumentar a
produgdo de cana-de-agucar, 0
processamento industrial do dlcool e
0 seu consumo como combustivel
automotivo.

A enlrada da sequnda geragdo de
veiculos a alcool, em 1983, com
marcada evolugao tecnoldgica e a
superagdo de uma série de
problemas, solidificou e incrementou
as vendas do produto. Por
dificuldades momentaneas no
abastecimento do combustivel
ocorrigas em 1989, a aceitacdo do
veiculo a alcool junto ao consumidor
oscilou, perdendo a lideranca nas
vendas em relagao aos demais
veiculos, e estabilizando-se, hoje, em
torno dos 25%.

Todos estes fatos ilustram bem o
papel do veiculo a dlcool na realidade
brasileira e atestam a fundamental
participagao deste combustivel como
alternativa ao equilibrio da matriz
energélica, socorrendo as
necessidades mais prementes do
Pars. Além disso, tanto o dlcool
combustivel como 0s veiculos
movidos por ele passam, com louvor,
em qualquer teste ambiental.

O dlecool é, sem dlivida, a melhor
e mais brasileira das saidas para o
inexoravel esgotamento futuro das
reservas petroliferas mundiais e para
a preservacdo da qualidade do ar, no
que toca 4 emissao de poluentes
veiculares. A alternativa renovédvel e
“limpa’, que 0 mundo procura. @
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Nascida no sertao de
Pernambuco, a Progresso faz juz ao nome e é hoje uma
das mais eficientes e populares transportadoras
rodoviarias de passageiros da regido Nordeste do Brasil.
Seu segredo: a ousadia de ser pioneira e apostar
sempre na tecnologia de ponta.

Scania — foi uma das primeiras empresas

' maior empresa de transporte rodo-
’ A viario de passageiros ce Pernam-

buco, a Viagao Progresso, com

/' uma frota de 167 onibus — 156 dos guais

y do Nordeste a adquirir 6nibus da marca.

Pioneiro no transporte de passageiros, ja

no inicio da década de 30, Jodo Tude, o

patriarca da empresa, levava passageiros
de Guaranhus a Recife, num indspito trajeto
ce 230 quildmetros feitos “corajosamente”,
segundo Francisco Tude de Melo Neto,
atual presidente da empresa, pelo proprio

Tude, em 14 horas.
O pioneirismo |he rendeu dividendos. Na



décaca sequinte 0 nome Tude ja era sind-
nimo de transporte ce passageiros na capi-
tal pernambucana. Mas no fim da cécada
de 50, Jodo Tude vendeu as linhas munici-
pais de Recife e decidiu dedicar-se apenas
4 sua vocacao estradeira. "Na década de
60, as estradas oue ligavam o interior de
Pernambuco a Recife eram muito preca-
rias”, afirma Tude Neto.

Primeiro Scania em 1966

Para combater o desconforto de estradas
inadequadas,o patriarca Tude nao hesitou
em adquirir seu primeiro Scania em 1966.
Quatro anos mais tarde, em 1970, a Pro-
gresso ja se destacava como uma das maio-
res e mais bem sucedidas transportadoras
de passageiros de Pernambuco Hoje. aem-
presatem linhas para Salvador, Aracaju, Pe-
trolina, Teresina, Sao Luiz, Natal e Campina
Grance.

Mantendo uma reserva técnica ce 10%
da frota para emergéncias, a Progresso des-
tina, ainda, outros 10% exclusivamente para
fretamento de turismo. "Nesse segmento es-
pecifico, so trabalhamas com produtos Sca-
nia”, afirma Tude Neto, ressaltando que foi
conslatada a preferéncia dos passageiros
por veiculos da marca.

Para conguistar ainda mais a preferéncia
dos clientes, a Progresso tem uma politica
de manter uma frota de carros novos. ' Tra-
balhamos com uma frota com idade meédia
de 3.5 anos, mas nosso objetivo & baixar
esse indice”, diz Neto. Transportando apro-
ximadamente 170 mil passageiros por més
e operando em linhas que variam de 250
a 1.800 quilémetros, muitas das quais em
esiracas em péssimo estado de conserva-

Ao, a Progresso mantém um eficiente pro-
grama de manutengdo e nao dispensa em
suas instalacoes um compleio estogue de
pegas originais Scania.

Manutengao de primeira

Todo o trabalho de manutengao preventiva
é sistematicamente controlado por compu-
tador. "Quando instalamos um componente
genuino em substituicdo a outro desgasta-
do, fazemos uma identificacac e acompa-
nhamento para avaliarmos a vida Util da no-
va peca”, diz Walmir Carvalno de Oliveira,
gerente ce manutencao da empresa.

Esse minucioso programa de revisac per-
mitiu uma arastica reducao das falhas de
componentes. “Submetidos a severas con-
dicées de trabalho, os dnibus, que anies
apresentavam desgastes de pecgas a caca
20 mil guilémetros, hoje rodam 50 mil sem
nenhum problema”, conta Oliveira. Natural-
mente que 0 sucesso desse programa de-
veu-se, principalmente, a adogao de uma
politica ce s6 utilizar pecas genuinas.

"Seguimas rigorosamente as orientages
Ce paradas para manutencao preventiva re-
comendadas pela fabrica. Além disso, du-
rante essas paradas, aproveitamos para
reexaminar ouros componenies mais sensi-
veis as nossas condicdes peculiares de es-
trada”, afirma Oliverra. A Progressa mantém
uma oficina padrao, com boxes de servico,
um razoavel estoque de pegas originais,
além de um quacro de mecanicos especia-
lizados, treinados na propria Scania.

Mas nac € so com um impecavel progra-
ma de manutencao gue se mantém a lide-
ranca do mercado com uma frota de dnibus
100% pronta para operar em qualauer rota.
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“Investimos intensamenie em pessoal, prin-
cipalmente em freinamento de nossos moto-
ristas”, afirma Paulo Jorge Cabral de Lima,
diretor 1écnico ca empresa.

Seguncdo Lima, os motoristas s&o periodi-
camente reciclados para uma conducao
econdmica e segura dos veiculos. “As con-
dicdes das estradas do Nordeste nao aju-
dam muito, por isso temos que ter veiculos
confortaveis e sequros sendo conduzidos
por profissicnais altamente qualificados”,
conclui.

A Progresso nao esconde gue esta em
curso a total padronizagao da frota com pro-
dutos Scania. “Fomos praticamente os pri-
meiros a utilizar os 6nibus da marca em Per-
nambuco e, com eles, obtivemos nosso
maior patriménio: a ficelicade e a preferén-
cia de nossas passageiros. A padronizagao
com Scania & uma consequéncia natural”,
afirma Tude Neto. Fazendo coro ao patrao,
Armando Wanderley Lins Filho, motorista da
empresa ha 22 anos, arremata: “a poténcia
e 0 conforto dos Scania ndo se compara”.
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imitar a realidade

Fotos: Emanuel A. P.

Susele Fiermo Davi
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beleza e a perfeicao com que imi-
A tam a realidade faz das miniaturas

algo encantador, uma atragéao
quase irresistivel. Um fascinio que prende
as criangas as prateleiras e vitrinas das lojas
e motiva 0s adultos a montar verdadeiras
colegdes dessas peguenas maravilhas, ré-
plicas fiéis dos veiculos de verdade.

Nem os préprios aficionados conseguem
expressar com exatidao o que sentem dian-
te de um mini caminhao, igualzinho aos vis-
tos nas estradas. Nao precisam fazer isso,
porque um certo brilho no olhar e a emogao
na voz, que afloram quando se comeca a
falar no assunto, séo reveladores.

Toda essa magia animou o surgimento
de toda uma industria, dedicada a tarefa
de ajudar aimaginagao daqueles que amam
caminhdes, sejam eles do tamanho que fo-
rem. S0 pequenos e grandes fabricantes
de miniaturas confeccionadas em diversos
tipos de materiais, vendidas a precos para
todos os tipos de bolso e para todos 0s
tipos de apaixonados.

Algumas dessas fabricas nasceram do
mesmo fascinio que leva o comprador a pro-
curar seus produtos, como a artesanal Nida
Brinquedos, de Limeira, no interior de Sao
Paulo. Seu proprietario, o empresario Célio
Van De Velder, declara-se um apaixonado
por caminhdes, especialmente os da marca
Scania, que ele fabrica em duratex e madei-
ra, em tamanho aproximadamente 14 vezes
menor que o original.

“Sempre gostei do caminhao Scania”, de-
clara Van De Velder, que comecgou reven-
dendo miniaturas adquiridas de um fabri-
cante paraense, e resolveu partir para a fa-
bricacéo prépria apds ter verificado a boa
aceitagao do produto no mercado. Na sua
fabrica, com 15 funcionarios, ele produz 800
pegas por més, que distribui nos mercados
da capital paulista e cidades proximas.

Confeccionada manualmente, a miniatura
Scania da Nida agrada as criangas e se
destaca pela riqueza de detalhes. Baseada
em catalogos dos produtos da propria mon-
tadora, possui as cores que imitam os cami-
nhdes originais, faixas e emblemas. No mer-
cado, uma dessas miniaturas custa algo em
torno de CR$ 15 mil.

Exportadas até para a Rissia

O segmento de miniaturas de caminhdes
ocupa também boa fatia da producao dos
grandes fabricantes de brinquedos, como
aElka Plasticos Ltda., localizada na Grande
Sao Paulo, que monta, em média, 8 mil uni-
dades/més, mini copias de caminhdes pe-
sados fabricados no Brasil, inclusive Scania.

S&o brinquedos para criangas na faixa en-
tre 4 a 7 anos, cavalos-mecanicos idénticos
aos de verdade, combinados a carretas dos
mais diversos tipos, feitos em material plas-
tico, e com uma riqueza impressicnante de
detalhes, tais como espelhos ajustaveis e
suspensao macia, exatamente como 0s ca-
minhdes originais.

“Comegamos a fabricar miniaturas Scania
ha 11 anos”, conta Charles Kapaz, gerente
de marketing da Elka. As miniaturas de ca-
minhdes representam cerca de 15% das
vendas totais de brinquedos da empresa
no mercado brasileiro, fatia suficiente para
animar o fabricante. Hoje a Elka esta entabu-
lando negdcios de exportagao de mini cami-
nhdes para os Estados Unidos, mantém
contratos com a Argentina e ja exportou até
para a Russia.

O sucesso dos mini caminhées, diz Ka-
paz, esta principalmente na qualidade e se-
melhanga com os de verdade, revelada nao
somente nas formas, mas também na rique-
za de detalhes. "O cliente é exigente, quer
algo que seja 0 mais proximo possivel do
real, e ndo abre méo da qualidade”, res-

>
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salta. Par esse motivo, a producéo dos mini
caminhdes Elka é parte automatizada e par-
te artesanal.

Os bringuecdos sao submetidos a testes
ce resisténcia e fabricados em material ato-
xico, obedecendo as normas do Insfituto da
Qualidade dos Bringuedos, érgao fiscaliza-
dor criado pela Associacao Brasileira da In-
dustria de Bringuedos (Abring), e ligado ao
Inmetro. Os detalhes e requintes do cami-
nhao sao feitos a mao. Os preces podem
variar de 9 a 14 ddlares, dependenco do
modelo.

Verdadeiros apaixonados

Consideramos agui como miniaiuras os
bringuedos que imitam os caminhdes de
verdade. Mas, a rigor, miniaturas sac cami-
nhoes de verdade, feitos em escala menor,
sem a parte mecanica. Sao engenhas que,
quase sempre em funcéo do seu custo ele-
vado, 0s adultos adoram e ndo deixam as
criancas chegarem perto.

Esse tipo de réplica s é encontraca em
sofisticadas lojas de hobby e fazem parie
da lista de brindes gue algumas empresas
oferecem em daias especiais, aos seus me-
Inores clientes. Sac objeto de desejo para
muitas pessoas que normalmente acabam
se tornando obstinados colecicnadores,
cispostos a sacrificios para obter uma des-
sas pequenas jdias.

Tanto € assim que, o -que nac falta no
comeércio de miniaturas, mesmao nos tempos
mais bicudos, € o cliente. “Nossas clientes
s80, namaioria, pessoas que desgjam dedi-
car-se a algo diferente do seu dia-a-dia, ter

revonagem

um descanso mental”, define Sebastiao Mi-
chilim, proprietario da Vicent's Hobbies,
Brinquedos e Modelismo, uma loja locali-
zada em Santo André, municipio da Grande
Sao Paulo.

Nesta loja pode-se encontrar miniaturas
de caminndes, réplicas dos moadelos fabri-
cados no Brasil, em metal, bem como trato-
res, automévels e frens, nacionais & impor-
tados, além de plastimodelos (em plastico,
para montagem, todos eles cépias perfeitas
dos verdadeiros. E um paraiso para pessoas
como Aparecido Rossaneli, motorista profis-
sional e fa confesso das miniaturas Scania,
que coleciona desde 1977.

Rossaneli é um desses apaixonados que,
sorrinco de indisfargavel prazer, nao hesita
em tirar de suas caixinhas as 179 pecas
que possuUi e guarda em sua casa, para
mostrar, orgulhoso, a quem quiser ver. Sao
cavalos-mecanicos, predominantemente
Scania, e variados tipos de carretas que ele
catalogou cuidadosamente quanto ao ano
de fabricacao, data em que foi adquirida,
cor, modelo, etc.

Alguns, verdadeiras raridades, como um
Scania R 113 trucado, por exemplo, que ele
mesmo adapiou para ficar igual ao verda-
deiro, uma vez gue a miniatura nunca fo
fabricada. “"Sempre tive paixdo pelo cami-
nhao Scania”, diz Rossaneli gue, na falta
de oportunidade para dirigir profissio-
nalmente um Scania, as vezes sai com seu



filho de seis anos e pede carona, sé para
ter o prazer de viajar em um caminhac da
marca.

Pode-se dizer gue toda a colecao de Ros-
sanelifoi produzida por um Unico fabricante,
aMetarlurgica Arpra, que também faz pegas
automotivas em sua unidade fabril situada
em S&o Paulo. A Arpra é a grande fornece-
cora de miniaturas para a propria industria
automobilistica desde 1976, guando come-
cou a fabricar réplicas de caminhdes em
atendimento a uma encomenda da Scania.
Antes disso, produzia exclusivamente auto-
pecas.

Tecnologia e arte

A fabricagao dos pequenos veiculos é uma
afividade onerosa e que exige capacitacao
técnica, além de mao-de-obra artesanal es-
pecializada para 0 acabamento das pegas.
Par isso, estas miniaturas sao relativamente
caras no mercado. O diretor industrial ca
Arpra, Paulo Archipovas, explica que a pro-
dugao de uma réplica de metal exige uma
auténtica linha de montagem, com diversas
fases, partindo do malde (a parte mais cara
da miniatura, que define a forma que a pega
tera), fundicao, pintura e acabamento, com
filetes feitos a maa.

Todo esse aparato, com emprego de ma-
quinas de produgao e pessoal especializa-
do, lembra, em parte, uma linha de monta-
gem da industria automobilistica real. E, co-
mo na montagem cas caminhdes de verda-
de, os peguenos caminhées também teriam
um custo menor de produgao se houvesse
grande volume.

A Arpra, atualmente, fabrica miniaturas
somente por encomenda. Seus principais
clientes sao as grandes-montadoras, entre
elas a Scania. Sua producéo, incluindo éni-
bus, tratores, automaoveis e caminhdes, si-
tua-se em torno de 1,2 mil unidades/més.
Ja foi de 15 mil unidades/més antes do go-
verno Collor, lembra Archipovas. “Ja tive-
mos tempos bem melhores, mas as dificul-
dades econémicas fizeram com que 0s nos-
sos clientes promovessem cortes drasticos
em varios selores, especialmente o de brin-
des”, explica.

A Arpra tem na sua relacdo de produtos
mais de 60 tipos combinados s¢ em cami-
nhoes e énibus, modelos atualizados com
0$ langamenios das montadoras e simples-
mente perfeitos. Sao detalhadamente iguais
40s 0riginais, dos pneus, com ranhuras gue
reproduzem os verdadeiros, ao chassi, por-
tas que abrem e fecham, espelhos, defle-
tores, cabina basculante, e uma infinidade
de carretas que se acoplam perfeitamente
a0s cavalos-mecanicos.

A razdo de tanto esmero? "Um mercado
exigente”, responde Archipovas. Para ele,
0 motivo do sucesso das miniaturas Arpra
esta no cuidado de sua fabricagdo, mas,
justifica-se ainda mais, pelo faio de que “ca-
da um tem um pouco de crianga dentro
de si”. @
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Numa ousada guinada
administrativa, a Gafor
volta-se totalmente para a
segmentacao e inova,
oferecendo a seus clientes
um pacote completo de
servicos de transporte. A
Iniciativa, que degnandou
milhées de dolares, vemn
rendendo a empresa
resultados no Brasil
e no mundo.

ma das mais fradicionais transpor-
U tadoras de produtos perigosos do

Brasil, a Gafor Transportes, com 43
anos de atuagao no mercado nacional, re-
solveu, ha seis anos, deixar 0 chamariz da
tradicao de lado e partir para a segmen-
tagao total de sua atuagdo. “Hoje transpor-
tamos desde matéria-prima para cerveja até
lixa", afirma Sérgio Maggi Jr., ciretor da em-
presa.

Apesar da afirmagao de efeito, Maggi nao
esconde que sua empresa esta, atualmente,
num elevado estagio de eficiéncia opera-
cional que a credencia a transportar todo
tipo de carga a granel em suas carretas.
“Somos, na verdade, especialistas na lo-
gistica de transporte”, acrescenta o empre-
sario.

Essa guinada na forma de trabalho deveu-
se, segundo Maggi, a constatagdo no final
da década de 80, que a uma transportadora
do porte da Gafor nao bastava somente a
especializacao e a tradicao de bons servi-
¢os prestados. “A concorréncia, na época,
fez o frete baixar €, como consequéncia,
provocou o envelhecimento da frota”, relem-
bra Maggi.

“Para nos destacarmos e crescermos, parti-
mos para a segmentagac com UM Servigo
totalmente diferenciada”, acrescenta. O pri-
meiro passo foi a completa reestruturagao
da empresa com mudangas que comega-
ram na administragdo e chegaram até ac

GA

O SUCESSO

Quiicocdo
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DA LOGISTICA

“layout” das instalacdes. “A politica de qua-
lidade total ja faz parte de nossa filosofia
de trabalho desde aquela época. Agui,
quem nao produzir de acordo esta fora. E
iSs0 inclui, também, os donos da empresa’”,
enfatiza Maggi.

Tecnologia de ponta

A Gafor exige, mas garanie a contrapartida.
Seus motoristas, por exemplo, t&m venci-
mentos acima da media, contam com plano
de saude, cesta basica, convénio farmacia,
um medico de plantdo na empresa, area
de lazer e treinamento. "Para nos tornarmos
mais competitivos, priorizamos 0s recursos
numanos e a informatica da empresa’,
acentua Maggi. A preocupacao com seu
quadro de profissionais é tamanha que a
empresa mantém quatro psicélogos num

Fotos: Emanuel A, P

A Gafor adquiriu,
recentemente, 50 caminhoes
Scania R113 H 360.



periddico trabalho de reciclagem de seus
motoristas.

Na area de informatica, a Gafor investe
em tecnologia de ponta. De sua sala, num
discreto “lap top”instalado ao canto da me-
sa, Maggi recebe todas as informacdes ine-
rentes a sua frota operante. Pode, também,
dar respostas imediatas aos clientes sobre
prazo de entrega e disponibilidade da frota,
além, & claro, saber yue caminho esta em
processo de manutencao. "Estamos experi-
mentando, também, o sistema Rodosat em
alguns caminhoes”, pondera o empresario.

Outra preocupagao da empresa € com
0 padrdo de sua frota. Recentemente, a
transportadora adquiriu 50 Scania R 113
que, somados & sua frota, perfaz-se 150 vei-
culos pesados ao todo (50% da marca Sca-
nia). “Mantemos uma politica de constante
renovacao da frota para conservarmos a
idade média da frota em, no maximo, dois
anos”, enfatiza Maggi. Segundo o empre-
sario, uma frota com esse nivel de idade
permite o rendimento ideal dos veiculos,
além da economia em se fazer s as manu-
tencoes preventivas de praxe.

Alids, manutengao € outro assunio que
a Gafor, dentro de sua politica de qualidade
total, vem estudando com o objetivo de dei-
Xar ao cargo de sua concessionaria Scania,
a Codema. "Estamos discutindo a viabili-
dace de colocarmos nossa frota dentro do
Acordo ce Manutencao oferecido pela rede
Scania”, afirma Maggi. Atualmente, toda
manutencao da frota & feita na propria trans-
portadora

Padrao mundial

O resultado de uma administracao profis-
sional voltada totalmente as necessidades
do mercado, fez.da Gafor uma prestadora
de servigos de transpories por exceléncia.
“Oferecemos as grandes empresas a tercei-
rizagdo de toda logistica de transporte. In-
vestimos, por exemplo, em um de nossos
clientes, US$ 500 mil na construcao de silos
de armazenagem”, diz Maggi. Mediante um
trabalho dessa envergadura, onde geman-
da-se investimentos volumosos para viabi-
lizar a operacao, a Gafor exige, em contra-
partida, a garantia, por contrato de no mini-
MmO cinco anos, com servigos de transportes.

“Esse sistema garante a seguranga do
cliente de que a carga sera entregue em
tempo habil e com seguranga’, assegura
Maggi. A Gafor vem trabalhando no sistema
‘door to door" cuja tradugdo literal do inglés
¢ "de porta a porta”. Nesse sistema, a trans-
portadora se encarrega de toda a logistica
de transporte da porta do fabricante a porta
co cliente, “em gualguer lugar do mundo”,
garante Maggi.

Os servicos diferenciados e, principal-
mente garantidos, trouxeram & Gafor bons
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contratos de transporte numa carteira de
clientes dos mais cobicados: Hoechst, De-
gusa, Brahma, Gessi Lever, Monsanto e
Basf, so para citar alguns dos notaveis. Com
esses clientes a Gafor opera, no Brasil, den-
tro do sistema "just in time” (a matéria-prima
chega para ser manufaturada em tempo
certo, sem prejudicar a linha de montagem).
Operando em linhas que vao do Recife
a0 Rio Grande do Sul, com grande partici-
pacao, tambem, nos mercados argentino e
uruguaio, a Gafor mantém 25% de sua frota
no esquema de dois motoristas. “Sem som-
bra de duvida esta é a forma mais segura
e rapida da carga chegar ao seu destino”,
afirma Maggi. Dentro dessa politica de man-
ter o caminh&o parado o menor tempo possi-
vel, 30% das 250 carretas datransportadora
sao do tipo “buggie” (plataforma especifica
para se acondicionar container) ]
Com uma eficiente logistica de transporte
e uma administracao profissional, a Gafor
€ a Unica transportadora do Brasil a ser a
representante oficial da Hoyer (uma cas
maiores operadoras de tangues containers
do mundo). A credencial para essa repre-
sentacao fol em decorréncia do atual nivel
de qualidace em que se encontra aempresa
€ que, inclusive, dentro dos rigorosos crité-
rios da Hovyer, foi considerada o melhor
agente da multinacional do mundo. °
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Depois de uma bateria de
‘test drives” por todo o
Brasil, a maioria dos
motoristas aprovaram o
desempenho dos Scania
da linha R (cara-chata),

e se surpreenderam

com o elevado

indice de conforto e
visibilidade oferecido
pelos modelos de cabina
avancada da marca.

o final do ano passado, encerrou-
N se a primeira etapa da promogao

Scania intitulada "R - Transporte
otimizado”, onde trés caminhdes cara-cha-
tas, nas trés faixas de poténcia (320, 360
e 450 cv) devidamente carregados de acor-
do com a lei da balanga ficaram a dispo-
sicdo de carreteiros para um "“test drive"
monitorado por orientadores de condugao
da propria empresa.

Os caminhdes foram conduzidos pelos
motoristas num percurso médio de 15 quilé-
metros nas seguintes localidades: Sao Pau-
lo/SP, Rondondpolis/MT, Maringa/PR, Curiti-
ba/PR, Itajai’SC e Porto Alegre/RS. Segundo
o Departamento de Suporte as Vendas da
Scania, mais de 1400 motoristas participa-
ram desta primeira etapa da promocao-

E, neste universo de motoristas, foi pos-
sivel tirar uma série de conclusdes impor-
tantes para o setor de transporte rodoviario
de cargas. Em uma delas, inerente a condu-
¢ao, constatou-se o grande potencial de ga-
nhos que uma empresa pode obter com in-
vestimentos em freinamenio e na melhoria
das condigoes de trabalho dos motoristas.

Para melhor ilustrar este fato, foram cans-
tatados numeros totalmente dispares de
consumo de combustivel em trajetos e vei-
culos absolutamente iguais. Se considerar-
mos os resultados do R 320 testado em Sao
Paulo, como exemplo, ha uma diferenca de
53% do pior para ¢ melnhor consumo, 0 gue

DERRUBANDO

VELHOS
TABUS

resultaria em um custo 20% superior por
tonelada transportada.

S0 para se ter uma idéia da importancia
da conducgao adequada do veiculo, em Ma-
ringd, no Parand, o motorista Marcos de Al-
meida Azevedo, da Teixeira Rosa Tranpor-
tes, obteve, com um R 113 de 320 cv, uma
média de 3,05 km/l (a melhor média em toda
a promocéo). Com o mesmo veiculo, nas
mesmas condigdes, outro motorisia nao
consequiu mais que 1,88 km/l. Isso mostra
perfeitamente que um motorista bem treina-
do consegue tirar um melhor rendimento do
caminhao e, consequentemente, trazer
maior eficiéncia e lucratividade para a em-
presa transportadora.

Mudando de opiniao

Outras constatacdes importantes foram ob-
tidas com o resultado de uma aprofundada
pesquisa de opinido feita pela Scania entre
os participantes da promocgao. Das 481 res-
postas apuracdas, 32% dos motoristas acha-
vam que 0s caminhdes da linha R eram me-
nos confortaveis que os da linha T antes
do “test drive”. Apds pilotar os novos cami-
nhdes de cabina avangada, 45% dos moto-
ristas com opinido negativa em relacao ao

R passaram a considera-lo mais confor-
tavel que o T, numa mudanca radical de
opinio.

Com este resultado, a Scania derruba, na
pratica, velnos e equivocados tabus com
relagao aos veiculos de cabina avancada
que, por suas vantagens em determinados
tipos de operagao, sao os mais vendidos
na Eurapa. No Brasil, com a macica campa-
nha da Scania esclarecando os clientes so-
bre a otimizacdo do transporte com o em-
prego dos veiculos da linha R, a participa-
a0 deste tipo de caminhao nas vendas ca
empresa no ano passado chegaram a 25%,
um indice inédito.

Os caminhdes de cabine avancada pro-
porcionam uma maximizagao da carga, ou
seja, um melhor aproveitamento das seis to-
neladas permitidas por lei no eixo dianteiro.
Esse tipo de caminhao possibilita o avango
da carreta sem comprometer a cabina do
motorista, permitindo o transporie de uma
tonelada a mais de carga em relacdo as
composi¢ées normais. A promocao 'R -
Transporte Otimizado” foi um sucesso por
provar que os veiculos de cabina avanca-
cas oferecem, além das vantagens opera-
cionais, melhor conforto, visibilidade e segu-
ranca. [ ]
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O BRASIL E MAIS UMA VEZ
O MAIOR MERCADO DA SCANIA

iotal de 25.800 veiculos pesados em

todos os cerca de 100 mercados in-
ternacionais em que atua, entre caminhdes
(23.100 unidades) e dnibus (2. 700 veiculos).
E o Brasil, pela nona vez consecutiva, foi
o maior mercado doméstico para a marca
nos dois segmentos, segundo os dados
mundiais da empresa recentemente divul-
gados.

As vendas da Scania do Brasil no merca-
do interno, no ano passado, chegaram a
6.211 unidades, que corresponderam a cer-
ca de 25% das vendas globais da compa-
nhia. No segmento de caminhdes, o Brasil
liderou as vendas mundiais da Scania, com
a comercializagao de 5.260 veiculos e uma
participacao de 22,7% sequido da Gra-Bre-
tanha (2.970 unidades) e Alemanha (2.034
unidades) . No setor de dnibus, o Brasil co-
mercializou 951 veiculos,respondendo por
mais de 35% das vendas da Scania mundial
nesse segmento.

No ano passado, a Scania do Brasil abte-
ve um faturamento superior a US$ 500 mi-
Ihdes, dos quais cerca de US$ 100 milhdes
referiam-se a exportagdes de veiculos, pe-
¢as e componentes para diversos paises,

E m 1993, a Scania mundial vendeu um

NOVO RECORDE
DE VENDAS
EM MARCO

Com a venda de 747 caminhdes pesados
em margo e uma participagac no mercado
de 46% nesse més, a Scania do Brasil regis-
trou um novo recorde absoluto de vendas
em um Unico més. Esse resultado represen-
tou um crescimento real de 48,5% sobre
fevereiro (503 unidades) e de 60,6% sobre o
mesmo més do ano passaco (465 unidades).
No acumulado do ano (periodo janeiro/fe-
vereiro), a Scania vendeu no mercado inter-

Distribuicao dos dez maiores mercados mundiais da Scania em 1993

CAMINHOES

Alemanha. oo e 2.034

Erancas . i diaiiees 1.608
Argentina: i s e 1.260
Helandad .. hoisiniaiiee 1.133
ltaliasedeee g sy, 1.022
SUBCIAG 2 o e 739
Belgicas o o ek 714
Talandiaks o s 634

principalmente da América Latina
Oresultado de 5.260 caminhoes vendidos
no mercado brasileiro em 1993 representou
o recorde histdrico de vendas de caminhdes
da marca no Pais, com uma expansao de

quase 63% em relagac a 1992 (3.211 unida-
des). Essas vendas foram inclusive, 25% su-

periores ao recorde anterior da marca, de

4,099 unidades em 1989, fortalecendo a po-

sicao de lideranca da Scania no mercado
brasileiro de caminhdes pesados, com uma

no 1.503 caminhdes pesados, aprasentan-
do um crescimento de 53,7% sobre os trés
primeiros meses ce 1993 (978 unidades).
Como o mercado brasileiro de caminhdes
pesados absorveu 3.757 unidades no mes-
mo periodo, com um crescimento de aproxi-
madamente 46% sobre o ano passado
(2.561 unidades), a participagao da Scania
também cresceu, passando de 38% no final
de 93 para 40% neste primeiro trimestre.

ONIBUS

TELOUTY

Argentina
Slecia st L e
Inglaterraim iias s
Noruega
Australias oot
Espanha......... e B e
Alemanha

participacéo de aproximadamente 38% das
-vendas no setor.

A Scania esta no Brasil desde 1957 fabri-
cando caminhdes e onibus pesados, € mo-
tores diesel industriais e maritimos. Insta-
lada em Sao Bernardo do Campo, em Sao
Paulo,em uma area de 360 mil metros qua-
drados, dos guais mais de 120 mil de area
construida, emprega, atualmente, 3,2 mil
funcionarios e tem uma capacidade para
produzir cerca de 8 mil veiculos/ano. @
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loncamento

SCANIA LANCA
NOVO MOTOR DE 500 HP
PARA LANCHAS

A Scania do Brasil esta
colocando no mercado
brasileiro um novo motor de
500 hp para lanchas.
Trata-se de um motor que
oferece excelente
desempenho e que ja sai
pronto da fabrica para ser
aplicado na embarcacao.

ara atender ds necessidades do
P mercado nautico, mais especifica-

mente do segmento de embarca-
coes de lazer de 40 a 45 pés, a Scania
do Brasil esta langando no mercado brasi-
leiro © novo motor maritimo DSI1165M, de
500 hp (360 Kw) de poténcia, que tem como
caracteristicas principais oferecer um exce-
lente desempenho mesmo em baixas rota-
¢oes, em funcéo do seu alio torgue, fator
este importante principalmente em condi-
¢oes de mar mais pesado.

O novo motor DSI1165M é um motor de
11 litros, com 6 cilindros em linha, que tem
como caracteristicas técnicas principais o
fato de ser turbo-alimentado, com intercoo-
ler, e desenvolver sua poténcia de 500 hp
a 2.100 rpm, com consumo especifico de
219 g/kwh,

Pronto para aplicagao

Uma outra caracteristicaimportante do novo
motor de 500 hp da Scania, é o fato de
que ele ja sai pronto da fabrica para ser
aplicado na embarcagao, com todos os co-
xins e com a curva de escape arrefecida
(que ajuda na refrigeragao dos gases de
escape, diminuindo a temperatura da sala
de maauinas), com conseagiente reducéo
do custo de instalagéc para o construtor da
lancha.

Além disso, como a carcaca do volante
desse novo motor é de aluminio {no modelo
anterior era de ferro fundido), seu peso total

& de cerca de 1.070 kg, ou seja, aproxima-
damente 40 kg mais leve que o seu ante-
cessor, conseguinda, em virtude disso, uma
melhor relacéo peso/poténcia (0,467 hp/Kg).

Em termos ambientais, 0 novo motor mari-
timo Scania DSI1165M também merece
destaque, umavez que seu projeto, a exem-
plo dos moteores veiculares da marca, foi
concebico para atender a norma Euro | de
protecao ambiental, antecipando-se, inclu-
sive, a propria legislacéo que ainda nao defi-
niu nenhum tipo de regra especifica para
aplicagoes maritimas.

Langamento simultianeo a Suécia

O langamento do novo motor DSI1165M no
Brasil esta acontecendo quase que simulta-
neamente a Suécia, uma vez que este motor
foi apresentado naguele pais somente no
final do ano passado. Ele foi mostrado pe-
la primeira vez ao pUblico brasileiro durante
o XIl Saldo Nautico, que aconteceu de 19
a 24 de maio, no Rio de Janeiro/RJ.

Assim, a Scania do Brasil mantém a sua
tradi¢do de ser sempre pioneira, no Pais,
no langamento de seus produtos e de estar
sempre atualizada em relagdo aos demais
lancamentos mundiais da companhia. A his-
toria da empresa, por sinal, registra diversos
fatos que comprovam esta filosofia. Foi as-
sim com o primeiro motor turbinado, o pri-
meiro intercooler e diversos outros produtos
e inovagdes tecnoldgicas colocados no
mercado brasileiro e que permitiram ao Bra-
sil manter-se atualizado em relagao as Ulti-
mas novidades dos paises europaus.

A Scania calcula que, hoje, no Brasil,
cerca de 90% das embarcacées equipadas
com motor diesel para servigos pesados uti-
lizam motores da marca. E no segmento de
lazer, especificamente, cerca de 70% das
embarcacées sdo movidas por motores
Scania. ¢}




Op[ando pelo transporte otimizado, a Trans-
form, de Sao Bernarco do Campo/SP, adqui-
riv seu oitavo Scania R 113 da Codema de
Santo André.

Mais duas unidades do R 113 para integrar
a frota de Luiz Fernando Bandeira, da cida-
de de Marmeleiro/PR.

Francisco J. Vieira Neto, auténomo, lutou
muito e consequiu adquirir seu Scania zero
quilémetro. Para recebé-lo fez questao de
estar acompanhado por seus filhos Emerson
& Everton, ambos admiradores da marca.

Duas das mais importantes transportadoras
da regiac de Realeza/PR, a Toso e Toso
e a ACM Baldissera, adquiriram, cada uma,
trés unidades do T 113 para incrementarem
suas frotas, exclusivamente da marca, no
transporte de alho e cebola na rota Brasil/Ar-
gentina.

cllenies

Para competir com vantagens no acirrado
mercado entre os paises do Mercosul, a Ir-

maos Leffa adquiriu quatro Scania T113.

Buscando conforto e qualidade para seus
clientes, a Genavatur Agéncia de Turismo,
ce Sao José do Cedro/SC, recebeu seu pri-
meiro 6nibus Scania, um K 113 TL da Ediba,
Lages/SC.

COI’T'I 11 caminndes Scania em sua frota,
a Transmagno, de Macagé/RJ, recebeu ca
Equipo seu T 113 H.

A Codema de Santo André/SP, deniro de
seu programa ‘Novo de nova”, reconstruiu
este L 111 §, ano 80, de Maria Aparecida
Pedracci Carrer e deixou-0 com a cor da
nova linha 94.
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AMoper Ceramica, de Dourados/MS, rece-
beu da Movema, seu T 113 Tdp Line.

0 Grupo Mecanica entregou mais este
T 113 para o cliente Antenor Faccenda.

Mais um T 113 para compor a frota da SG
Transportes, de Sao Gongalo/RJ.

iR _BR

A Madeireira Ita, de Cabo Frio/RJ, adquiriu
seu primeiro Scania, um T113 H.

Este T 113, foi o primeiro Top Line entregue
na regiao do Alto do Paranaiba, na regido
de Contagem/MG.
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clibedosel.

0 aniversariante Roberto Carlos Xavier, nos
pediu de presente que o desenno fosse pu-

Este é o desenho de Fabio Bizzari, segundo
ele préprio se denomina, o admirador nume-

ro 1 da Scania. . blicado. Ai esta.

Wanderson Pereira Margues, 20 anos, tem
pouco tempo de carta mas ja sonha dirigir
um desse que ja conhece desde 0s tempos
de garoto.

<

A garota Marcela M. Ptada, ce RegistraiSP,
provou, neste desenho, que as meninas
também entendem do tragaco com os cami-
nhdes pesados. V

Rodrigo Andrade da Silveira, 12 anos, néo )
mediu esforgos pard ver seu pnnapal dese- An_dré__Gustavo Borin, de Lengois Paulista/
nha pubhcadena rewsta ,,,,, = ~_ SP.caprichou neste T 113 verdinho.

Rogério Augusto Bonani, de Campinas/SP,
& mudo e surdo, mas com um papel e lapis
de corna mao ele faz maravilhas como essa.

>

Wﬁ@%’@? =T

O filho do motorista Josevaldo A. Pinheiro, @K MM34934

ogaroto Rosevaldo, tem talento e prova nes-
te impecavel top line.

v 4[5 )
e 8 )
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SCANIA DO BRASIL LTDA. - Av. José Odorizzi, 151 - Tel.: (011) 752-9333 - Telex (011) 44066 - Caixa Postal 188 - CEP 09810-902 - Sdo Bemardo do Campo - SP - Brasil

VEiCULOS

ALAGOAS
Maceio (Rio Largo) — CEP 57100-000
Novepe Nordeste Veiculos Pesados Lida.
BR-101, Norte, km 75 - Tel. (082) 241.6833

AMAZONAS
Manaus — CEP 69073-040
Arapaima Matores e Veiculos
Av. Pres. Costa e Silva, 85 - B Crespo Tel. (092) 237.4043

BAHIA

Feira de Santana — CEP 44063-640

Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. Sudene, 2735 - C.L.S. - Tel. (075) 221.3434
Salvador — CEP 41305-280

Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-324, km 11,5 - Tel. (071) 534.9911 - 594.7003
Vitéria da Conquista — CEP 45100-000
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-116, km 837

Tel. (073) 422.5135 - 4225136

CEARA
Fortaleza — CEP 60864-190
Cevepe - Ceara Veiculos Pesados Lida
BR-118, n* 7200 - Cajazeiras
Tel. (0B5) 285 3355

DISTRITO FEDERAL
Brasilia — CEP 71200-020
Vepesa Veiculos Pesados Lida.
Setor IA'S - Quadra 2, n: 251 - Tel. (061) 233.6755

ESPIRITO SANTO
Vitdria {Viana) — CEP 29135-000
Verac Veiculos Nacionais Ltda.
BR-262, km 9 - Tel. (027} 336-7944
Cachoeiro do Itapemirim — CEP 29306-010
Venac Veiculos Nacionais Ltda
Rua Jodo Valdino, 14 - Tel. (027) 522-1044

GOIAS

Aparecida de Golénia — CEP 74984-303
Vepesa Veiculos Pesados Ltda.

BR-153, km 14 - Tel. {062) 283 6363

Rio Verde — CEP 75901 9?0
Vepesa Veiculos Pesados
BR-060, km 420 - Tel. (062} 621 3233

MARANHAO
Imperatriz — CEP 65303-390
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S.A
BR-010, km 1349, n: 506
Tel. (098) 723.1922
Sao Luis — CEP 65051-070
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. Guajajaras s/n” - Quadra 65 - Tirirical
Tel. (028) 245.1919

MATO GROSSO
Cuiaba — CEP 78090-000
Irmaos Lopes & Cia. Ltda.
BR-364, km 8,5 - n: 623 - Tel. (065) 361.3260 - 361.3460
Rondondpolis — CEP 78745-000
Irmécs Lopes & Cia. Ltda.
BR-364, km 200 - Dist. Inc. - Tel. (065) 421.3555 - 421.3642

MATO GROSSO DO SUL
Campo Grande — CEP 79063-000
Movema Mel. e Veic. de Mate Grosso do Sul Lida.
Rod. M. da Costa Lima (BR-163), 3341
Tel. (067) 787.3277
Dourados — CEP 79841-000
Movema Mol. e Veic. de Mato Grosso do Sul Lida.
BR-163, km § - Tel. (067) 421.0133

MINAS GERAIS
Contagem — CEP 32280-680
ltaipu Maquinas e Veiculos Ltda.
Red. Femao Dias, BR-381, n° 4000 - Tel. (031) 398.1622
Governador Valadares — CEP 35044-050
Covepe Comércio de Veiculos Pesados Lida
Av. Um, n: 59 - Vila Isa - Tel. {0332) 21.3130
Juiz de Fora — CEP 36085-000
Itaipu Maguinas e Veiculos Ltca
Av. Pres. Juscelino Kubilscheck, 2955
Tel. (032) 221.3092 - 221.3694
Muriaé — CEP 36880-000
Covepe Com. de Veiculos Pesados Lida
BR-116, km 706 - Tel. (032) 721.3474 - 721.3444
Uberlandia — CEP 38406-267
Vepesa Veiculos Pesados Lida,
BR-050, km 73 - Tel. (034} 212.2511

PARA

Belém (Ananindeua) — CEP 67100-000
Guatapara Motores e Veiculos Lida.
BR-316, km 11, n: 2807 - Tel. (091) 255.3011

PARAiBA

Jodo Pessoa (Bayeux) — CEP 58303-600
Novepa Nordeste Veiculos da Paraiba Ltda
BR-101, Norte, km 158 - Tel. (083) 232.1686

PARANA
Cascavél — CEP 85803-850
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Ltca
BR-277, km 588 - Tel. {0452) 23.4611
Curitiba 2
Cotrasa Com. ce Transp, e Veiculos Lida — CEP 82590-400
BR-118, km 400, n® 7484 - Tel. (041) 362.1515
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida. — CEP 81690-300
BR-116, km 106,5, n° 1749 - Tel. (041) 3462525
Foz do Iguagi — GEP 85854-250
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Ltda.
Rua Carlos Sotlo Maior, 1011 - J. Jupira
Tel. (0455) 22 2022 - 22.2205
Guarapuava — CEP 85030-230
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos L
BR-277, km 350 - Bairro Trevo - Tel. (0427) 23.7945
Londrina — CEP 86025-440
Irmios Lopes & Cia. Ltda.
Av. Brasilia, 3126 - Tel. (0432) 29.0780
Maringa — CEP 87045-000
Irmaos Lopes & Cia. Lida.
BR-376, km 120 - Parque Industrial - Tel. {0442) 28.5757
Pato Branco — CEP 85503-300
Cotrasa Com. de Transp. & Veiculos Ltda.
BR-158, km 339 - Tel. (0462) 24.2558 - 24.2841
Ponta Grossa — CEP 84062-000
Cotrasa Com de Transp. e Veiculos Ltda.
Av. Souza Naves, 2601 - Tel. (0422) 22.2366
PERNAMBUCO
Recife — CEP 51170-001
Novepe Nordeste Veiculos de Pemambuco Ltda.
Av. Mal. Mascarenhas de Moraes, 2160
Tel. {081) 339-3911
PIAUI
Terezina — CEP 64022-; 200
Itaim Maguinas e Veiculos L
BR-316, km 03, n: 4785 - Tel (OBB) 2271777 - 2271767
RIO DE JANEIRO
Barra Mansa — CEP 27335-640
Equipo Maguinas e Veiculos Lida.
Rod. Pres. Dutra, km 2655 - Tel. (0243) 42-2332
Rio de Janeiro — CEP 21535-500
Equipe Maquinas e Veiculos Ltda
Red. Presidente Dulra, 2351, km 2 - Pavuna
Tel. (021) 474.5040
RIO GRANDE DO NORTE
Parnamirim — CEP 59150-000
Carajas Veiculos Lida
BR-101, km 10,5 - Tel. (084) 272 2693 - 27272849
RIO GRANDE DO SUL
Canoas — CEP 92020-240
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Ltda.
Rua Liberdade, 1051 - Tel. (081) 476.2211
Carazinho — CEP 93500-000
Brasdiesel 5.A. Comercial e Importadora
Av. Flores da Cunha, 5200 - Vila Fay
Tel. (054) 331,1122 - 331.1292 - 331.1785
Caxias do Sul — CEP 95010-000
Brasdiesel S.A. Comercial e Imporiadora
Av. Julio de Castilhos, 350 - Tel. (054) 222.5344
Brasdiesel S.A. Comerdal e Importadora — CEP 95055-180
Rod. BR 118, n® 12.500 - Tel. (054) 222 5577 - 222 5870
Eldorado do Sul — CEP 92930-000
Suvesa Super Veic. Ind. Com. Transpores Lida.
BR-118, km 285 - V. Medianeira - Tel. (051) 481.1300
fjui — CEP 98700-000
Brasdiesel S.A. Comercial e Imporladora
BR-285, km 337, sin° - Tel. {055) 332.3155
Lajeado — GEP 95900-000
Brasdiesel S.A. Comercial @ Imporlador:
Rod. BR-386, km 341, s/n: - Tel. (051) 7|4 1481 -

Palmeira das Missoes — CEP 93300 I]Uﬂ
G - Mepal

elr
Rod. RS-569, km 1 rTe\ (055) 342, 17?0 342 7m
Passo Fundo — CEP 83001-970
Mecanica Comercial & Importadora Lida. - Mevepas
BR-285, km 181, Valinhos - Tel. (054) 312.3632 - 312 3000
Pelotas — CEP 96070-560
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lica.
BR-116, km 519.5 - n° 4646 - Tel. (0532) 23.0144
Santa Maria — CEP §7070-160
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lica.
BR-392, km 351, n: 2425 - Tel. (055) 2222544
Sido Leopoldo — CEP 93115-540
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
Av. Senador Salgado Filho, 2857 - Scharlau
Tel. (051) 592.3144
Uruguaiana — CEP 97500-162
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Ltda.
Rua Or. Maya, s'n: B. Cidade Nova
Tel.(055) 412.4141 - 412,4994
Vacaria — CEP 95200-000
Mecénica Comercial e Importadora Ltda. - Mecacil
BR-116, n: 8523 - Tel. (054) 231.1433 - 231.1434
RONDONIA
Porto Velho — CEP 78300-000
Arapaima Porlo Velho Motores e Veiculos Lica.
BR-364, km 2 - Tel. (069) 222.2766 - 2221211
Vilhena — CEP 78996-000
Arapaima Vilhena Motores e Veiculos Ltda,
BR-364, Quadra &1 - Setor 06 - Tel. (069) 321.3715

714.1822

SANTA CATARINA
Chapecé — CEP 83801-950
Ediba Elétro Diesel Battislella Ltda
BR-282. km 538 - Colonia Cella
Tel. (0437) 28.0111
Concdrdia — CEP BS700-000
Ediba Eletro Diesel Batfistella Lida.
BR-153, km 95 - Tel (0499) 44,2411
Itajai — CEP 88311-550
Mecénica de Veiculos Pigarras Ltda. - Mevale
BR-101, km 117 - Tel. (0473) 46.1447
Joinville — CEP 89217-001
Mecénica de Veiculos Pigarras Ltda. - Meville
BR 101, km 37 - Tel. (0474} 25.2597 - B. Costa & Silva
Lages — CEP 88514-400
Ediba Elétro Diesel Batlistella Lida.
BR 116, km 248 - Area Industrial - Tel. (0492} 22.3411

Pigarras — CEP 88380-000

Mecanica de Veiculos Pigarras Lida. - Mevepi
Rod. BR-101, km 101 - Tel. (04?31 45.0577 - 45.0776
Tubardao — CEP 88708-352

Sobrave Scc. Brasileira de Veiculos Lida.

BR 101, km 335, B. Humaita - Tel (0486) 22.3511

SAO PAULO

Aragatuba — CEP 16021-000
Transcam Camércio de Veiculos Lida
Rua Marcos Toquetac, 50

Tel. (0186) 23.2118

Araraquara — CEP 14B08-095

Tarraf Filhos & Cia Ltca

Av. Tarral, 1086 - Rod. W. Luis, km 269
Tel (0162) 22.5766 - 22 5800

Bauru — CEP 17001-970

Transcam Comércio de Veiculos Lida.
Rod. Marechal Rondon, km 336

Tel. (0142) 23.2944
Cacgapava — CEP 12280-000

Codema Comercial e Importadora Lida.
Rod. Presidente Dutra, km 131

Tel. (0122} 52.1611 - 52.1645
Guarulhos — CEP 07034-906

Codema Comercial e Importadora Ltda.
Rod. Presidente Dutra, km 228,1 - Tel (011) 940.2422
Marilia — CEP 17520-010

Transcam Comércic de Veiculos Ltda
Rua Alcides Nunes, 1020 - Tel. (0144) 22.4144

Osasco — CEP 06298-190

Codoma Comercial e Importadora Lida.

Av. Presidenta Kennedy, 2559 - Tel. (011} 705.9900
Ourinhos — CEP 19900-000

Movepa Motores e Veiculos de Sao Paulo S.A.
Rod. Raposo Tavares, km 379,5

Tel. (0143} 22.2933 - 22.2521
Presidente Prudente — CEP 19067-550
Movepa Motores e Veiculos de Sio Paulo S.A.
Rod. Raposo Tavares, SP-270, km 569,4

Tel. (0182) 21.4522

Registro — CEP 11900-000

Codema Comercial € Importadora Lida.

BR-116, km 449 - Tel. (0138) 21.1711

Ribeirdo Preto — CEP 14077-210

Eseandinavia Veiculos Ltda

Av. Brasil, 3939 - V. Anhangiiera, km 318

Tel. (016} 626.9900 - 626.9910
Santo Andre — CEP 09220-570

Codema Comercial e Importadora Lida.

Av. dos Estados, 2257 - Utinga - Tel. (011) 447 2755
Santos — CEP 11090-001

Codema Comercial & Imperiadora Lida

Marginal direita da Via Anchieta, 2645

Tel. (0132) 30.2978 - 30.2980
Sao José do Rio Preto — CEP 15057-430

Tarraf Filhos & Cia Lida.

Av. Tarraf, 3210 - Tel. (0172) 24.0200
Sao Paulo — CEP 04247-020

Codema Comercial @ Imporladora Lida

Av. Raimundo Pereira Magalhdes, 1780 - B. Piqueri
Tel. (011) 876.4777
Sorocaba — CEFP 18001-970

Codema Comercial @ Imporladora Lida

Rod. Raposo Tavares, km 102 - B. Vossoroca

Tel. (0152) 21.1611

Sumaré — CEP 13177-070
Quinta Roda Maguinas e Veiculos Lida.
Via Anhangdera, km 114,5 - Tel. (0192) 64.1890

SERGIPE
Aracaji (Nossa Senhora do Socorro) — CEP 49160-000
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-101, km 93 - Tel. (079) 224.2184 - 224.1204

TOCANTINS
Gurupi — CEP 77402-210
Vepesa Veiculos Pesados Lida,
BR-153, km 624 - Tel. (083) B51-1440 - 851-1564

- 44,2556

- 223132

MOTORES

ALAGOAS
Maceio — CEP 57061-000
Leon Heimer Industria e Comércio Lica
Av. Durval ce Gees Monteiro, 7777
Tel. (082) 324.1926 - 324.1851
AMAZONAS
Manaus — CEP 63073-040
Arapaima Motores e Veiculos Lida
Av. Pres. Cosla e Silva, 95 - B. Crespo
Tel. {092) 237.4043 - 237.5710
BAHIA
Salvador — CEP 41150-170
Leon Heimer Ingustria e Comeércio Lida
BR-324, km 0 - Relirg - Tel. (071) 2443344
CEARA
Fortaleza — CEP 60165-082
Ceauto Molores Pegas e Servigos Lida
Av. da Aboligao, 4140 - Tel. (085) 263 1166
ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana) — CEF 29135-000
Venac Veiculos Nacicnais Ltda
BR-262, km 9 - Tel. {027} 336.8353
MARANHAO
Imperatriz — CEP 65903-390
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S'A
BR 010, km 1349, n: 506
Tel. (098) 723.1922
Sao Luis — CEP 65051-070
Alpha Maquinas e Veiculos do Nerdeste S A
Av. Guajajaras s/n?, - Quadra 65 - Tirirical
Tel. (098) 245-1919
MATQO GROSSO
Cuiaba — CEP 78070-100 {Servi¢os)
Maquipegas Com. Magq. Pecas e Serv. Lida
Av. Carmindo de Campos. 502
Tel. (065) 627.2529
MINAS GERAIS
Belo Horizonte — CEP 31150-170
Euminas Maquinas e Equipamentos Lida
A. ltapetinga, 4086 - Tel. 031) 441.2400
PARA
Ananindeua — CEP 67100-000
Guatapara Motores e Veiculos Lida.
BR-318, km 11, n° 2807 - Tel. {091) 255.3011
PERNAMBUCO
Abreu e Lima — CEP 53420-000
Leon Heimer Inddslria € Comércio Ltda.
Estr. PE 18, km 1, Distr. Indl. Paulista - Tel, (081) 542 1222
Recife — CEP 50750-000
Leon Heimer Indistria @ Comércio Ltda.
Estrada dos Remédios, 1462 - Tel. (081) 445-2855
RIO DE JANEIRO
Barra Mansa — CEP 27335-640
Equipo Maquinas e Veiculos Lida.
Rod. Pres. Dutra, km 2655 - Tel (0243) 42,2332
Rio de Janeiro — CEF 21535-500
Equipo Maquinas e Veiculos Lida.
Rod. Presidente Dutra, 2351, km 2 - Pavuna
Tel. (021) 4745040
RIO GRANDE DO NORTE
Natal — CEP 53063-000
Leon Heimer Industria e Comercio Lida
Rua Senacor Salgado Filho, 1904 - Tel. (084) 831.0611
RIO GRANDE DO SUL
Porto Alegre — CEP 91110-000
Orbid S.A. Industria e Comércio
Av. Assis Brasil, 4750 - Tel. (051) 344.1822
dio Grande — CEP 96200-410
Orbid S.A. Industria @ Comércio
R. Francisco Campelo, 465 - Tel. (0532) 32.5373 - 32.6641
RONDONIA
Porto Velho — CEP 78900-000
Arapaima Porto Velho Motores e Veiculos Lida.
BR-364, km 2, s'n° - Tel. (069) 222 2766 - 2221211
Vilhena — CEP 78995-000
Arapaima Vilhena Motores e Veiculos Ltda
BR-364 - Quadra 81, - Setor 06 - Tel. (069) 321.3715
SANTA CATARINA
Hajai — CEP 88311-550
Mecénica de Veiculos Pigarras Lida. - Mevale
BR 101, km 117 - Tel. (0473) 46.1447
SAO PAULO
Pederneiras — CEP 17280-000
Estaleiros Centro-Oeste S.A
Barranca Rio Tieté sin” - Tel. (0142) 52.3166 - 52.3087
Presidente Epitdcio — CEP 19470-000
Estaleiro Centro Oeste S.A.
Barranca do Rio Parana sin:
Tel. (0182) 81.2344 - 81,2023
Sdo Paulo — CEP 05318-000
Maquigeral Ind. Com. Maguinas Lica.
Rua Baumann, 1246 - V. Hamburguesa
Tel. {(011) 261.9988
SERGIPE
Aracaji — CEP 49085-100
Leon Heimer Industria @ Comeércio Lica
Av. Chanceler Osvaldo Aranha, n® 2020 - B. Vermelho
Tel. (079) 224.5124 - 224.6258

R e pre. s
BOLIVIA

Sta. Cruz de la Sierra
Coral Corporacion Automotriz Ltda.
km 3 Carrelera Norte - Casilla 3571
Tel (005913} 42.1444/42 1555/42.1800:42.2229/42.1091
Telex 4361 — Telefax {005313) 42.0677

CHILE
Santiago

Kleinkopf Aulos S.A.

Alameca 333

Tel. (00562) £39.3055/639.3056/639.3057

Telex 340022 — Telefax (00562} 639.2197

Scania Servicios S A

Vicuna Mackenna, 17

Tel. (00562) 555. 3496‘556 2644/555.0480

Telefax (00562) 555.1945

COLOMBIA
Santafe de Bogota
Inverscra B & C S.A.
Calle 13, 28-36
Tel. (00571) 360.1078/2627 — Telefax (00571) 201.0954

e n t a n t

COSTA RICA
San Jése
Eurobus S.A.
lle 40, Avenicas 5y 7 P.O. Box 33.1005 - Barrio Mexico
el, (00506} 21.7037 — Telefax (00508} 57.1321

e §

EQUADOR
Guayaquil
Mecanos S.AC. :
Av. de las Americas (Ed. Mecanos) Apartado 5608
Tel. (005934) 283100
Telex 43264 — Telefax (005934) 280351

NICARAGUA
Mandgua
NIMAC - Nicaragua Machinery Company
km 7,5 Carrelera Norte Apariado 4569
Tel. (005052) 31.151 a 31.159
Telex 1058 — Telefax (005052) 31.541/31.661

L.a t i

PANAMA
Panama 5
Euro Molor S.A
Via Simon Bolivar-Ed. Euro Motor Frente al Ec 16 de Marzo
de la Caja ce Seguro Social PO, Box 88;
Tel (00507) 61.4317/61.4265 — Telefax (00507] 61.4233

R0

PARAGUAI
Assuncéo
Diesa S.A.
Av. Eusébio Ayala, km 4,5 - Casilla de Correo 2523
Tel. (0059521} 50.3921 al 50.3928/50.3720
Telex 25005 — Telefax (0059521} 50.3721

PERU

Lima
Scama del Peru S.A.
Av. Flegbl\ca de Fanama d6?9 Apartado 3190
Tel. (005114) 45.9190/45
Telefax (005114) 45. 1718

- .
m. e I |
REPUBLICA DOMINICANA
Santo Domingo
Atlantica C. por A.
Maximo Gome
Tel (001809) 56!
Telex 34600% — Tslalax (001809) 566.5066

cC a

URUGUAI
Montevidéo
Jose Maria Duran S.A
Nicaragua, 123943 - Casilla de Correo 373 - 11800
Tel. (005982) 94.0433/94.0435:94.0450/94.0451
Telefax (005982) 94.1727

VENEZUELA
Cardcas
Reobus C.A.
Urbanizacion Industrial Boleita — Norle-Calle Vargas
P.O. Box 67158 - Plaza las Amermas
Tel. [00592) 239.2094:239.2260
Telex 25246 — Telefax (00582) 238.2903
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