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PORQUE
FABRICAMOS AQUI
CAMINHOES DE
PRIMEIRO MUNDO

&Y @ ;,/

Ake Brannsirom, presidente da Scania do Brasil

O Brasil é um dos mais imporiantes mercados mundiais
de veiculos de transporte. E esta importancia e o nosso
respeito a este mercado exigem que fabriquemos aqui
0 que existe de mais moderno e avangado em veiculos
de (ransporte.

Exatamente por esta razao, a Scania mais uma vez
esld se antecipando &s necessidades do mercado g langa
uma nova linha de caminhdes pesados com uma série
ade novidades tecnoldgicas que novamente irdo
revolucionar o conceifo de velculos de transportes no
Brasi, sequindo a filosofia de respeito ao Pajs, fabricando
aqui o que existe de mais moderno no mundo.

Os novos caminhdes Scania da linha 1994 sdo veicuios
de Primeiro Mundo, produzidos no Brasil, que se
equiparam aos mais alualizados fabricados na Europa,
am lermos de tecnologia, seguranca e ergonomia. Quero,
inclusive, enfatizar este ponto: sdo caminhoes de Primeiro
Mundo, fabricados aqui mesme no Brasil, com mao de
obra nacional e com malerials nacionais, dentro da
filosofia da Scania de continua expansao e de continuos
investimentos no Pais. £ dentro dessa filosofia que
investimos US$ 40 mithoes no Brasil em 1993 e
investiremos S 120 milhdes até 1996.

Este nosso novo langamento representa o resultado da
filosofia de ploneirismo e vanguarda da nossa marca. Uma
filosofia que prioriza constantemente o lancamenio de
velculos atualizados com a mais avangaca lecnologia,
buscando sempre oferecer ao mercado solugdes
eficientes, modernas e compelitivas, dentro da realidade
brasileira. Ou seja, a jd famosa lecnologia na medida
certa. Assim, 0s novos caminhdes Scania 1994 sdo a
Droposta da marca para um mefcado cada vez mais
compelitivo e que busca novas e eficientes solugdes
de lransportes, em termos de proautividade
& competftividade.

Temos a convicgdo de que estes novos caminhoes
corresponderdo plenamente 4s expecialivas e
necessidades do mercado e Serdo um novo marco para
a modernizagdo dos lransportes redovidrios de carga no
Brasil. £ mais: colocam efelivamente o Brasil enire 0s
principais e mals avangados fabricantes de
caminhoes no mundo.

Ja circulam por nossas
estradas os novos
caminhées lancados pela
Scania do Brasil. Esses
veiculos retinem um pacote
de inovagées tecnoldgicas
que aliam o que ha de
melhor em termos de
conforto, seguranga e
desempenho, seguindo
sempre a filosofia da Scania
de produzir no Brasil
veiculos de Primeiro Mundo.

Responsaveis pelo
transporte de,
aproximadamente, 70% de
tudo que se produz no Pais,
os motoristas deveriam ser
considerados uma elite em
nossa sociedade, mas nao
séo. Muitos deles sao até
discriminados. Mas os sinais
de mudancas vao sendo
sentidos, principalmente,
entre as grandes

. transportadoras que vém
colhendo bons resultados
com uma consistente
politica de valorizacdo
desses profissionais.

Foto: Divulgagia
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Ouwvir o siléncio no

topo das Américas. E essa
a impressionante sensagao
de cruzar a majestosa
Corditheira dos Andes, térra
sagrada do condor. Nesse
mundo misterioso e
inospito, caminhoes e
onibus Scania trafegam com
o humilde respeito digno dos
‘Reis da Estrada”.

A Rodomar é um

exemplo a ser seguido.
Surgiu modesta como
prestadora de servico do
conglomerado Battistella e
hoje consta entre as 20
maiores transportadoras do
Pais. O segredo? Uma
vigorosa politica de parceria
com os carreteiros
agregados, um eficiente
centro de treinamento e
constante renovacao da

frota.
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loncamento

S0 existe uma maneira

para se definir a nova linha de
caminhoes pesados que a Scania
acaba de langar no mercado
brasileiro: sdo veiculos de
Primeiro Mundo, que se
equiparam aos mais atualizados
produzidos na Europa, em
termos de tecnologia,
desempenho, seguranga e
ergonomia.

Com destaque para a cabina
“Topline” — a mais alta e
espagosa cabina de caminhdo
fabricada no Brasil, a nova linha
Scania 1994 alia as jd tradicionais
caracteristicas de poténcia,
torque, desempenho e baixo
consumo 4s novas condigoes de
conforto, seguranga e facilidade
operacional da cabina

dos veiculos.

E o que € mais importante: sao
veiculos de Primeiro Mundo,
fabricados no Brasil, com
mao-de-obra e materiais
nacionais. O Brasil € um dos
maiores mercados mundiais de
veiculos de transporte, e esta
importancia exige que a Scania
fabrique aqui o que existe de mais
avangado no mercado
internacional de caminhoes.

CAMINHOE
SCANIA
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UM AVANCO
DE PRIMEIRO

um verdadeiro passe de magica

do ilusionista internacional Issao &

da tecnologia de comunicagao,
cerca de 15 mil transportadores de todo o
Brasil assistiram simultaneamente, via saté-
lite, em outubro, em todas as concessio-
narias da Scania, ao langamento da nova
linha de caminhdes pesados Scania 1994,
que estava acontecendo em Sao Paulo.

A nova linha de caminhdes Scania 1994
(modelos T e R.113 e 143, nas versoes
H 4x2 e E 6x4. com poténeias de 310, 320,
360 e 450 cv ) incorporauma série de modifi-
cagOes que mais uma vez atualiza os cami-
nhdes da marca a nivel internacional, equi-
parando-0s aos caminhdes atualmente fa-
bricados na Europa, com destague para a
nova cabina do tipo "“Topline"”, 22,5 cm mais
alta gue a cabina convencional; 0 novo vi-
sual dalinha T (com capd); e 0 novo interior
de cabina para toda gama de caminhdes,
com novo painel de instrumentos, coluna
de direcao ajustavel, ar condicionado, no-
vas isolagdes termo-acusticas, etc.

Nos novos caminhdes Scania, todos os
esforgos de engenharia foram centrados de
modo a aumentar a produtividade e reduzir
ainda mais os custos operacionais dos pro-
dutos da marca, aliando a ja tradicional ca-
racteristica de qualidade e desempenho
técnico dos produtos as novas condigées
de conforto, seguranca e facilidade opera-
cional da cabina dos veiculos.

Cabina mais alta

Dentro disso, a principal novidade dos no-
vos caminhdes Scania 1994 é a cabina “To-
pline” como opcional para as linhas T e R,
elevada 22,5 cm em relacdo 4 cabina con-
vencional, proporcionando maior espago in-
terno Util para o motorista e para guarda
de volumes (permite, inclusive, que 0 moto-
rista possa trocar de roupa em pé na propria
cabina) e melhor conforto térmico. Com es-
se novo teto, a cabina ficou com uma altura

Foto: Eduardo Mello

interna de 173 ¢m, a mais alta cabina fabri-
cada no Brasil

Como um avido

Ainda em termos de ergonomia, igual desta-
que merece o novo painel de instrumentos
recurvado e envolvente que equipa toda li-
nha Scania ("Topline” e convencional), e
que foi especialmente desenhado para que
cada grupo de instrumentos se situe 0 mais
proximo possivel da visao e acionamento
do motorista.

Neste novo painel, todos os instrumentos,
interruptores e regulagens sdo iluminados
e situados em grupos, e os botdes de acio-
namento dos farois, ventilagao e aqueci-
mento s&0 do tipo giratdrio. Um novo tacod-
grafo, agora de acionamento eletrénico, e
novas alavancas de freio de estacionamento
e freio rebogue reposicionadas sobre o novo
console de valvulas completam o conjunto,
assequrando operagao mais facil e comoda.

Os indicadores de nivel de combustivel,
temperatura da agua, pressao do ¢leo lubri-
ficante, carga do alternador e pressdo do
ar nos dois circuitos de freios estéo agrupa-
dos a esquerda do conta giros e todos 0s
ponteiros “crescem” no mesmo sentido, nu-
ma filosofia de desenho herdada da indus-
fria aerondutica, ou seja, se qualquer pon-
teiro “cair” repentinamente, ira destoar do
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conjunto, chamando imediatamente a aten-
¢ao do motorista para a falha.

Maior harmonia

O interior da cabina apresenta ainda outras
novidades gue tornam o ambiente interno
mais confortavel e agradavel. Uma nova iso-
lagao termo-acustica, com novos materias
de isolamento, espessuras aumentadas e
valvulas de drenagem em todos os furos
de escoamenio de agua melhoram a isola-
¢ao acustica e térmica. Um novo teto inter-
no, totalmente reciclavel, feito de fibras natu-
rais e revestido em tecido de poliéster, tam-
bém foi introduzido.

O revestimento interno das portas tam-
bém foi modificado. As macanetas de levan-
tamento dos vidros e abertura das portas
foram redesenhadas e harmonizadas com
0s demais novos detalhes de estilo. Dutos
nos painéis de revestimento possibilitam
ventilagao dos vidros das portas, evitando
embagamento e melhorando a seguranga.
Foram colocados também novos apoios pa-
ra bragos mais anatémicos, e no painel da
porta direita foi adicionado um interruptor
para acionamento do vidro elétrico.

Os veiculos com a cabina “Topline" sdo
equipados com uma prateleira porta-obje-
tos dupla, com a adigao de mais dois com-
partimentos dotados de tampa, com muito
mais espago para armazenagem por parte
do motorista de seus itens de conveniéncia.

Direcao ajustavel, ar
condicionado e suspensao a ar

Além de tooas estas modificagdes, a nova
linha de caminhdes Scania 1994 oferece co-
luna de direcao ajustavel, ar condicionado
€ suspensao a ar da cabina também para
o0s modelos T (disponiveis até agora somen-
te para 0s modelos cara-chatas), como op-
cionais

Com a coluna de direcdo ajustavel, o vo-
lante pode agora ser regulado em altura e
inclinagao, permitindo ao motorista adaptar
0 posto de condugao da maneira mais con-
fortavel possivel. Em termos de climatiza-
¢ao, anovalinha Scania oferece ar condicio-
nado com um consumo de poténcia inferior
a7 cv (intermitentes). E importante salientar
que este equipamento é totalmente inofen-
sivo a0 meio ambiente, uma vez gue nao
utiliza clorofluorcarbono, aue foi substituido
pelo hidrofluorcarbono, que nao prejudica
a camada de ozénio.

Maior
conforto,
seguranca

e facilidade
operacional.

0O mais bonito caminhao
fabricado no Brasil

A nivel externo, os caminhdes Scania, que
Ja eram considerados os mais bonitos cami-
nhdes brasileiros, ganharam uma série de
novos detalhes de estilo que atualizaram
ainda mais 0 seu visual, conferindo-lhes um
“design” mais moderno e arrojado.

Na linha T, o estilo da grade dianteira foi
atualizado, tendo agora quatro travessas de
65 mm. Além disso, o para-chogues dian-
teiro também ganhou novo desenho, sendo
agora envolvente e aerodinamico, incorpo-
rando a fungéo de “spoiler”. Esse opcional
para-chogques envolvente incorpora, tam-
bém, fardis auxiliares (dois de neblina e dois
de longo alcance), montados no seu defletor
de ar que, combinados com os fardis princi-
pais, iluminam realmente mais longe, pro-
porcionando maior visdo e seguranga.

Além disso, novas cores de cabina (Azul
Streamline, Branco & Vermelho), combina-
das com novas faixas decorativas (Azul de-
gradé e Cor de Rosa), fazem parte das op-
¢oes oferecidas pela linha 94, compondo
0 conjunto.
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Maior robustez

A nivel mecanico, a linha Scania 94 esta
oferecendo, para os tipos 320, 360 e 450,
areducao do diferencial B 780, que substitui
0 R 770. Esta nova reducéo central & mais
robusta e apresenta durabilidade de rola-
mentos muito maior. Com essa modificacao,
foram introduzidas as novas relacdes de re-
cucao 3,40:1e 3,80:1, concebidas de modo
a sincronizarem-se perfeitamente com o re-
gime de rotacao dos veiculos.

Também em termos de modificagbes me-
canicas, o comprimento das lonas de freio
e de sapatas foi reduzido, fazendo com que
0 angulo de contato entre lona e tambor
diminuisse, propiciando contato mais homo-
géneo e distribuicao de pressées mais uni-
forme. Com isto, obtém-se melhor durabi-
lidade cas lonas de freio, assim como menar
susceptibilidade a acorréncia de fadiga tér-
mica ou “fading” (envidramento das lonas).

Tudo isso se traduz em intervalos entre ma- Os mais
nutengées mais alongados, reducao de cus- modernos
10 operacional e mais seguranga. caminhées
Dessa forma, com o langamento de sua fabricados
linha 1994 — os mais modernos caminhdes .
no Brasil

fabricados no Brasil —, os veiculos Scania
mantém sua tradicdo de continua evolucéo
tecnoldgica frente ds exigéncias do merca-
do, uma verdadeira especializagdo da mar-
ca gue agora afinge o seu ponto maximo:
caminhdes de Primeiro Mundo, cujo desen-
volvimento de ponta est4 inteiramente volta-
do para a mais alta produtividade e que
coloca o Brasil no mesmo nivel tecnolégico
dos paises mais evoluidos na producaoc de
veiculos de transporte ®

UM SUCESSO O LANCAMENTO
DA L INH‘ sc‘ ”IA 1994 proximo ano para visitar as instalacoes da

: , Scania Trucks and Buses. Séo eles: Almir
A soleniaade de lancamento da nova linha  prystolin, da Transp. Brustolin Lida, cliente

Scania 1994 pode ser vista a0 vivo em 1000 g concessiondria Cotrasa, de Cascavel

o0 Brasil, via satélite, através do sistema de (PR): José Carlos R. Rodrigues, da

TV Executiva, em 70 concessiondrias oa Rodovidrio Aragd Ltda., cliente da Transcam,
marca que programaram festividades de Aragatuba (SP); Euclides Otoni Vigira, da
Squ!taneas ao fevento que eslava sendo  Skala Transportes Ltda, cliente da Vepesa,
rea/fzadq em Sdo Paulo. Dessa forma, mais e |Jberldnaia (MG); Abel Pereira Guterres
de 15 mil pessoas puderam acompanhar 0 aui6nomo), cliente da Mecénica, de Passo
evento, num veraadeiro sucesso Fundo (RS); e Onos Xavier de Souza

em fermos de publico. = (autdnomo), cliente da Vespesa,
Na ocasido, cinco clientes que prestigiaram de Goiania (GO).

0 langamento foram presenteados, atraves
de sortelo, com uma viagem a Suécia no

Foto: Emanuel A, P
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MOTORISTA.
FATOR DE PRODUTIVIDADE

E possivel que poucos imaginem a importancia
de um motorista profissional de caminhdo para o Brasil.
Pois para quem nao imagina
bastam dois dados: sdo eles os responsaveis
pelo transporte de 70% de tudo que se produz no Pais e depende
também deles o bom ou
mal desempenho de uma transportadora num mercado
extremmamente competitivo.

tualmente, o setor de transporte
A rocoviario vem voltando suas aten-

¢oes para um item de suma impor-
tancia que, por ser 6bvio, correu o risco de
ser perigosamente considerado secunda-
rio. Se, por exemplo, esse item apresentar
problemas, os prejuizos para o transporta-
dor podem ser drasticos, com pesados da-
nos financeiros e, pior, sociais, Claro que
nao estamos falando de nenhuma peca ou
componente, mas sim do elemento humano,
mais especificamente, dos motoristas de
caminhago, esses profissionais da estrada
que &m sob sua responsabilidade direta
otransporte de 70% de tudo que se produz
no Pais.

E uma pesada carga de responsabilida-
de. Os motoristas viajam, invariavelmente,
sozinhos. Sao herdis anénimos nessa odis-
séia que € o transporte rodoviario de carga
no Brasil. Transportando valores que, muitas
vezes, ultrapassam centenas de milhares,
ou mesmo milhdes, de délares, esses profis-
sionais devem estar atentos tanto com a car-
ga, como com o veiculo e, principalmente,
com sua propria vida. Acidentes e assaltos,
nao raro com vitimas, & ha muito tempo fa-
zem parte do cotidiano dos carreteiros.

Vida dura e arriscada. Sem contar o peso
psicoldgico de estar periodicamente a mi-
Inas do afeto do lar. Sob todos esses aspec-
tos, deve-se considerar, e bem, a impor-
tancia do motorista para uma efetiva melho-
ra na produtividade no segmento de trans-
porte rodovidrio de carga. E a busca da ex-
celéncia é uma tendéncia mundial, com cer-
teza a mais eficiente arma na batalha cam-
pal de um mercado competitivo. Grandes
transportadoras ja estao atentas ao assunto
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e ha algum tempo vém investindo pesada-
mente no fator motorista.

50% do custo

Naturalmente que as transportadoras nao
ém condicoes de reverter a realidade dos
prablemas que cercam os motoristas. Mas
existem meios de ameniza-los e, 0 que &
mais importante, lucrar com isso. E o prin-
cipal desses meios é o treinamento.

0 motorista ¢ a variavel mais importante
para se estabelecer os custos dos veiculos”,
afirma José Henrigue Senna, da engenharia
de vendas da Scania. Segundo ele, a atitude
do motorista frente ao caminhao determina
0 consumo de imporiantes itens como
pneus e combustivel, cujos pesos no custo
de um caminhao podem chegar a 40% do
total. “O desempenno do motorista deter-
mina, também, 0s gastos com manunten-
cao”, explica.

Pneu, combustivel e manuntencao repre-
sentam 50% do custo total de um caminhao.
“Estamos falando de uma cifra excessiva-
mente alta para ser desconsiderada”, afirma
0 engenheiro. Recentemente, a Scania fez
uma campanha com "tést drive” para divul-
gar as vantagens operacionais dos cami-
nhoes da linha R, os connecidos “cara-cha-
tas". Além dos resultados obtidos (1.400
motoristas profissionais testaram os veicu-
los), constatou-se, também, uma outra reali-
dade: sob as mesmas condicoes (trajeto,
tipo de veiculo, monitoramento e pesa) ob-
servou-se uma grande variagao guanto a
forma de condugao.

Atitulo de exemplo, para se ter uma idéia
melnor, em Sao Paulo, pilotando um R 113
H 360, um motorista obieve a média de 2,57
km/l, enguanto outro, em condicoes absolu-
tamente iguais, conseguiu uma meédia de

1,58 km/l. Vale ressaltar que ainda nesse
€aso a situacao era atipica visto que havia
uma premiagao para a condugao mais eco-
némica e o motorista era sempre acompa-
nhado por um técnico da empresa que mo-
nitorava o trajeto, orientando-o, inclusive, se
houvesse algum tipo de excesso.

Unica preocupacdo: dirigir

Mas a experiéncia valeu para mostrar, na
pratica, como um motorista pode ser impor-
tante para a composi¢ao dos custos. “Inves-
tir no motorista & retorno rdpido e garantido”,
garante Pedro Pompeio, gerente-geral da
transportadora Dom Vital, filial de S&o Paulo.

A empresa, inclusive, recebeu, recente-
mente, 0 reconhecimento publico por um
bom trabalho realizado com seus motoris-
tas: Ricardo Lipolis Pinto, ha oito anos pilo-
tando um Scania de sua frota, ficou em ter-
ceiro lugar na eleigdo do Motorista Padréo
Paulista deste ano, promovida pela Fetcesp
(Federagao das Empresas de Transporte de
Cargas do Estado de Sdo Paulo). A primeira
colocacéo ficou para José Luiz Furtado, mo-
torista da Transportadora Americana, que
também dirige um Scania R 112 HW.

A valorizagao dos motoristas vem propor-
cionando uma série de vantagens aos trans-
portadores e, por conseguinte, 4 sociedade.
“Um motorista satisfeito, operanda em con-
digdes ideais, garante seguranga nas estra-
das. Orisco de acidente, nesse ¢aso, é con-
sideravelmente diminuido”, observa Senna.
Segundo Pedro Pompeio, da Dom Vital, com
um consistente programa de treinamenio e
assisténcia a seus profissionais da estrada,
0 indice de acidentes nos ltimas anos foi
praticamente zero. “A Unica preocupacao
de nossos motoristas & conduzir 0s veicu-
los”, afirma.

oroauividoce

Harmonia entre o homem
e a maquina

Hoje em dia, grandes e bem sucedidas
transportadoras colhem bons resultados
com uma férmula simples de valorizagéo de
motoristas: tranquilidade social(assisténcia
afamilia); plano de rotas e revesamento nos
veiculos com o objetivo de evitar sobrecarga
de trabalho;remuneragdo adequada e, por
fim, um habitaculo operacional em conjunto
com uma maguina perfeita que proporcione
plena satisfagao.

Nesse ultimo item, a Scania saiu na frente
e colocou no mercado sua nova linha de
caminhdes que, entre outras inovagdes tec-
noldgicas, prima pela mais perfeita solugéo
ergonométrica, inclusive com a maior cabi-
na nacional de caminhdes pesados (veja
matéria nesta edicao).

Com este langamento, a Scania da um
importante e definitivo passo rumo a valori-
Zagao do motorista. “A cabina do caminhao
¢ onde o motorista passa a maior parte do
tempo, por isso a Scania se preocupou em
proporcionar 0 maximo em conforto e prati-
cidade na condugéao”, garante Senna. E es-
se novo langamento veio para ratificar a pre-
feréncia dos motoristas pelos caminhdes da
marca. Segundo Pedro Pompeio, da Dom
Vital, a grande maioria dos motoristas da
empresa prefere os Scania, “por ser mais
potentes e confortaveis”, diz.

Naturalmente que gualguer profissional
trabalhando num ambiente agradavel e pra-
tico produz melhor. Com os motoristas nao
é diferente, mas as exigéncias e problemas
sd0 maiores. Para vencer os trancos e bar-
rancos das estradas brasileiras, obviamen-
teque sem comprometer os nervos, faz-se
necessaric um caminhao robusto, potente
e, principalmente, confortavel. A Scaniavem
fazendo sua parte com uma politica ce
constante inovagdo tecnologica. Ganha o
mercado de transporte, com produios mais
eficientes & competitivos e ganham, tam-
bém, os motoristas, que podem contar com
um caminhao a altura de suas necessida-
ges. ®
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~ PORQUE A SCANIA.
£ A LIDER DO MERCADO DE
CAMINHOES PESADOS

Scania ¢ a lider absoluta em ven-

das nacionais de caminhdes pesa-

dos equipados com cabina avan-
¢ada. Ora estatisticas, isto & absolutamente
dbvio. Somente a Scania fabrica no Brasil
caminhdes pesados com esse tipo de cabi-
na, similar as que sao atualmente utilizadas
na Europa. E somente a Scania sentiu as
reais possibilidades desse tipo de cabina
no mercado brasileiro, desencadeando a
partir de 1990 uma campanha que possi-
bilitou um aumento consideravel da partici-
pagao desse tipo de veiculo nas vendas to-
tais da marca, que hoje ja chega aos 25%,
despertando, inclusive, olhares de cobiga
da propria concorréncia.

Além disso, somente a Scania teve a ou-
sadia de desenvolver e fabricar aqui mesmo
no Brasil as mais modernas cabinas avanca-
das. E com a vantagem adicional de poder
adapta-las as condigoes de utilizagdo e
operagao dos transportadores brasileiros,
agregando ao produto uma tecnologia sen-
sata, ou seja, langando somente componen-
tes técnicos que trouxessem reais vanta-
gens econdmicas para 0s seus clientes.

As modificagbes constantes, nao s6 no
modelo R, mas também no modelo T, distan-
ciaram os produtos da marca de seus con-
correntes, nao so pelos menores consumos
especificos de combustivel, maior produti-

Rene Perroni(”)

vidade, desempenho e facilidade de manu-
tencao e operagdo, mas também e princi-
palmente pelo elevado valor de revenda ob-
tido na mercado.

Em um mercado competitivo, s6 um pro-
duto pode ser lider, e é natural a disputa
acirrada enire os demais concorrentes. Mas
uma coisa é bem clara, pelo menos para
a Scania: por mais que outros tentem produ-
zir uma imagem de suposta lideranga, pre-
valecera sempre a imagem ja conquistada,
ndo s6 pelo histdrico da marca e de sua
rede de concessionarios, mas também pela
crescente satisfagdo dos clientes pelos pro-
dutos oferecidos e seus beneficios, além de
um importante relacionamento de parceria
entre marca-clientes.

Em outras palavras, a Scania acredita que
o transportador brasileiro ja atingiu um nivel
técnico suficiente para poder escolher cer-

(%) Rene Perroni € gerente de marketing
da Scania do Brasil

to, constatando vantagens gue vao muito
além de um simples comparativo sabre in-
vestimentos iniciais, ndo acreditando em jo-
go de palavras ou mesmao em artigos técni-
cos falaciosos. Ou seja, a Scania prefere
acreditar que o transportador ja tenha
aprendido a comparar custos operacionais,
produtividade, considerar como investimen-
to inicial ndo s6 o prego de compra, mas
a diferenga entre este e o valor de revenda;
e a dedicacéo total de uma rede de conces-
siondrios ndo sd nas gentilezas que antece-
dem a uma venda.

Toda esta sifuagao talvez tenha sido um
dos principais motivos gue fizeram a con-
corréncia trazer para o Brasil veiculos fabri-
cados em outros paises, com tecnologia pa-
ra tentar fazer frente aos Scania. Mas o "Rei
da Estrada” ndo perdera a sua lideranga
conquistada ja ha muitos anos.

Haja visto que nos dez primeiros meses
deste ano a Scania participou com mais de
38% das vendas de caminhdes pesados do
Pais, um percentual, por sinal, que tende
a fortalecer-se, uma vez que a marca € a
Unica gue, acreditando no transportador e
no potencial do mercado brasileiro, colocou
no mercado novos modelos de fabricagao
nacional, com importantes inovagdes que
tornaram ainda mais rentdveis e conforta-
veis 0s atuais caminndes aqui fabricados.e
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CARGAS PERIGOSAS

CONSCIENTIZACAO NECESSARIA

ofinal deste milénio, o homem valta
N sua atengao para 0 meio-ambien-

te. Ecologia ndo é mais assunto
restrito a pequenos e barulhentos grupos
ecologicos. A Eco 92, realizada no Pais no
ano passado, provou isso. A necessidade
de sobrevivéncia levou pessoas e gover-
nantes de todas as partes do planeta a se
preocuparem nao so com a preservacao de
seu habitat mas com todo o ecossistema.
Nasceu, assim, a expressdo Desenvolvi-
mento Sustentado, que quer dizer uma per-
feita integragao entre a tecnologia, o pro-
gresso e a natureza. Um sonho impassivel
no passado, mas gue atualmente comega
a se tornar realidade.

O setor quimico & um dos mais visados
pela opinido publica como agente degra-
dador do meio-ambiente. E o transporte dos
produtos desse setor é tdo delicado quanto
problemético. Mas & mais do que ¢bvio que
ambos sdo imprescindiveis para o desen-
volvimento de qualquer nagdo. Calcada
nessa tematica, a Associagdo Brasileira das
Industrias Quimicas — Abiguim —, promo-
veu no ano de 1991 o 1° Seminario do Trans-
porte de Produtos Perigosos que, segundo
Marcelo Kds, gerente de assuntos técnicos
da entidade, teve como principal objetivo

a conscientizagao de todos os envolvidos
no processa da importancia da profissiona-
lizagdo no transporte deste tipo de carga.

Foram levantados problemas e apresen-
tadas solugdes. Nesse ano, em meados de
novembro, a Abiquim, com o patrocinio da
Trans-Aco, transportadora especializada no
escoamento de produtos quimicos, promo-
veu 0 2° Seminario do Transporte de Produ-
tos Perigosos, com as discusses voltadas,
desta vez, a atuagdo responsavel. "Nosso
objetivo é a constante busca da qualidade
total, enfatizando a integragéo e parceria
entre todos os setores envolvidos”, afirma
Kos. E o primeiro sinal de parceria foi a efe-
tiva participagdo da Trans-Ago no evento.
“Montamos nosso estande aqui por consi-
derarmos esse semindrio de fundamental
importancia para a profissionalizagao do se-
tor”, diz Jodo Antonio Chagas, gerente geral
da transportadora.

Estradas, um item vital

Ha 15 anos atuando no transporte de produ-
tos quimicos, a Trans-Aco é uma empresa
padrdo para o setor. “Durante esse tempo
todo s registramos um Unico acidente com
produtos quimicos e, ainda assim, nao hou-

ve vitimas nem perda do veiculo”, emenda
Jodo Antonio Zarpellon, diretor da empresa.
Para garantir um trabalho de acordo com
as normas de seguranga gue norteiam o
setor quimico, um extenso programa de cur-
sos especificos para motoristas € periodica-
mente ministrado na sede da empresa, em
Porto Alegre/RS, e na filial de Sao Paulo/SP.
"0 sucesso desses cursos é tdo grande
que, inclusive, somos procurados por outras
empresas para treinar seus motoristas”,
conta Chagas.

Mas, como o objetivo principal do 2° Semi-
nario do Transporte de Produtos Perigosos
€ a busca da parceria entre todos 0s setores
envolvidos no processo, onde as empresas
quimicas discutem, junto as transportado-
ras, formas e critérios de uma atuagao res-
ponsavel no transporte de produtos de ta-
manho perigo ao meio-ambiente, uma frase,
proferida por Margaret Cantergiani, diretora
do Sindicato das Empresas de Transportes
de Carga do Estado do Rio Grande do Sul
— Setcerg — ecoou como um alerta: “As
condicées das estradas sobre as quais se
processa o transporte de carga perigosa
é um item vital, que necessita urgente aten-
cao”,

@
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A Cordilheira dos Andes ¢ majestosa.
Nela, centenas de “Reis da Estrada” exportados pela
Scania trafegam todos os anos rumo ao Chile ¢
a0 Peru, além de outros milhares de veiculos da marca
transportando cargas e passageiros de um lado
- para o outro da América do Sul.

E uma paisagem impressionante, onde
convivem lado a lado o mistério das montanhas, o
perigo da estrada, o charme das estagoes
de esqui e a riqueza das maiores
minas de cobre do mundo.
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Cordilheira dos Andes é majesto-

sa. Sua simples visdo j& impde res-

peito a mais de cem quildmetros
de distancia. E ndo €& para menos: essa
imensa cadeia de montanhas que corta toda
América do Sul € uma das maiores do plane-
ta, abrigando pelo menos trés dos mais ele-
vados picos domundo, entre eles o Aconca-
gua, na divisa da Argentina com o Chile,
a terceira mais alta montanha do mundo,
com seus 7010 metros de altitude, e nada
menos que oito entre os dez maiores vul-
coes mundiais.

E é justamente em meio 4 esta paisagem
selvagem e misteriosa de montanhas e vul-
coes, que serpenteia a rodovia de aproxima-
damente 300 quilémetros ligando os dois
lados da América do Sul, do Atlantico ao
Pacifico, e que é a passagem obrigatdria
para algumas centenas de caminhdes e 6ni-
bus exportados pela Scania todos os anos
para o Chile e para o Peru e outros milhares
de veiculos da marca que cruzam o conti-
nente nos dois sentidos transportando car-
gas e passageiros.

Perto de Deus e do diabo

A sensacao de se estar no meio das monta-
nhas & singular e somente quem por a ja
esteve é capaz de avaliar o que se sente
quando se vé, por exemplo, uma grande
planicie cercada de montanhas por todos
os lados e onde 0 Unico som que se escuta
€ 0 do siléncio, com o vento assoviando
pelos picos gelados. E algo assim como se
fosse um naufrago sozinho em uma ilha per-
dida no meio do oceano.

S6 para se ter uma idéia de como a paisa-
gem no meio das montanhas realmente im-
pde respeito, alguns motoristas que normal-
mente realizam a viagem levando veiculos
Scania exportados para o outro lado da
América do Sul costumam dizer: “se o diabo
existe, com certeza mora aqui”. E outros
se sentem realmente mais proximos de
Deus, nos pontos mais altos da estrada, a
cerca de 3.200 metros de altitude.

E este tipo de sensacao é ainda mais forte
no inverno, que acontece entre 0s meses
de junho e agosto, quando as montanhas
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ficam cobertas de neve e atemperatura che-
ga a algo proximo a 12 graus negativos em
alguns trechos da estrada. No final de agos-
to, o pior més da estacéo, é normal grandes
nevascas fecharem a estrada por alguns
dias, interrompendo o fluxo de transito en-
guanto maquinas especiais tiram a neve do
asfalto.

Somente para exemplificar a dificuldade
da viagem nesta época do inverno, em 1987
— um dos mais rigerosos invernos dos Ulti-
mos anos —, 0 fransito esteve impedido na
estrada por praticamente dois meses, obri-
gando os motoristas a cruzarem a Cordi-
lheira pela regido de Bariloche, o que au-
menta o trajeto em mais de 2.200 quiléme-
tros.

Todo cuidado é pouco

Normalmente, com bom tempo, a travessia
da Cordilheira desde Mendoga, na Argen-
tina, até Los Andes, no Chile, cemora aproxi-
madamente aito horas. No inverna, com um
pouco de sorte, o percurso é feito em qua-
torze horas. Durante todo o tempo é neces-
sario muito cuidado, no inverno, porque a
neve cobre a estrada com uma fina camada
de gelo com o perigo constante de uma
derrapagem; e no verao, porgue o vento
faz com que grandes pedras ocasionalmen-
te rolem das montanhas para a rodovia.

A descida da Cordilheira, ja do lado chile-
no, & igualmente impressionante, pais & feita
praticamente de uma vez s6 em uma se-
quéncia de 36 degraus de doze quilémetros
batizados de "Caracoles”. E algo muito pa-
recido com uma “montanha russa” de um
parque de diversdes, onde os veiculos obri-
gatoriamente tem de descer com velocida-
de muito reduzida.

No final dos Caracoles, a estrada continua
com muitas curvas, mas ja com menos difi-
culdades. A visao das montanhas ja parece
mais um cartdo postal, nada demonstrando
dos perigos existentes no caminho. No meio
dessa regiao to indspita, & possivel encon-
trar uma convivéncia harmoniosa entre o sel-
vagem das montanhas, o charme de varias
estacdes de esqui e a vasta riqueza de seus
Minérios. @
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A Rodomar se utiliza
da constante atualizacao
para aprimorar suas
operagoes. Na verdade, é
uma empresa modelo e
alavancadoia de tecnologia
de processos no transporte
rodoviario de cargas,
otimizando cada vez mais
Seus servicos.

Texto: Fred Carvalho

Rodomar, empresa do conglome-
A rado Battistella, esta balizada em

trés principios basicos de uma
operagao de sucesso: qualicade, produti-
vidade e parceria com funcionarios, clien-
tes, fornecedores, agregados, carreteiros,
empresas de transporte e comunidade. "So-
mos, na verdade, alavancadores de proces-
50 no transporte rodoviario de cargas”, ex-
plica seu diretor-geral, Rui Perrone.

A propria origem da Rodomar permitiu a
sua transformagéo em uma empresa mode-
lo, tanto de administragdo como de opera-
¢ao. Surgiu como uma prestadora de servi-
cos ao conglomerado Battistella, ha cerca
de 30 anos, e seu crescimento sempre foi
constante a ponto de transformar-se em
uma empresa independente ha 18 anos.
Atualmente, esta entre as 20 maioras no
segmento de carga geral e entre as 50 maio-
res do transporte rodoviario, segundo levan-
tamento da revista "Transporie Modemo”.

Os principais mercados da empresa sao
o0s de papel & celulose, ferro e ago, alimen-
tos e material de limpeza. Com maig de 60
mil toneladas transportadas mensalmente e
uma frota prépria de 135 Scania, a Rodomar
ainda utiliza constantemente servicos de 83
carreteiros agregados e, eventualmente,
dependendo do volume de trabalho, autd-
nomos cadastrados. “Nossa meta & trans-

A BUSCA CONSTANTE
DA MODERNIZACAO

portar com frota propria 30% do volume
mensal. Atualmente, estamos em 40%", afir-
ma Rui Perrone.

Projeto agregado

A idéia de aprimorar continuamente o traba-
Ihe dos carreteiros agregados levou a Rodo-
mar a desenvolver um projeto especifico de
parceria. "Temos de dar melhores condi-
¢oes aos gue trabalham com a nossa em-
presa”, enfatiza Perrone. Seguindo essa filo-
sofia, a empresa, que costuma renovar sua
frota de caminhdes com 30 a 36 meses de
uso, ca preferéncia de venda a seus agre-
gados mais figis. “E financiamas através do
banco do conglomerado Battistella, com
aval de referéncia e garantia de carga”, diz
Perrone acrescentando que, dessa forma,
¢ possivel garantir uma frota auxiliar cada
vez mais nova além de ampliar a demanda
por veiculos Scania.

Mas as vantagens nao param por ai. Ao
adquirir os Scania usados da Rodomar, 0s

agregados passam a contar com o status
de frotista frente aos fornecedores de
pneus, pecas e servicos. “Com isso, a maio-
ria dos agregados fazem revisdes nas con-
cessiondrias autorizadas, 0 que aumenta o
valor de revenda de seus veiculos”, comen-
ta Perrone. Todo esse bom relacionamento
com 0s agregados continua sendo aperfei-
¢oado pela Rodomar, gue agora vem traba-
lhando na padronizagéo das cores dos vei-
culos, na utilizagao dos uniformes da empre-




sa, na conta-corrente carreteiro, no cartéo
de abastecimento com o aval da empresa,
entre outras novidades.

O objetivo principal de todas essas facili-
dades para o carreteiro € mudar o conceito
de transporte rodovidrio de cargas e criar
uma imagem adequada da importéncia dos
profissionais e empresas deste seior. “Para
nos, o motorista é o cartao de visita da em-
presa. Ele é quem faz o contato com os
clientes, com outras empresas e com a co-
munidade”, afirma Perrone.

Nao € s6 com o relacionamento com seus
agregados que a Rodomar esta inovando.
Trabalha muito, também, na desmistificagdo
de velhos e arraigados conceitos do setor
rodovidrio de cargas. Um deles, por exem-
plo, & o daseguranca. Nesse item, a Rodo-
mar nao mede esforgos e investimentos pa-
ra ter uma equipe de motoristas altamente
qualificada. Um moderno centro de freina-
mento foi montado em Curitiba/PR para mi-
nistrar cursos para motoristas que vao com-
por 0s quadros da empresa.

Os cursos tém duracdo de aproximada-
mente 110 dias e as exigéncias para os can-
didatos sao muitas: primeiro grau completo,
idade entre 25 e 30 anos, boa aparéncia,
experiéncia em caminhdes, estado de sal-
de adequado, eic. Até uma assistente social
¢ utilizada para identificar o perfil da vida
familiar do candidato. Passando-se essa fa-
se, os candidatos passam por civersos trei-
namentos, tanto tedricos quanto praticos,
tanto na area de diregéo defensiva e manual
de procedimento, quanto na de manutengao
basica de um veiculo. Depois disso, mais
30 dias viajando com um monitor especia-
lizado para avaliar o aprendizado.

Esta escola de treinamento de motoristas

atende tanto aos candidatos da Rodomar
como, tambem, treina motoristas de agrega-
dos e outras transportadoras que normal-
mente solicitam treinamento para seus fun-
cionarios. “A idéia & aumentar o nivel dos
profissionais das estradas. E esta escola es-
ta dando excelentes resultados para a Ro-
domar", relata Perrone. Dos resultados mais
praticas, Perrone ressalta a reducao no nu-
mero de acidentes com perda de veiculos
que eram de trés a quatro por ano e cairam
para uma media de um neste ano.

Ainda sobre a questdo de seguranga, a
Rodomar acredita que, mais do que treinar
motoristas na diregao defensiva, é impor-
tante os profissionais trabalharem em rotas
fixas, pois dessa forma o motorista terd uma
vida familiar tranquila sem o “stress” de va-
rios dias longe do lar. "Estamos estudando
maneiras de acabar com esse negdcio de
que a cabina ¢ a casa dos motoristas. Este
profissional precisa ter o direito de ter efeti-
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vamente um lar. Ele pode sair da cidade
para retornar no mesmo dia, ou, se for o
£aso, no dia seguinte. O caminhao, no en-
tan:o, segue viagem no dia seguinte com
outro motorista que, por sua vez, tambeém
tera uma rota fixa e carga horéaria definida.
Queremos derrubar esse sistema antigo.
Afinal, por que nao operar como 0s bons
motoristas das empresas de 6nibus?” inda-
ga.

Racionalidade administrativa

Apesar de estar entre as maiores empresas
rodovidrias do Pais, a Rodomar tem uma
esirutura administrativa muito enxuta: séo
282 funcionarios distribuidos pela matriz -
Curitiba -, as 16 filiais e oito agéncias de
carga. Sao 135 molorisias, 84 nas areas de
operagoes e comercial e mais 63 no setor
de controle. Os ganhos em produtividade
sdo também consealéncia da autonomia
dos funcionarios das filiais e da continua
informatizacao da empresa.

Os servicos informatizacos da empresa
permitem desde um absoluto controle de
sua frota e dos agregados até o feitio do

" imposto de renda de cada um de seus moto-

ristas. Através dos computacores, a Rogo-
mar faz um mapeamento e analise de todas
as suas rotas. Com os resultados colhidos,
esta nos planos da empresa a completa in-
formatizacao de todos 0s escritorios.
Constante atualizacac tecnolégica é a pa-
lavra de ordem da empresa para 0 SUCesso.
O caminho, pavimentado com ousadia e
pioneirismo, a Rodomar ja tragou. E o resul-
tado, como esta registrado, vem sendo co-
lhido e, 0 que é mais importante, dividido
entre todos os participantes do processo.e




REI DA ESTRADA
18

foros

SCANIA, AGORA
TAMBEM NO MEXICO

Até o final do préximo ano a Scania estara
montando caminhdes pesados no México.
Para tanto, foi criada, no final de setembro,
a Scania México S/A de CV, uma subsidiaria
da Scania do Brasil que sera instalada na
regiao de Séo Luis de Potosi, 400 quiléme-
tros ao norte da cidade do México, e que
tera capacidade para produzir 600 cami-
nhGes por ano.

Os investimentos previstos para instala-
¢ao da Scania México sao de US$ 10 mi-
Indes e, inicialmente, a unidade devera pro-
duzir cerca de 200 caminhGes por ano, com
componenies fornecidos pelas fabricas do
Brasil e da Suécia, além de componentes
aserem adquiridos diretamente de fornece-
dores locais mexicanos.

Um grande mercado

O principal fator que levou a Scania a decidir
pela instalagao de uma linha de montagem
de caminhdes no México é o fato daquele
pais representar um grande mercado poten-
cial para os veiculos da marca. Somente
no segmento de caminhdes pesados, calcu-
la-se que o mercado mexicano seja hoje
de aproximadamente cinco mil unidades/a-
no, com perspectivas de crescimento no fu-
turo, em virtude de estar se desenvolvendo
um processo de renovagao e expanséo da
frota local de caminhdes.

Além disso, a nova unidade podera vir
a atender, no futuro, os mercados ce expor-
tagao da América Central e, se comercial-
mente for interessante, mais alguns paises
da América do Sul que necessitem de cami-

nhdes com fragdo do tipo 6x4 que, por cultu-
ra e tradicao dos transportadores mexica-
nos, sera a especialidade dessa fabrica. Es-
ses caminhdes, por sinal, sa0 0s mesmos
que atualmente sao:fabricados no Brasil.

Conhecimento regional

A Scania do Brasil foi escolhida para admi-
nistrar a fabrica do México em fungdo da
empresa tradicionalmente ja manter contato
com todos 0s mercados [atino-americanos
e, em virtude disso, conhecer mais profun-
damente os detalnes e caracteristicas regio-

nais. Os negdcios da empresa com aquele
pais foram iniciados no ano passado, quan-
do para la foram exportados 600 onibus ro-
doviarios. E foi essa experiéncia, aliada ao
potencial do mercado mexicano, que levou
a Scania a decidir sobre a instalagdo de
uma montadora local.

A Scania México S/A de CV serd presidida
por UIf Grevesmihl, que exercia o cargo
de diretor da Divisao de Exportagéo da Sca-
nia do Brasil e que foi substituido por Hans
W. Schluepmann. Grevesmihl ja assumiu
a direcdo da filial mexicana no inicio de no-
vembro.



CENTRO DE TREINAMENTO
“AKE BRANNSTROM”

A Transbrasiliana, uma das maiores empre-
sas de Onibus rodoviario do Brasil, sediada
em Goidnia/GQO, inaugurou, recentemente,
um modemao centro de treinamento gue mi-
nistrara tanio cursos para motaristas como
para pessoal técnico. O novo centro de trei-
namento, batizado de “Ake Brannstrém”,
uma homenagem ao presidente da Scania
do Brasil, faré cursos de motores, fransmis-
sé0, sistema de freios, manutengao preven-
fiva e instrugéo para motoristas.
Esses cursos atenderao tados funciona-

Feto: Divulgagdo

Das linhas de produgao da Scania Trucks
and Buses, na Suécia, saiu aquele que é
0 700.000¢ veiculo ja produzido em toda his-
téria da Scania mundial. O veiculo, um cami-
nh&o modelo P 113 6x2, foi entregue a em-
presa Evergreen, da Tailandia, uma das
maiores transportadoras de contéineres do
mundo.

A produgao de 700.000° veiculos € um
marco historico para a Scania mundial. Com
pouco mais de cem anos de existéncia, a
empresa & , hoje, a quarta maior produtora
de caminhdes pesados do mundo e a sexta
maior fabricante de énibus. Com fabricas
completas em cinco paises (Suécia, Brasil,
Holanda, Argentina e Franca) e linhas de
montagem em mais de 20 outros paises,
seus produtos sao comercializados em cer-
cade 80 paises. A nivel histérico, os maiores
mercados da Scania séo, respectivamente,
a Suécia, o Brasil e a Gra-Bretanha.

Calcula-se que hoje existam em operagao
no mundo mais de 300.000 veiculos Scania

rios da Transbrasiliana e, inclusive, outras
empresas interessadas na regiao de Goia-
nia. A Scania, em apoio a iniciativa da em-
presa, doou um motor DS11, uma caixa de
cambio, diferencial e todo ferramental ade-
guado @ manutengao dos dnibus da marca.

Além disso, os instrutores que ministrardo
0s cursos na Transbrasiliana foram treina-
dos na prépria Scania. A Transbrasiliana
possui uma frota de 800 énibus, 300 dos
quais, da marca.

SCANIA
COMEMORA A
PRODUCAO DE
700,000
VEICULOS

REI DA ESTRADA
19

PREMIO PARA
GERENTE DA
SCANIA

Raberto Cury, gerente de vendas de 6nibus
da Scania do Brasil, foi agraciado com o
prémio “The Erik Nilsson Scholarship of
1993", concedido anualmente pela Scania
mundial as pessoas que se destacam em
suas atividades na organizagéao.

O prémio, gue é uma bolsa de estudos
para um curso ce aperfeicoamento dentro
da especialidade e escolha do agraciado,
foi entregue em solenidade realizadano City
Hall, em Estocolmo, na Suécia, em novem-
bro.

Roberto Cury estd na Scania do Brasil
desde 1977 e vem desenvolvendo um traba-
Iho de conquista e expansao do mercado
de dnibus para a marca no Pais.

e estima-se que esses veiculos percorram
anualmente uma distancia superior a 900
mil voltas ao redor da Terra. Do total produ-
zido, cerca de 80% sdo caminhdes e 20%
onibus.

Brasil, 0 mais importante mercado

O Brasil, onde a Scania ¢ a tradicional lider
do mercado de caminhdes pesados, com
38% de participacao, representa atualmen-
te 0 maior mercado domeéstico para os pro-
dutos da marca. Instalada no pais cesde
1957, a Scania do Brasil ja produziu mais
de 103 mil veiculos entre caminhdes e 6ni-
bus, ou seja, cerca de 15% do total fabri-
cado pela empresa em todo o mundo.

Responsavel pelo atendimento de todo o
mercado latino-americano, com excecao da
Argentina, que possui uma fabrica da mar-
ca, a Scania do Brasil & a maior instalacao
industrial da Scania Trucks and Buses fora
da Suécia.
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BOA VIAGEM,
COM SCANIA

ob o forte sol de Salvador, capital

baiana, reluz o 6nibus vermelho e

branco da Boa Viagem Transportes.
O nome da empresa €, também, seu slogan.
Transportando 150 mil passageiros por dia,
a Boa Viagem usa cessa maxima para pro-
porcionar a"seus clientes” o melhor. Onibus
bem cuidados e atencéc especial para de-
talhes dotipo limpezae aparéncia dos moto-
ristas sdo itens tao relevantes como a manu-
tencao preventiva. "Acreditamos que um
énibus impecavelmente limpo atrai mais o
passageiro e & um forte fator psicologico
para 0 motorista cuidar com mais carinho
damaquina’, afirma Iran Guimaraes, geren-
te de manunten¢do e um entusiasta por
transporte urbano de passageiros.

Na garagem da empresa 0s funcionarios
da Boa Viagem mantém um ambiente limpo,
mesmo nas areas mais criticas como as ofi-
cinas de manutengao. E nessas oficinas, a
rotatividade didria de veiculos € muito gran-
de. "Fazemos manutencdo numa média de
10 veiculos por dia", conta Guimaraes. Com
uma frota de 174 dnibus, dos quais 112 Sca-

nia da linha F, os veiculos ca Boa Viagem
sdo considerados novos para o padréo bra-
sileiro, com idade média em torno de 1,8
ano. Mesmo assim, a empresa leva muiio
a serio a manutencao preventiva mantendo,
inclusive, um estogue de pegas de repo-
sicao originais dimensionado as suas reais
necessidades.

Manifestacdo pelos Scania

Para chegar a esse nivel estrutural, a Boa
Viagem atravessou um periodo ce reformas.
“Em 1988 tinhamos uma frota de 150 veicu-
los com idade média de sete anos”, conia
Guimaraes. Dois anos depois, a empresa
experimentou os Scania F. “Aprovamos tec-
nicamente os veiculos logo nos primeiros
coniatos, mas faltava a aprovagao da popu-
lacao”, lembra Guimaraes. O sinal verde
velo de forma inusitada: fizeram uma mani-
festacao exigindo dnibus Scania nas outras
linhas da empresa. “Desse episédio em
diante s@ renovamos nossa frota com veicu-
los da marca’, ressalia

Os énibus da Boa Viagem rodam pratica-
mente por toda grande Salvador. Sao 19
linhas onde a de maior distancia tem 34 qui-
lometros. Na de maior fluxo operam 21 Sca-
nia gue fazem, aproximadamente, 116 via-
gens por dia. Diariamente, a empresa colo-
ca uma media de 158 carros na rua e, atra-
vés de uma central de computadores,
acompanha o fluxo de passageiros e o de-
sempenho de cada veiculo, monitorando to-
da a frota.

Segundo Guimaraes, o monitoramento
diario também permite um melhor gerencia-
mento dos custos. “SA para se ter uma idéia,
gastamos 565 mil litros de diesel por més.
Como poderiamas fazer prejecoes financei-
ras sem um acompanhamento informatiza-
do e diario de nossa frota?" Mas ao se tratar
ca saude financeira ca empresa, a Boa Via-
gem nao abre mao de manter sua frota, “de
preferéncia” conforme Guimaraes, com
Scania. "0 investimento em 6nibus Scania
compensa devido ao cusio operacional ser
infinitamente menor”, assegura. “Além dis-
s0, 0 Scania transporia mais passageiros
em menor tempo”, conclui.

Os énibus da linha F sdo concebidos para
enfrentar dificuldades de terreno e, em es-
pecial em Salvador, fizeram seu mais duro
vestibular. Foram aprovados ao encarar
morros, barrancos, vielas e auto-estradas
com uma perfomance impecavel e, o gue
é mais importante, conauistando a estima
do publico. “Os veiculos da marca tiveram
um papel fundamental para a grande virada
da Boa Viagem, principalmente como instru-
mento para valorizar 0s passageiros, preo-
cupacgao primordial”, finaliza Guimarées.
Com esses 6nibus a Bahia fica ainca mais
bonita, e colorida.



E ai esta um dos novos R 143 H ja pronto
para pegar no batente. Essa unidade foi en-
treque pela Irmaos Lopes, de Rondonépo-
lis/MT, a Oeste Agropecuéria e Transportes,
localizada na regido de Primavera D'Leste.

Esses trés Scania da linha T foram entre-
gues, respectivamente, a trés grandes
transportadoras da regido de Santa Maria/
RS pela Suvesa. Sao elas: Brambila Trans-
portes, Transall e Mineragcao Monego.

Esse R 113 foi entregue & Transportadora
Rodi pela Codema Santo André/SP. O L 101
novinho em folha, de Leodoro Calixto, outro
tradicional cliente da concessionaria, foi to-
talmente reformaco dentro do lema “Novo
de novo".

Mais um R 113 da nova linha sendo entre-
gue pela Ediba, da regido de Concordia/SC,
ao cliente lvo Rinaldi, de Ibicaré/SC.

L

A Movema, de Dourados/MS, entregou es-
se R 113 4x2 360 & Transcosta Junior, espe-
cialista no transporte de cereais para todo
o Brasil.

Antes mesmo do langamento, a Transpor-
tadora Comandolli, de Dourados, j4 estava
adquirindo seu R 113,

A Transportes Nico, de Nova Andradina/
MS, recebeu seu T 113 360 que vai operar
no transporte de madeira.

Esse é o primeiro Scania da Transreal Rio
Preto entreque pela Tarraf, de Sao José do
Rio Preto.

A Cevepe, de Fortaleza/CE, participou da
grande Festa do Caminhoneiro de Tabuleiro
do Norte, uma cidade com tradicdo no trans-
porte de carga. Pelo sucesso da festa e a
quantidade de Scania na regido, pode estar
surgindo uma nova "Cidade Scania”, desta
vez no Nordeste.

REI DA ESTRADA
21

Mais trés gigantes no transporte de cana
entregues pela Irmaos Lopes, Maringa, a
Sabaralcool

E a Cocamar incrementa sua frota com
mais quatro R 113, também adqguiridos da
[rmaos Lopes.

Um T 113 da linha nova foi eniregue pela
Suvesa a Transportes Trés Fronteiras cuja
frota € composta unicamente por Scania.

£l =

Sucesso absoluto de publico a 39 "Expo-
sicdo Agropecudria e Industrial do Ceard”
- Expoece/93.

- —
Toda rainha quer sua majestade. Jayne,
arainha do rodeio, adquiriu seu Scania BR

116 e adaplou-0 para fazer shows por todo
0 Pais.

A Expresso Queirdz vem amplianco sua
frota com énibus Scania. Esse K 113 foi en-
tregue pela Movema, Campo Grande.
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Um mundo de cores e o caminhdo, uma | C/Ub@ dO f@/'

singela homenagem do garoto Cleverson
Neuburger, de Mafra/SC.

F g

Vamberto Arnaldo da Cruz, de Belo Horizon-
te/MG, envia seu desenho e questiona por

-~ . y/ A : ;
; /Q : LAy que nao foram publicados oulros dois que
&3 , ele enviou numa outra ocasido. E facil expli-
3 : ST car: recebemos centenas de desenhos to-
\1}‘“{" A g das as semanas, por isso nao & possivel

publicar todos. Mas, com certeza, todos séo
quardados com muito carinho. E ai esta o
=/ AN T : seu, pra todo mundo ver!

Patrik Santos, de Santa Luz-BA, enviou e
fez questao de frisar que foi feito totalmente
amao livre sem régua ou compasso. Tam-
bém, com esse nome de artista.

tinho Eduardo Alexandre, 9 anos, de Volta
Redonda/RJ, fez esse desenho para seu
pai, Irson de Alexandre e, também, para a
Scania do Brasil.

b e
AUGHAR
Preparando-se para o carnaval, Alex Pereira i |

dos Santos, de Sao Bernardo do Campo/SP,
fez a festa das cores.

Com linhas sébrias e um azul maritimo, o
garoto Deomar Hiuton da Rocha, filho de
um grande cliente da Cotrasa, de Casca-
vel/PR, compds esse discreto rodoviario
Scania.

Rosa, de Patrocinio/MG, vem até com ficha
técnica.

Ha pouco tempo, Juliano Lopes dos Santos,
13 anos, de Campo Tenente/PR, conheceu
e gostou darevista Rei da Estrada. Segundo
Juliano, o visual & muito apurado. Para dar
sua colaboracéo, resolveu enviar seu me-
Ihor desenho. Obrigado.
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SCANIA DO BRASIL LTDA. - Av. José Odorizzi, 151 - Tel.: (011) 752-9333 - Telex (011) 44066 - Caixa Postal 188 - CEP 09810-902 - Sao Bemardo do Campo - SP - Brasi

VEICULOS

ALAGOAS
Maceld (Rio Largo) — CEP 57100-000
Novepe Nordeste Veiculos Pesacos Ltda,
BR-101, Norte. km 75 - Tei. {0B2) 2416833

AMAZONAS
Manaus — CEP 63073-040
Arapama Motores a Vaiculos Lida,
Av. Pres. Costa e Silva, 95 - B. Crespo - Tel. (092) 237.4043

BAHIA
Feira de Santana — CEP 44063-640
Movesa Motores e Veiculos co Nordesle S A
Av. Sudene, 2735 - C.1.S. - Tel. (075) 221.3434
Salvador — CEP 41305-280
Movesa Molores e Veiculos do Nordeste S A
BA-324, km 11,5 - Tel. (071) 594.9311 - 584 7003
Vitéria da Conquista — CEP 45100-000
Movesa Molores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-116. km 837
Tel /0731422 5135 - 4225136

CEARA
Fortaleza — CEP 60864-190
Cavepe - Ceard Veiculos Pesados Lida.
BR-116, n* 7200 - Cajazeiras
Tel. (085) 295.3355

DISTRITO FEDERAL
Brasilia — CEP 71200-020
Vepesa Veiculos Pesados Lida,
Sefor IA’S - Quadra 2, ¢ 251 -

ESPIRITO SANTO
Vitdria (Viana) — CEF 29135-000
Venac Veiculos Nacionais Lida.
BA-262, km 9 - Tel. (027) 336-7944
Cachoeiro do Itapemirim — CEP 29306-010
Venac Veiculos Nacicnais Lida
Rua Jodc Valdino, 14 - Tel (027) 522-1044

GOIAS
Aparecida de Goilinia — CEP 74984-903
Vepesa Veicules Pesacos Lida
BR-153, km 14 - Tel. (062) 283.6363
Rio Yerde — CEP 75901-570
Vepesa Veiculos Pesados Ltda
BR-060, km 420 - Tel. (062) 621.3233

MARANHAC
Imperatriz — CEP 65503-390
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-010, km 1349, n® 506
Tel {098) 723 1922
Sdo Luis — CEP £5051-070
Alpha Maquinas & Veicules do Nordeste S.A.
Av. Guajajaras s'n? - Guadra 65 - Tirirical
Tel. {098) 245.1919

MATO GROSSO
Cuiaba — CEP 78090-000
Irméos Lopes & Cia. Ltda
BR-364 km 6.5 - n“ 623 - Tel. (085) 361.3260 - 361.3460
Rondondpolis — CEF 78745-000
Irméos Lopes & Cia. Ltda

Tel. (061) 233 6755

BR-364, km 200 - Dist. Ind - Tel. (065) 421.3555 - 4213642

MATO GROSSO DO SUL

Campo Grande — CEP 7063-000
Movema Mot e Veic de Malo Grosse do Sul Lida
Rod M da Costa Lima (BR-163), 3341
Tel. (067) 787.3277

Dourados — CEF 79841-000
Movema Mot. e Veic. de Malo Gresse do Sul Lida
BR-163 km 9 - Tel. (067) 421.0133

MINAS GERAIS

Contagem — CEP 32280-680

Haipu Maguinas e Veiculos Ltda

Rod. Ferndo Dias, BR-331, n: 4000 - Tel. {031) 396.1622
Governador Valadares — CEP 35044-050

pe Comércio de Veiculos Pesados Lica

Ay. Um, n2 59 - Vila Isa - Tel. (0332) 21.3130
Juiz de Fora — CEP 36085-000

haipu Maquinas e Veiculos Lida

Av. Pras. Juscelino Kubitscheck. 2955

Tel. {032) 221.3092 - 221.3694
Murlaé — CEP 36880-000

Covape Com. de Veiculos Pesados Lida
BR-116, km 706 - Tel. (032) 721.3474 - 721.3444
Uberldndia — CEP 38406-267

Vapasa Veiculos Pesados Lida.

BR-050, km 73 - Tel, (034) 212.2511

PARA

Belém (Ananindeua) — CEP 67100-000
Gualapara Molores e Veiculos Lida
BR:316, km 11, n* 2807 - Tel. (091) 255.3011

PARAIBA

Jodo Pessoa (Bayeux) — CEP 58303-600
Novepa Nordeste Veiculos da Paraiba Lica.
BR-101, Norle, km 158 - Tel. (083} 232.1685

PARANA
Cascavél — CEP 85803-650
Colrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida.
BR-277. km 588 - Tel. (0452) 23.4611
Curitiba
Catrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida — CEP 82590-400
BER-116, km l(l) n'74Bd Tel. (041) 362.1515
Cotrasa Com. de Transp. a Veiculos Lida. — CEP 81690-300
BR-116, km 1065, n: 1749 - Tel. (041) 346,2525
Foz do lguagu — CEP 85854-250
Colrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida.
Rua Carlos Sotto Maior, 1011 - J Jupira
Tel. (0455) 22.2022 - 22.2205
Guarapuava — CEP 85030-230
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida.
BR-277, km 350 - Bairro Trevo - Tel {0427) 23.7945
Londrina — CEP 86025 440
Irméos Lopes & Cia
Av. Brasilia, 3126 - Tol tuaazs 29.0780
Maringd — CEP 87045-000
irmdos Lopes & Cia. Lida.
BR-376, km 120 - Parque Industrial - Tel. (0442) 28.5757
Pato Branco — CEP 85503-300
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida.
BR-158, km 339 - Tel. (0462) 24.2598 - 24 2841
Ponla Grossa — CEP 84062-000
Cotrasa Com de Transp. e Veiculos Ltda.
Av. Souza Naves, 2601 - Tel. (0422) 22.2366
PERNAMBUCO
Recife — CEF 51170-001
Novepe Norcasle Veiculos de Pernambuco Ltda.
Av. Mal. Mascarerhas de Moraes, 2160
Tel. (081) 338-3911
PIAUI
Terezina — CEP 64022-200
llaim Maquinas e Veiculos Lida.
BR-316, km 03, n* 4785 - Tel. (086) 227.1777 - 227.1767
RIO DE JANEIRO
Barra Mansa — CEP 27335-640
Equipo Maquinas e Veiculos Lida.
Roc. Pres. Cutra km 265,5 - Tel (0243) 42-2332
Rio de Janeiro - CEF 21535.500
Equipo Maguiras e Veiculos Lida.
Roo. Presidente Outra, 2351, km 2 - Pavuna
Tel. (021) 474 5040 ;
RIO GRANDE DC NORTE
Parnamirim — CEP 53150-000
Carajas Veiculos Lida.
BR-101, km 109.5 - Tel. {084) 2722593 - 272.2849
RIO GRANDE DO SUL
Canoas — CEP 92020-240
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
Rua Liberdade, 1051 - Tel. (0B1) 476.2211
Carazinho — CEP $9500-000
Brasdiesel S.A Comercial @ rmporladcra
Av. Flores da Cunha, 5200 - Vila
Tel. (054) 331.1122 - 331.1292 - 33| 1785
Caxias do Sul — CEP $5010-000
Brasdiesel S A Comercial @ Imporiadora
Av. Julio ce Castilhos, 350 - Tel. (054) 222.5344
Brasciesel S.A Comercial @ Importadora — CEP 95055-180
Rod. BR 116, n? 12.500 - Tel. (054) 222 5577 - 222.5870
Eldorado do Sul — CEP 92990-000
Suvasa Super Veic. Ird Com. Transpenies Lida
BA-116, km 285 - V. Medianeira - Tel. (051) 481 1900
ljui — CEP 98700-000
Brasciesal S A Comercial e Importadora
BR-285, km 337, s n: - Tel (055) 332.3155
Lajeado — CEP 95900-000
Brasciesal S A. Comercial @ Importadora
Rod. BR-386, km 341, s n’ - Tel. (051) 714 1481 -
Paimeira das Missbes — CEP 98300-000
Mecanica Comercial @ Imponadora Lida. - Mepal
Aoc. RS-569 km 1 - Tel. (055) 342.1770 - 342.1771
Passo Fundo — CEP 99001-970
Mecanica Comercial e Importacora Lida. - Mevepas
BA-285 km 181, Valinhos - Tel. (054) 312.3692 - 312.3000
Pelotas — CEP $6070-560
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Trarsp. Lida.
BR-118, km 519.5 - n* 4646 - Tel (0532} 23.0144
Santa Maria — CEP 97070-160
Syvesa Super Veiculos Ind. Com. e Trarsp. Lida.
BR-392, km 351, * 2425 - Tel. (055) 222.2544
Sdo Leopolda — CEF 93115-540
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
Av. Senador Salgado Filho, 2857 - Scharlau
Tel (051) 532 3144
Urugualana — CEP 97500-162
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
Rua Dr. Maya, s'n* B. Cidade Nova
Tel (055) 4\24!4‘ 4124994
Vacarla — CEP 95200-000
Mecanica Comercial e Importadora Lida, - Mecacil
BR-116, n? 8523 - Tel. (054) 231 1433 - 231.1434
RONDONIA
Porto Velho — CEP 78900-000
Arapaima Porto Velho Molores e Veiculos Lida.
BR-364, km 2 - Tel {(069) 222.2766 - 222.1211
Vilhena — CEP 78395-000
Arapaima Vilhana Matores e Veiculos Lida.
BR-364, Quadra B1 - Selor 06 - Tel. (069) 321.3715

714.1822

SANTA CATARINA

Chapecé — CEP 89801-960

Ediba Elétro Diesel Battistella Ltda
BR-282, km 538 - Colonia Cella
Tel. (0497} 28.0111

Concérdia — CEF 89700-000
Ediba Elétro Diesel Battistella Lida.
BR-153, km 95 - Tel, (0499) 44.2411 -
Itajai — CEP B8311-550

Mecanica de Veiculos Picamas Ltda. - Mevale
BR-101, km 117 - Tel. (0473) 46.1447
Joinville — CEP 89217-001

Mecanica ce Veiculos Pigarras Lida - Meville

BR 101, km 37 - Tel. (0474) 25.2557 - B. Cosla e Silva
Lages — CEP B8514-400

Ediba Elétro Diesel Battistella Ltda

BR 116, km 248 - Area Industrial - Tel (0492) 22.3411
Pigarras — CEP 88380-000

Mecanica de Veiculos Pigarras Lica. - Mevepi

Rod. BR-101, km 101 - Tel. (0473) 45.0577 - 45.0776
Tubarao — CEP £8708-352

Sobrave Soc. Brasileira de Veiculos Lida.

ER 101, km 335, 8. Humaita - Tel (0486) 22.3511 - 223132

44,2556

SAO PAULO

Aragatuba — CEP 16021-000
Transcam Comércio de Veicules Lida
Rua Marcos Toquetdo. 50
Tel. (0186) 23.2118

— CEP 14808-095
cs & Cia Lida,

Av. Tarraf, 1086 - Rod. W. Luis, km 269

Tel. (0162) 22.5766 - 22,5800

Bauru — CEP 17001-370

Transcam Comércio ce Veiculos Lida,

Rod. Marechal Rondon, km 336

Tel. (0142) 23.2944
Cagapava — CEP 12280-000

Codema Comercial @ Imponadora Lida.

Rod. Presidente Dulra. km 131

Tel. (0122) 52.1611 - 52.1645
Guarulhos — CEP 07034906

Codema Comercial e Importadora Lida.

Rod. Presidente Dulra. km 2281 - rsa {011)940.2422
Marilia — CEP 17520-010

Transcam Comércio-de Veiculos Lida.

Rua Alcides Nunes, 1020 - Tel. (0144) 224144
Osasco — CEP 06298-130

Codema Comercial e Importadora Lida.

Av. Presidente Kennedy, 2559 - Tal. (011} 705.9900
Ourinhos — CEP 19900-000

Movepa Motores e Veiculos de Séo Paulo S.A.
Rod. Raposo Tavares, km 379,5

Tel. {0143) 22.2933 - 22.2521

Presidente Prudente — CEP 19067-550
Movepa Motores e Veiculos de Sao Paulo S.A.
Rod. Raposo Tavares, SP-270, km 569.4
Tel. {0182} 21.4522

Registro — CEP 11900-000
Codema Comercial e Importadora Lida.
BR-116, km 449 - Tel, (0138) 21.1711

Ribeirdo Preto — CEP 14077-210
Escandindvia Veiculos Lida
Av Brasil, 3339 - V. Anhanguera, km 318
Tel. (016) £26.9900 - 626.9910

Santo Andre — CEP 09220-570

Codema Comercial & Imporadora Lida.
Av dos Eslados, 2257 - Utinga - Tel (011) 447 2755

Santos — CEP 11090-001
Codema Comercial e Importadora Lida.
Marginal direila da Via Anchieta, 2645
Tel. (0132) 30.2978 - 30.2980

Sio José do Rio Preto — CEP 15057-430
Tarraf Filhos & Cia Ltda
Av. Tarral 3210 - Tel (0172) 24 0200

Sdo Paulo — CEP 04247-020
Codema Comercial @ Importadora Lida.

Av Ramundo Pereira Magalhaes, 1780 - B. Piqueri
Tel. (011) 876.4777

Sorocaba — CEP 18001-570
Codema Comercial e Importadora Ltda.

Rod. Raposo Tavares, km 102 - B. Vossoroca
Tel. (0152) 21.1611

Sumaré — CEP 13177-070
Quinta Reda Maquinas e Vaiculos Lica.

Via Anhangdera, km 114,5 - Tel. (0192) 64.1890

SERGIPE

Aracaju (Nossa Senhora do Socorro) — CEP 45160-000
Movesa Molores e Veicules do Nordeste S.A.
BR-101, km 93 - Tel, {079) 224.2184 - 224.1204

TOCANTINS

Gurupi — CEP 77402-210
Vepesa Veiculos Pesacos Lida
BR-153, km 624 - Tel. (063) BS!1-1440 - 851-1564

MOTORES

ALAGOAS
Maceldé — CEP 570&1-000
Leon Heimer Industria @ Comércio Lida
Av. Durval de Gees Monteire, 7777
Tel. (082) 324.1926 - 3241851
AMAZONAS
Manaus — CEP 63073-040
Arapaima Motores e Veiculos Ltca
Av. Pres. Costa e Silva, 95 - B. Crespo
Tel. (092) 237.4043 - 237.5710
BAHIA
Salvador — CEP 41150-170
Leon Heimer Indistria e Comércio Lida.
BR-324, km O - Retiro - Tel. (071) 244.3344
CEARA
Fortaleza — CEP £0165-082
Ceauto Motores Pegas e Servigos Lica.
Av. da Aboligo, 4140 - Tel. (085) 263.1166
ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana) — CEP 29135-000
Venac Veiculos Nacicnais Lida.
BR-262, km 9 - Tel (027} 336.8353
MARANHAO
Imperatriz — CEP £5303-390
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S/A
BR 010, km 1349, r° 506
Tel. (098) 723.1922
S&o Luis — CEP 65051-070
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S A
Av. Guajajaras s/n®, - Quadra 85 - Tirirical
Tel. (098) 245-1919
MATO GROSSO
Cuiaba — CEP 78080-000
Madquigeral Ind. Com. Maquinas Ltda.
Av. Fernando Correa da Costa, 5.221
Tel. (065) 661.1605
MINAS GERAIS
Belo Horizonte — CEP 31150-170
Euminas Méquinas e Equipamentos Lida.
A. hapetinga, 4086 - Tel. 031) 441 2400
PARA
Ananindeua — CEP 67100-000
Guatapar4 Motores e Veiculos Lida
BR-316, km 11, nZ 2807 - Tel. (091) 255.3011
PARANA
Curitiba — CEP 82530-040
Magquigeral Ind. Com. Maquinas Lica
Rua Frei Orlando, 1453 - Alto Cajunj - Tel. (043) 262.4323
PEANAMBUCO
Abreu e Lima — CEP 53420-000
Lecn Heimer Incustria @ Comércio Lida
Estr. PE 18, km 1, Distr. Incl. Paulista - Tel, (081) 542,1222
Recife — CEP 50750-000
Lecn Heimer Incustria e Comércio Lida.
Estrada dos Remédios, 1452 - Tel. (081) 445-2855
RIO DE JANEIRO
Rio de Janeiro — CEP 21041-020
Maquigeral Ind. Com. Maquinas Lida
Av. Paris, 408, Bonsucesso - Tel. (021) 280.5346
RIO GRANDE DO NORTE
Natal — CEP 53063-000
Lecn Heimer Industria @ Comércio L
Rua Serador Salgado Filho, 1904 - Te\ (084) 831.0611
RIO GRANDE DO SUL
Porto Alegre — CEP 91110-000
Orbid S.A. Inddstria e Comércio
Av. Assis Brasil, 4750 - Tel. (051) 344.1822
Rio Grande — CEP 96200-410
Orbid S.A. Indistria e Comércio
R. Francisco Campelo, 465 - Tel. (0532) 32 5373 - 32.6641
RONDONIA
Porto Velho — CEP 78900-000
Arapaima Portc Velho Molores e Veiculos Lida
BR-364, km 2. s'n: - Tel. (069) 222.2766 - 222.1211
Vilhena — CEP 78995-000
Arapaima Vilhena Mclores e Veiculos Lida.
BR-364 - Quadra 81, - Selor 06 - Tel. (069) 321.3715
SANTA CATARINA
Rajai — CEP 88301-030
Maquigeral Ind. Com. Maquinas Lida.
Rua Dr. Pedro Ferreira, 180 Tel. (0473) 44.5079
SAO PAULO
Pederneiras — CEP 17280-000
Eslaleiros Centro-Oeste S.A
Barranca Rio Tieté s/n’ - Tel. (0142) 52 3166 - 52.3087
Presidente Epiticio — CEP 19470-000
Eslaleiro Centro Oeste S.A.
Barranca co Ric Parand, sin
Tel. (0182) 81.2344 - 81,2023
$40 Paulo — CEP 05318-000
Maquigeral ind. Com. Maquinas Ltda
Rua Baumann, 1246 - V. Hamburguesa
Tel. {011) 261.9988
SERGIPE
Aracaju — CEP 43085-100
Leon Heimer Indistria @ Comércio Lida
Av. Chanceler Osvalde Aranha, n: 2020 - B, Vermelho
Tel (079) 224 5124 - 224 6258

Representantes
Latinoamérica

BOLIVIA
Sta. Cruz de la Sierra
Coral Corporacion Automotriz Lida
km 3 Carretera Norta - Casilla 3571
Tel (005913) 42.1444'42.1555:42.1800'42.2229'42.1091
Telex 4361 — Telelax (005913) 42.0677

CHILE

Santiago

Kleinkopl Autos S A
Alameca 333
Tel (00562) 639.3055'639.3056'639.3057
Telex 340022 — Telelax (00562) 639.2197
Scania Servicios S, A
Vicuna Macken

nna,
Tel (00562) 555 1496 555 2644'555.0480
Telefax (00562) 555.1945

COSTA RICA
San Jose
Eurobus S A.
Calle 40, Avenidas 5y 7 P.O. Box 33 1005 - Bamo Mexico
Tel. (00506) 21.7037 — Telefax (00506} 57.1321

EQUADOR
Guayaquil
Mecanos SAC.
Av. ce las Americas (Ed. Mecanos) Apartado 5608
Tel (005934) 283100
Telex 43264 — Telefax (005934) 280351

NICARAGUA
Managua
NIMAC - Nicardgua Machinery Company
km 7.5 Carretera Norte Aparlado 469
Tel (005052) 31.151 a 31.158
Telex 1058 — Telefax (005052) 31.54131 661

PANAMA

Panama 5
Euro Motor S.A,
Via Simon Bolivar-Ed. Euro Molor Frente al Ec 16 de Marzo

de la Caja de Seguro Social P.C. Box 8821

Tel (00507) 61.4317/61.4265 — Telelax (00507) 614233
PARAGUAI

Assuncio

DiesaSA

Av. Eusébio Ayala, km 4,5 - Casilla de Carrso 2523
Tel. {0058521) 50.3921 al 50.352850.3

Telex 25005 — Telefax (0053521) 50. 3721
PERU

Lima

Scania cel Peru 5.A.

Av. Republi

publica de Panama, 4679 Apartado 3190
Tel. 50051 14) 45 9190 45.0585
Telefax (005114) 451718

REPUBLICA DOMINICANA
Santo Domingo
Allantica C. por A
Maximo Gomez, &
Tel (001809) 565 3161
Telex 3460086 — Telefax (001809) 566.5066
URUGUAI
Mont

evidéo
Jose Maria Duran S.A

Nicaragua. 1239°43 - Casilla de Correo 373 - 11800
Tel. (005982) 54 0433 94 0435 94,0450 94.0451
Telelax (005982) 94.1727
VENEZUELA
Caracas
Recbus C.A.
Urbanszacmr Irduw»al Bolsita — Noﬂe Calle Vargas

0. Box Plaza las America:
Tei lﬂOSBZ} 239 2I!94 239.2260
Telex 25246 — Telefax (00582) 238.2903
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LINHA DIRETA COM O PRIMEIRO MUNDO

Ha 36 anos, a Scania trouxe para o Brasil um
novo conceito de veiculos de transporte
- 0s caminhdes e énibus pesados. A partir dai,
teve inicio uma profunda revolugao
nos transportes rodoviarios brasileiros.
Inovagéo a frente de inovagédo. Estaé a
filosofia da Scania. Uma filosofia de
pioneirismo e constante avango tecnolégico,
colocada a servigo do Brasil, que sempre se
traduziu em veiculos modernos e verdadeiras
solugbes, que mudaram definitivamente o

conceito de economia de escala e eficiéncia
dos transportes rodoviarios de carga e
passageiros do Pais.

A Scania, em outras palavras, representa
para o Brasil uma linha direta permanente com
a tecnologia automotiva do Primeiro Mundo.
E o que é mais importante, com constantes
investimentos no Pais, com caminhdes e
onibus de Primeiro Mundo fabricados aqui, e
valorizando sempre a mao-de-obra e os
materiais nacionais.

avancgo tecnologico transportando o desenvolvimento



