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Ake Brinnstrom, presidente da Scania do Brasil Ltda.

UMA HISTORIA
DE EXITOS

A Scania estd completando 100
anos de atividades em todo o mun-
do. E um século de conquistas que
fizeram da empresa um dos mais im-
portantes grupos da industria auto-
mobilistica mundial, nos segmentos
de caminhoes pesados, 6nibus e mo-
tores diesel. Entre o primeiro e o
ultimo veiculo langado no mercado,
hd uma historia de ousadia, de cria-
tividade e de pioneirismo tecnolo-
gico, que forjaram um arraigado
conceito de qualidade para a marca
Scania.

Ha mais de 40 anos a Scania
decidiu tornar-se um grande produ-
tor internacional do setor automo-
bilistico. Essa estratégia deu resul-
tado e hoje, com fdbricas na Sué-
cia, Holanda, Argentina, e futura-
mente na Franga, a empresa € a
quarta maior marca de caminhoes
pesados do mundo, o sétimo maior
fabricante mundial de 6nibus e tam-
bém um dos primeiros no segmento
de motores industriais e maritimos
pesados. Os produtos Scania sao co-
mercializados em cerca de 90 paises.

Empregando mais de 22 mil
pessoas e com um faturamento su-
perior a US$ 2, 5 bilhées por ano,
a Divisdo Scania é a maior unidade
do Grupo Saab-Scania, um dos mais
fortes grupos empresariais da Sué-
cia e da Escandindvia.

E neste momento em que a
Scania Mundial comemora 100) anos
de sucesso, a Scania do Brasil tem
fortes razoes para também celebrar
este marco historico.

Este Pais também ajudou a
escrever a historia da empresa

no mundo: o Brasil € o maior mer-
cado interno do mundo para a mar-
ca Scania, tanto no segmento de ca-
minhdes, quanto de onibus e moto-
res. Aqui estao a maior rede de con-
cessiondrios da marca, a maior con-
cessiondria, o maior cliente de oni-
bus e também alguns dos maiores
clientes mundiais de caminhodes pe-
sados e motores industriais e mariti-
mos. Em seus 34 anos de existéncia
no Brasil, a Scania transformou-se
na maior industria brasileira de ca-
minhoes pesados, € o segundo fabri-
cante de onibus e também conquis-
tou posi¢do de lideran¢a no mer-
cado de motores.

A Scania mundial prepara-se
dagora para uma nova etapa em sua
vida e 0S proximos passos sio o0s
desafios dos anos 90, uma fase em
que o mercado internacional torna-
se cada vez mais competitivo.

O Brasil estard vivamente pre-
sente na estratégia mundial da Divi-
sdo Scania para assegurar € expan-
dir as suas posi¢oes no ‘‘ranking”
internacional do setor.

Além de atender o crescente
mercado brasileiro e tambéem os pai-
ses latino-americanos, a Scania do
Brasil, hoje com sua producdo inte-
grada a produg¢do mundial da mar-
ca, também participard do supri-
mento de componentes as fabricas
da empresa na Europa.

A Scania investe para uma for-
te posi¢do nos anos 90. A empresa
tem atrds de si um século de traba-
lho e de éxitos. Exitos que assegu-
ram uma estrada clara e segura para
o futuro.
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SCANIA:

Antes dos
veiculos, vagoes
ferroviarios.

ANOS DE
CONQUISTAS

o celebrar o primeiro cente-
ndrio de suas atividades em
todo o mundo, a Scania se
smira no passado para

for]ar 0 futuro E justamente em uma his-

téria de coragem, construida através de
memordveis avangos e conquistas, que a
companhia se baseia para planejar seus
passos para os anos 90 e poder acompa-
nhar o ritmo da sociedade na virada do
século.

A histéria da Scania € quase tao anti-
ga quanto a dos proprios veiculos no mun-
do. Apesar de duas fusdes e duas mudan-
¢as de nomes, a empresa de hoje € uma
continuidade direta da Vagnfabriks-
Aktiebolaget i Sodertilje (Vabis), uma
fabricante de vagoes ferrovidrios fundada
em 1891.

Foi a Vabis que projetou, em 1897,
o primeiro veiculo sueco com motor a ex-
plosdo, o qual fez sua viagem inaugural
no primeiro semestre de 1898. A idéia de
se produzir veiculos movidos por motores
a combustdo surgiu em virtude da grande
competi¢do que existia no mercado de va-
goes.

Bons desde o inicio

Ja no inicio deste século iniciou-se a
produgdo e rapidamente os veiculos Vabis

Os dois primeiros
caminhoes, em

1902 e 1903.

ganharam uma boa reputacao em virtude
de sua qualidade e confiabilidade.

Nesta mesma época — em 1901 —
a Maskinfabriksabolaget Scania construia,
em Malmoe, uma unidade experimental
para fabricacdo de veiculos, conseguindo
rapidamente um grande sucesso. Com o
crescente éxito em suas vendas, mas sem
FECUrsos para promover uma expansao
306 lhe garantisse acompanhar o aumento

a demanda, a Scania iniciou, entdo, en-
tendimentos visando uma associa¢do com
a Vabis. Resultou, dai, uma empresa, a
AB Scania-Vabis, fundada em margo de
1911.

Inicialmente localizada em Malmoe,
asede da empresa foi transferida, em 1913
para Sodertalje, onde se concentrou a pro-
ducio de motores, automdveis e cami-
nhdes leves. Em Malmoe ficou centrali-
zada toda a producgio de caminhdes e vei-
culos de carga. Comegava a expansio dos
mercados Scania.

Nesta época, os motores e veiculos
Scania deram um grande salto qualitativo
¢ isto lhe abriu as portas, inclusive, de
mercados internacionais. A empresa
iniciou, entdo, suas exportagoes para pai-
ses como Ruissia e Republica do Biitico,
instalando filiais para fabricagdo e monta-
gem em Copenhagem na Dinamarca,
Moss, na Noruega e, em Sdo Petersburgo,
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na Riissia, foi montada uma oficina para
assisténcia técnica. Os primeiros veiculos
exportados foram para a Russia.

Perseveranca

Durante a Primeira Guerra Mundial,
a Scania-Vabis continuou seu processo de
expansdo no mercado sueco, mas 0s esfor-
¢os para converter a companhia em um
dos principais fabricantes de veiculos da
Europa nos primeiros anos do pds-guerra
nio deram certo, principalmente em virtu-
de das grandes dificuldades econdmicas
enfrentadas, na época, por todo o conti-
nente. Em razao disto, inclusive, em 1925
a fdbrica de Malmoe foi fechada e suspen-
deu-se a fabricagao de automdveis da mar-
ca.

A excecao de dois automdveis fabri-
cados para uso préprio em 1929, a compa-
nhia marcou sua trajetéria no periodo en-
tre as duas grandes guerras pela especia-
lizagdo na fabricagdo de caminhdes e 6ni-

Em 1911,
o primeiro
dnibus.

NUMEROS E
FATOS DE UM GRUPO
PODEROSO

A Scania € o principal brago do
Grupo Saab-Scania AB, um dos
mailores grupos empresariais da
Escandinadvia, que emprega mais de 40
mil pessoas em todo o mundo e que
opera em vdrios setores industriais.

O grupo Saab-Scania tem vdrias
areas de atuagao:

e a Divisao Scamia, que produz
caminhoes, onibus e motores diesel;
@ a Saab-Automobile, uma

associagdo entre a Saab-Scania e a

Em Sddertélje, na Suécia, a
sede mundial da Scania.

General Motors, que produz carros da
marca Saab;

e a Divisao Acrondutica, que
produz avides civis e militares;

e a Saab-Scania Combitech, que
fabrica produtos militares,
equipamentos aeroespaciais, €
equipamentos de automagdo industrial
e eletronica de alta especializagdo.

A Divisdo Scania € a maior do
Grupo, com mais de 22 mil
empregados, respondendo por cerca de
50% do seu faturamento.

A Scania tem fabricas completas
de caminhdes, dnibus e motores em 4
paises: Suécia, Brasil, Holanda,
Argentina (esta excluindo motores) e
futuramente na Franga. Na Suécia, a
produgdo da Scania estd localizada em
7 cidades diferentes; no Brasil, estd
localizada em Sao Bernardo do Campo
(SP); na Holanda, em Zwolle; na
Argentina, em Tucuman. Além disso,
possui, ainda, linhas de montagem de
veiculos CKD em outros 11 paises.

A Scania € a quarta maior marca
de caminhoes do mundo e a sétima
fabricante mundial de énibus. E seus
produtos sao vendidos em cerca de 90
paises.
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SCANIA:

ANOS DE
CONQUISTAS

L 110, o modelo
Scania mais
vendido no mundo.

e Lt AL

A ESCALADA
DA PRODUCAO

Em um século de existéncia, a
Scania teve oportunidade de
superar marcas e objetivos, mas
a grande arrancada se deu nos
ultimos doze anos.

Em outubro de 1990 saiu das linhas
de produg¢do da Scania do Brasil aquele
que foi o 600.000° veiculo da marca
Scania ja produzido em todo o mundo.
Foi um marco historico, que consolidou
a Scania como um dos mais importantes
fabricantes mundiais de veiculos
pesados.

O primeiro caminhdo Scania foi
produzido em 1902 e o primeiro énibus
em 1911. E ai comegou a escalada: em
1916 foi produzido o 1.000° veiculo
(caminhoes e énibus); o 10.000° em
1946, o 100.000° em 1966; e o
300.000° em 1979. O veiculo Scania
n? 500.000, um T 92, foi produzido na
Suécia em 1987 e doado a Unicef, um
orgdo assistencial da Organizagdo das
Nagodes Unidas aos paises pobres,

e utilizado em um projeto na
Guiné-Bissau, na Africa.

Os mais vendidos

Do total de 600.000 veiculos
Scania produzidos até hoje, cerca de

530 mil sao caminhodes e o restante
onibus. E desse total, cerca de 86 mil
foram fabricados no Brasil. O modelo
de caminhao mais produzido no mundo
foi o L 110}, com 48.875 unidades
fabricadas durante 12 anos, no periodo
de 1968 a 1980. O modelo de onibus
mais produzido foi o LB 110/111, com
35.299 unidades, também fabricadas a
partir de 1968.

Os veiculos Scania sao
comercializados em todos os
continentes. Historicamente, os
maiores mercados sao a Suécia, com

Tt —

SCANLA

Mais de 600.000 veiculos jd produzidos no mundo.

115 mil veiculos até 1989, Brasil com
73 mil veiculos ¢ Gra-Bretanha, com
36 mil unidades. Atualmente, o Brasil
€ 0 maior mercado interno do mundo
para a Scania.

Calcula-se que hoje existam em
operagdo no mundo cerca de 300.000
verfculos Scania e estima-se que esses
veiculos percorram anualmente uma
distancia equivalente a 900 mil voltas
ao redor da Terra. E os 6nibus da marca
Scania transportam diariamente 15
milhoes de passageiros em todo o
mundo.
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bus. O modelo “Bulldog™, um 6nibus tipo
cara chata, inclusive, foi um projeto de
grande aceitacao que impulsionou forte-
mente as vendas na década de 30. Outro
destaque foi o langamento, em 1939, do
primeiro motor resultante de um processo
de padronizacdo de componentes, que
vem sendo aprimorado e aplicado até os
dias de hoje.

Jd no inicio da década de 40, a empre-
sa deu seus primeiros passos para chegar
definitivamente a sua posi¢ao atual, como
um dos principais fabricantes mundiais de
caminhoes e dnibus. A produgdo foi tripli-
cada, direcionando 25% do total para os
mercados de exportagdo. Em 1957, 50%
de toda produgao era exportada, percen-
tual este que passou a 70% dez anos mais
tarte. No final dos anos 60, a marca estava
representada em 50 paises, inclusive no
Brasil, firmando-se como uma das maiores
produtoras de caminhées e énibus do
mundo.

Em 1968, a empresa associou-se a
Saab, fdbrica de avides e automdveis per-

tencente a familia Wallenberg. Formou-
se, entao, a Saab-Scania. Hoje, o grupo
possui varias Divisdes e atua em diversos
setores industriais: a Divisao Scania, pro-
duzindo caminhoes, 6nibus e motores die-
sel; a Saab-Automobile, uma associagio
com a General Motors Corporation, que
produz carros da marca Saab; a Saab Air-
craft, uma Divisdo que produz avides civis
e militares, e a Saab-Scania Combitech,
que opera nos setores eletrénico de alta
precisao e automacdo industrial, além de
equipamentos aeroespaciais.

No ano de 1991, quando completa
cem anos de histdria, a Scania vé seus ca-
minhdes e 6nibus circulando por quase
uma centena de paises. Cerca de 92% da
producdo da empresa na Suécia € desti-
nada aos mercados de exportagao, sendo
70% s6 para a Europa. Sodertalje, a sede,
continua irradiando tecnologia para o
mundo inteiro, como ha um século, e a
Divisdo Scania segue sendo a maior do Gru-
po, com seus mais de 22 mil empregados.
E um patriménio para se orgulhar. =

OS MAIORES MERCADOS DA SCANIA

Os veiculos Scania
sdo comercializados
em cerca de 90
paises.

A Scania produziu 31.728
caminhoes e énibus em todo o mundo
no ano passado, situando-se como o
quarto maior produtor mundial de
veiculos comerciais pesados. Com esses
mimeros, a Scania respondeu em 1990
por 6% do mercado mundial de
veiculos pesados para o transporte
rodovidrio de carga e de passageiros,
que foi de 450 mul unidades. Do total
produzido pela Scania em 1990, 28.618
foram caminhdes e 3.150 énibus.

O Brasil, pelo sexto ano
consecutivo, foi o maior mercado para
a marca Scania, tanto no segmento de
caminhdes, quanto de onibus.

Os maiores mercados da marca em
1990 foram:

CAMINHOES PESADOS

Brasil:. . 0 it e 3.730
Alemanha..coommmmnmmens 2.923
Franca............coooivviiiiinnnnns 2.568
L L e 2.448
SUECTA . oot snsbas s asonsssiissans 2.284
INSIAteTEa e vonemneernnnornns 2.006
ONIBUS
Brasil oo m o o 1.372
Suécia.. .o 256
ESpAnha: s ot sl Sorta tistes 244
Inglaterra..........cooooiiiiiiane 146
AleManha oot 121

Argentina.........ooooveiinininann.. 109
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A marca Scania é, hoje, um

dos principais nomes da industria
automotiva em todo o mundo,
com seus produtos circulando por
quase uma centena de paises.

UMA MARCA

DE PESO

A Divisdo Scania ¢ a maior unidade
do Grupo Saab-Scania. Seus produtos —
caminhoes, énibus e motores — estio pre-
sentes nos mercados de quase uma cente-
na de paises.

Impulsionada pelo objetivo de liderar
esses mercados em questoes como quali-
dade, rentabilidade, adaptacdo ambiental
e avango tecnoldgico, a empresa tornou-se
uma das maiores for¢as mundiais no seg-
mento de veiculos comerciais, com unida-
de de produgio em cinco paises: Suécia,
Holanda, Brasil, Argentina e, futuramen-
te, na Franga. Em outros onze paises
(Austrdlia, Botswana, Egito, Quénia, Ma-
lasia, Mocambique, Peru, Tanzania, Uru-
guai, Zimbabwe e Zambia), possui insta-
lagdes para montagem final de veiculos,
recebidos em CKD ou SKD.

A Europa absorve 70% das vendas
da marca, cabendo 15% a América do
Sul e 10% a regido do Oriente, ficando
os 5% restantes por conta de negdcios
avulsos em mercados ndo regulares. Toda
esta movimentagido comercial € assistida
por uma considerdvel rede de apoio, com
1300 oficinas de servigo em todo o mundo.

Objetivos a longo prazo

A filosofia de base da Scania revela
um trabalho consciente e com objetivos
a longo prazo. Concentrando esforcos em
caminhoes pesados, a companhia preten-
de fortalecer ainda mais sua posi¢do na
Europa com o investimento em uma fébri-
ca de motores em Angers, na Franga.

Suas atividades se caracterizam, prin-
cipalmente, por estratégias de desenvol-
vimento a longo prazo com persistente
rentabilidade em setores onde rendimen-
to, qualidade, confianga e economia de
transporte sdo fatores essenciais a concor-
réncia.

Seu programa de produtos € conce-
bido em mddulos marcados por grande
flexibilidade, onde o cliente encontra sem-
pre a combinagdo mais adequada a sua
operagao. Dessa maneira, a Scania conse-
gue estabelecer eficientes patamares de
produgao com relativamente poucos com-
ponentes.

Uma das suas principais estratégias
¢ ter grande eficiéncia e controle sobre
os componentes essenciais dos produtos,
mantendo por isso responsabilidade direta
pela fabricagdo de cabines, motores, cai-

Brasil . . .

Holanda . . .

e Argentina, podem
produzir, hoje,
quase 40 mil
veiculos/ano.

xas de mudanga, chassis e eixos.

Grande parte do trabalho técnico da
Scania estd voltado para as questdoes am-
bientais, com o crescente controle das
emissoes de gases do motor e ruidos. Essa
atitude é fundamental em uma sociedade
como a de hoje, em que a vida é cada
vez mais ameacgada por agressoes ao meio
ambiente. Um resultado direto disso € que
os caminhdes e 6nibus por ela fabricados
satisfazem com folgas todos os indices de
controle de emissoes veiculares.

O Brasil ocupa um papel de enorme
destaque no contexto da Scania, pois hoje
¢, simplesmente, o maior mercado mun-
dial da marca para caminhdes, dnibus e
também motores industriais e maritimos.
Com a globalizagdo crescente da econo-
mia, a tendéncia € que a Scania integre,
cada vez mais, a subsididria brasileira em
seu fluxo internacional de componentes.
Essa € a realidade da Scania, uma das
marcas que lideram o mercado interna-
cional de veiculos de carga. B
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1891-1991

Ha 34 anos os produtos Scania
vem contribuindo para o
desenvolvimento do transporte
brasileiro e para a
integracao dos pontos mais
distantes do Pais.

~ NO BRASIL, MAIS DE
TRES DECADAS DE LIDERANCA

O Brasil, onde a Scania estd instalada
hd 34 anos, representa um dos mais impor-
tantes capitulos da centendria histdria da
empresa em todo o mundo. E ndo € para
menos: neste periodo ja foram produzidos
no Pais quase 90 mil veiculos entre cami-
nhoes e onibus e mais de 120 mil motores
veiculares, industriais e maritimos. Além
disso, a fdbrica brasileira da Scania € a
maior unidade do Grupo fora da Suécia
¢ 0 Brasil, nos dltimos anos, transformou-
se no maior mercado doméstico mundial
para os produtos da marca.

A Scania do Brasil ¢ hoje a maior
produtora de caminhdes pesados do Pais,
a segunda em Onibus e uma das maiores
também no segmento de motores indus-
triais ¢ maritimos. Tudo isto € resultado
de mais de trés décadas de constantes in-
vestimentos e de tecnologias avangadas e
pioneiras. Ao longo desses anos, seus pro-
dutos ajudaram a integrar o Pais e elevar
o nivel dos transportes.

O inicio

Constituida oficialmente em 1957, co-
mo Scania Vabis do Brasil Motores Die-
sel, seus produtos jd circulavam pelas es-
tradas brasileiras desde 1953. Naquele
tempo, os veiculos eram importados em
jogos CKD, montados e comercializados
pela Vemag.

O primeiro caminhdo Scania fabrica-
do no Brasil foi langado em abril de 1958

¢, no ano seguinte, saiu das linhas de mon-
tagem o primeiro motor diesel brasileiro

para caminhdo. Este novo motor marcou
a inauguragao da fdbrica Scania no Ipiran-
ga, em Sao Paulo, em 29 de maio de 1959.

A partir de julho de 1960, a razio
social da empresa mudou para Scania
Vabis do Brasil S.A. Veiculos e Motores,
e ai comegou uma nova etapa no seu de-
senvolvimento, com a implantagao da f4-
brica em Sio Bernardo do Campo, cuja
inauguragao aconteceu em (7 de dezem-
bro de 1962. A partir dai, novos produtos
chegaram ao mercado, sempre incorpo-
rando novos e importantes avangos tecno-
l6gicos.

Em 1970, com a fusao entre a Scania
e a Saab, o nome corporativo foi mudado

Scania

do Brasil,
hd 34 anos
uma viva
presenga §
na vida
brasileira.

para Saab-Scania do Brasil S.A. Poste-
riormente, em 1988, a razao social foi mu-
dada para Saab-Scania do Brasil Ltda. e
novamente em 1990 para Scania do Brasil
Ltda.

Lider de mercado

A Scania do Brasil ocupa, hoje, uma
area de 359 mil metros quadrados, com
115 mil metros quadrados de drea cons-
truida, e emprega 3.500 funciondrios. Fa-
brica caminhdes, 6nibus e motores que
sdo comercializados por uma rede de con-
cessiondrias de 107 casas (84 veiculares
e 23 exclusivas de motores). E a marca
lider do mercado de caminhoes pesados,
com uma participagao de 40% , mesmo nu-
mero da lideranga no mercado de motores
industriais e maritimos de grande porte,
e a segunda no mercado de 6nibus, com
15% do total.

Mas a forte presenca da Scania do
Brasil ndo € sé6 no mercado interno. A
empresa exporta seus produtos para diver-
sos paises, principalmente da América
Latina e vem ganhando, também, impor-
tantes mercados de outras regioes. Além
disso, fornece motores e componentes pa-
ra a Scania da Suécia, Holanda e Argen-
tina.

O compromisso da Scania do Brasil
é crescer, trazendo divisas e novas tecno-
logias para o Pais. E contribuir sempre
para que o Brasil tenha um sistema de
transporte cada vez mais moderno e efi-
ciente. (]



10

Os caminhoes e 6nibus Scania mostram a
cada quilometro percorrido a alta
qualidade e o0 avanco de sua alta tecnologia,
garantindo sempre uma posicao
privilegiada no conceito dos usudrios.

‘esde seus primeiros tempos,
quando ainda era uma empresa

O era respeitada pelo avango tec-
nolégico de seus veiculos, demonstrado
através de sua qualidade e desempenho.
E bom lembrar que durante as primeiras
décadas do século XX as estradas em geral
se caracterizavam por péssimas condigoes
de rolamento, principalmente no inverno
europeu.

Na verdade, o nome Scania, antes de
ser associado a pioneira Vabis em 1911,
jd respondia na Suécia pela produgido de
artigos variados como bicicletas, aspira-
dores de pd, motocicletas e também auto-
moveis e caminhdes. Por dez anos os dois
grupos foram concorrentes no mercado
sueco de veiculos.

A primeira década do século, na ver-
dade, registrou na Vabis o progressivo
abandono da produgao de vagoes ferrovid-
rios em favor dos veiculos a combustao.
A associagao das duas empresas nada mais
foi que adequar a seu bem montado —
porém ocioso — parque fabril a diversi-

dade de produto oferecida por uma linha "

de montagem complementar para cami-
nhoes.

Ambas langaram seus primeiros ca-
minhdes no mercado sueco em 1902, coin-
cidentemente veiculos com capacidade pa-
ra 1,5 toneladas de carga. Mas como o
pioneirismo tem seu prego, as vendas das
duas empresas até 1906 podiam se contar
nos dedos. A Scania aumentou sua escala
de producao em 1907 e a Vabis no ano
seguinte, quando a novidade comegava a
vencer as desconfiangas.

O primeiro motor de caminhao Vabis
foi um Eriksson de 9 cv, dois cilindros,
de pistes opostos e com uma cilindrada
de 2,7 litros, que recebeu a designacao
E-a. Curiosamente, o mesmo engenho ha-
via sido testado como propulsor de um
vagio ferrovidrio. No caso da Scania, o
pioneiro foi um motor de 12 cv e dois
cilindros, de projeto importado. Embora
os detalhes de sua origem tenham desapa-
recido no tempo, foi o primeiro motor de
caminhao nao instalado na frente do vei-
culo. Na verdade, estava sob o assento

de pequeno porte, a Scania ja-

do motorista. Motores como esses consu-
miam até 1 km/l com o veiculo carregado.

Os primeiros avangos

Depois da fusdo, o primeiro destaque
foi um Onibus, entregue ainda em 1911.
Apesar disso, a produgdo mais seriada
desses coletivos s6 comegaria na década
de 20. O pioneiro ainda apresentava a so-
lucdo simplista de adaptar bancos sobre
a mesma plataforma do caminhio. Os vei-
culos de carga foram mantidos pratica-
mente inalterados por mais de uma déca-
da, embora o projeto dos motores tenha
evoluido.

O isolamento geogrdfico da Suécia
com o resto do mundo criou uma situagao
inusitada com a guerra, elevando anor-
malmente as demandas internas do pais.
Os planos da empresa, elaborados sobre
essa realidade, foram duramente abala-

“Bulldog™: em 1932, avango
tecnologico e sucesso de vendas.

Scania Streamline
1991, a dftima palavra
em tecnologia.



Um Vabis de 1897, o primeiro
veiculo a combustao da Suécia.

dos, no entanto, com a recessao geral do
pOs-guerra.

A reconstrugdo da empresa veio com
o pos-guerra que pode ser chamado a era
do 6nibus, a partir do grande incremento
em suas vendas nos anos 20. Em meados
da década, a Scania-Vabis jd obtinha gran-
de sucesso com novos chassis ¢ motores
para énibus, alguns até de séries especiais.

E nessa fase que surgem inovagoes
come a linha de chassis baixos, o feixe
de molas mantido quase inalterado até os
anos 50, ou um motor de 50 cv, com 4
cilindros e valvulas na parte de cima do
cabegote. Mas o primeiro estouro de ven-
das veio nos anos 30, com o desenvol-
vimento do modelo “Bulldog”, uma cria-
¢do genial de August Nilsson que incorpo-
rava 0 motor e o posto do motorista ao
compartimento dos passageiros. E em
1936 surgiu o primeiro motor diesel Sca-
nia-Vabis, um revoluciondrio projeto
compacto com pré-cimara de combustio.

Na década de 40, a Scania enfrentou
outra mudanca de rumos, que redefiniria
uma vez mais, a favor do que se conhece
hoje, o desenvolvimento tecnoldgico da
companhia. Com sua filosofia de mer-
cado e tecnologia, a Scania assumiu como
seu alvo definitivo o segmento de veiculos
pesados, enfatizando o caminhio.

A cavalgada moderna

Nos anos 50, os caminhdes voltavam
a predominar e era seu desenvolvimento
que definia a padronizagao de componen-
tes com os Onibus. Apesar disso, havia
um departamento de projetos exclusivo

dos coletivos, discutindo questées como
o posicionamento dos motores no chassi
e a fabricagdo de Onibus inteiro ou com
carroceria de terceiros.

Foi com um 6nibus, modelo Capitol
(C75), que a Scania tornou-se pioneira na
Europa em veiculos com suspensao a ar,
em 1959. Outra grande conquista, fécho
de ouro para a década, foi o caminhao
LT 75, lancado em 1958 e produzido por
22 anos, sendo rebatizado trés vezes como
76,110 e 111, 4 medida em que se tornava
mais confortdvel, potente ¢ pesado.

Inicialmente em versdo 4x2 simples,
o 75 introduziu um novo motor diesel, de
6 cilindros, com 165 cv que, a partir de
1961, passou a ser o primeiro engenho tur-
binado da Scania-Vabis, atingindo 205 cv.
Outra inovagio estava na construgao inte-
gral do capd e para-lamas, suportada so-
bre coxins de borracha, inédita na Europa.
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Internamente, a cabine também apre-
sentava atualizagbes como o posiciona-
mento dos instrumentos do lado do moto-
rista e ndo mais no centro do painel ou
o nivelamento do pedal de freio com a
mesma altura do pedal do acelerador.

Com o 76, além dos aumentos de po-
téncia com e sem a turbo-alimentagao, o
sistema de frenagem passou a ser dividido
em dois circuitos. A dire¢do hidrdulica tor-
nou-se padrdo em 1967. Pouco antes, em
1964, surgiu a combinagao das caixas de
mudanca principal e auxiliar em uma dnica

-unidade, mais leve em 50 kg.

Um novo conceito

Em 1980 surge a cabine que, pratica-
mente, determinou a cara do caminhéo co-
nhecido até hoje. Ela equipava uma série
completamente nova de produtos, caracte-
rizada por avangados niveis de padroniza-
¢ao dos componentes ¢ um conforto sem
igual. Eram os modelos T 82, T 112 e
T 142. Um ano depois surgiam as revolu-
ciondrias versdes com cabine avangada,
que tomaram conta da Europa.

A série 2 também testemunhou o ad-
vento da carga arrefecida (intercooler),
recurso hoje presente na esmagadora
maioria dos veiculos pesados. Prosseguin-
do sua tradicdo de introduzir novidades
em tecnologia de ponta, a Scania apre-
sentou em 1987, sua série 3, caracterizada,
entre outros recursos, pela produgdo em
massa de veiculos com injegao eletrdnica.

A cabine, que jd era 6tima, ficou ain-
da melhor com a adocdo do sistema de
apoio em quatro pontos ¢ a suspensio a
ar. Os modelos R 113 ¢ R 143 ganharam
uma configurac¢do ainda mais recente, cha-
mada “Streamline”, que acaba de ser lan-
cada na Europa e que tem uma eficiéncia
aerodindmica até 15% superior a sua ante-
cessora. '

As mais recentes atualizagdes dos
caminhdes Scania incluem pela primeira
vez uma caixa de 14 marchas, um motor
com poténcia de até 500 cv e, principal-
mente, o emprego do conceito de turbo
compound, através do qual se obtém
maior rendimento de uma mesma quanti-
dade de combustivel. @
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Linhas T e R, revolugdo de
qualidade, desempenho e conforto
nos anos 80.

UMA FILOSOFIA DE QUALIDADE

m dos principais fundamentos

que justificam a for¢a da marca

Scania €, sem duvida, sua filo-

sofia tecnoldgica. A criagdo de
uma série de conceitos que norteariam to-
do o desenvolvimento de produto da com-
panhia data de 1940.

Na época, foram definidos quatro
pontos que a Scania deveria buscar: limi-
tar a linha de produtos ao segmento do
transporte pesado; limitar o nimero de
componentes através de uma padroniza-
¢do cuidadosamente planejada; adquirir
suas préprias fontes de desenvolvimento
e manter-se na lideranga do setor de trans-
porte e manufaturar ela prépria seus prin-
cipais componentes, utilizando métodos
eficientes.

Mantendo-se fiel a essas mdximas, a
Scania chegou a condic¢ao de especialista
em veiculos pesados, com um know-how
e experiéncia tnicos no mercado. Tomou
forma, entdo, uma organizagao caracte-
rizada pela cooperagao entre as dreas de
desenvolvimento de produto, compras,
produgao e controle de qualidade. Essa
maneira de trabalhar pode ser identificada
em todos os niveis da operagdo Scania,

A rigorosa obediéncia a

T programas estabelecidos hia mais

1891-1891

de 50 anos vem garantindo os

mais altos padroes na evolucao
tecnologica dos produtos Scania.

Centro de Tecnologia da Scania:
milhdes de dolares em pesquisas.

desde o projetista em sua prancheta ao
mecanico na concessiondria.

A partir de uma linha de produtos
padrido, baseada em trés tipos principais
de veiculos, a Scania fabrica e oferece aos
clientes uma ampla gama de espeficagoes.
Apesar disso, devido ao procedimento de
atender as necessidades individuais de ca-
da usudrio, € muito dificil que saiam da
linha dois veiculos rigorosamente iguais.

Um alto grau de padronizacao per-
mite fabricar componentes em larga esca-
la, que podem ser empregados em um sem
nimero de aplicagdes de transporte. Essa
intercambialidade ainda facilita os proce-
dimentos de estocagem.

A filosofia tecnoldgica da Scania foi
baseada nas pressoes a que um caminhdo
¢ submetido em operagao didria. O chassi
sofre os efeitos principalmente da estrada
onde roda, enquanto as pressoes no trem
de forca provém basicamente do torque
do motor e do esforgo de tragdo necessario
para mover o veiculo.

E por essa razdo que projetistas de-
vem considerar a aplicacao do transporte
ao definir o grau de resisténcia de um vei-
culo. O chassi Scania consiste em um siste-
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ma padrdo de pecas e componentes que
podem ser montadas de variadas manei-
ras, conforme a necessidade de carga espe-
cificada.

Racionalizacdo de componentes

A cabine € outro bom exemplo de
racionalizagdo. Hd na verdade um unico
tipo sendo produzido atualmente. A cabi-
ne bdsica recebe o acréscimo de vdrios
componentes para criar as variantes. A
linha, que vem sendo continuamente apri-
morada, utiliza hoje quase a metade das
pecas empregadas nas primeiras cabines.

A padronizagdo e modelagem as ne-
cessidades do cliente prossegue, tendo co-
mo resultado grande niimero de combi-
nagdes de motores, transmissées e eixos.
Tudo ¢ uma questdc de se promover a
montagem do conjunto exato. Na outra
ponta do processo, ou seja, na concessio-
ndria, esse sistema provocou uma redugao
de 100 para 18 horas no tempo parado
programado de um caminhao, em um pe-
riodo de 20 anos. '

Em média, um Scania 1991 conta com
8 mil pecas, cada uma estudada separada-
mente. Como resultado direto, cerca de
2 mil delas sdo aprimoradas a cada ano.
O desafio € introduzir o melhoramento
em producdo o mais rdpido possivel. Du-
rante o lancamento de um novo produto,
principalmente quando hd substituicdo do
anterior, cerca de 3 mil pegas sdo substi-
tuidas por novas unidades.

Milhoes de ddlares em pesquisas

Por trds da filosofia tecnoldgica da
Scania estd um audacioso programa de in-
vestimentos que, apenas em desenvolvi-
mento de produto, chega a US$ 500 mil
por dia. A maior evidéncia disso € o pré-
prio Scania Technical Center, em Soder-
tilge, onde foram investidos cerca de US$
200 milhdes e que emprega 1.100 pessoas.

A grande maioria desse pessoal sdao
engenheiros, especialistas com o objetivo
comum de melhorar os produtos Scania. .

Seu trabalho prevé vdrias maneiras de fa-
zer isso, como desenvolver a economia
operacional, limitar as emissdes nocivas
a saude, reduzir o peso especifico dos pro-
dutos, ampliar a vida util, reduzir o consu-
mo de combustivel, abaixar os niveis de
ruido, aumentar a seguranga, cortar cus-
tos, melhorar o ambiente do motorista,
utilizar melhores materiais ou desenvolver
o ambiente de trabalho para os funcio-
ndrios da producao.

Um bom exemplo do encaminhamen-
to desses esforcos coletivos estd no motor.
H4a 35 anos atrds, um engenho a diesel
apresentava um consumo especifico de
284 ¢/kWh. Hoje, um moderno motor Sca-
nia precisa apenas de 191 g/kWh, uma re-
ducao de 33% no consumo. A eficiéncia
do motor diesel aumentou para 46% gra-
¢as a melhores métodos de injecdo.

Motores de seguranca

O desenvolvimento de motores na
Scania est4 direcionado a melhoria da eco-

Eficiéncia sob quaisquer condigdes.

Motor turbo compound, a nova revolucdo de qualidade.

nomia operacional do cliente, mas tam-
bém contribui para reduzir as emissoes.
Alids, é praxe que estejam sempre a frente
do especificado nas legislagoes.

O termo ambiente abrange também
o habitdculo onde trabalha o motorista,
onde conforto é muito importante. Muito
se fez para reduzir ruidos e melhorar as-
pectos como conforto operacional, visibi-
lidade, iluminacdo ou aclimatagio. Do la-
do de fora, o formato da cabine € outro
recurso de vital importédncia, em combi-
nacao com o motor, para oferecer econo-
mia operacional.

Seguranga € outro fator fundamental
no desenvolvimento de produto e muitos
exemplos mostram isso, como 0s testes
de impacto. Economia, qualidade e flexi-
bilidade sdo também itens prioritdrios no
processo de manufatura.

Nunca € demais repetir que todos o0s
produtos Scania sdo manufaturados con-
forme as rigorosas exigéncias técnicas da
propria empresa, seja na América do Sul,
Suécia ou na Holanda, e mais recente-
mente, também na Franga. O padrdo de

_qualidade Scania € o0 mesmo em qualquer

mercado do mundo. ]

QUALIDADE
PARA OS ANOS 90

A Scania exige qualidade mdxima em
cada estdgio das atividades de estilo, proje-
to, producdo e mercado. Os principais argu-
mentos a favor de seus produtos formam
um panorama que inclui aspectos como
meio ambiente, seguranca, disponibilidade,
baixos custos operacionais, baixos custos de
manuteng¢ao, baixo consumo de combusti-
vel, alto valor de revenda e grande con-
forto.

Para alcangar um maximo rendimento,
a Scania imp6s uma alta demanda por quali-
dade tanto nas suas proprias operagoes co-
mo nas de seus fornecedores. Cinco pontos
formam o padrdo “Qualidade para os anos
90"

1. Ao lado da utilizagio das mais sofisti-
cadas mdquinas ¢ preciso treinar o pessoal
para que possam extrair o maximo dos equi-
pamentos.

2. Os fundamentos da qualidade estio na
origem do projeto. Inspeg¢des mais rigoro-
sas nunca vao compensar um projeto pobre.
3. Deve-se encorajar fornecedores inter-
nos e externos a buscar o nivel de “zero
falha”.

4. Durante os anos 90, o trabalho ird enfa-
tizar a prevengao de falhas mais que o diag-
néstico de uma ocorréncia, com base em
Controle Estatistico de Processo.

5. Pretende-se expandir a experiéncia acu-
mulada nas fabricas, com os circulos de con-
trole e circulos de qualidade.



REI DA ESTRADA 14

1891-1991

s L
' ¥ e--::-».
'8 8 Caminhées e énibus de alta
: tecnologia: armas da Scania
para os anos 9.

i

= i
e e e T - AN AN PN N T2 5 a3

A Scania, hoje, é um
exemplo de empresa de
sucesso, que conquistou
posicao de destaque

entre os maiores
fabricantes mundiais de

veieatos. Para s anos. (VA DECADA DE

90, a empresa

wemrse s DESAFIOS E COMPETICAO

desafios em um mercado
cada vez mais

competitivo, investindo Ao completar 100 anos de atividades  pre atender da melhor maneira as necessi-
G em todo o mundo, a Scania é um exemplo  dades do mercado.
pesado no aumento de  de organizagao de sucesso, o que lhe per- A Scania tem, atualmente, uma capa-

. mitiu conquistar uma destacada posigdo  cidade mundial de produgdo da ordem de
sua capacidade de entre maiores grupos mundiais do setor 38 mil veiculos por ano. E jd executa um
producao e em novas  de veiculos pesados e motores. programa de investimentos que lhe permi-
. Agora, no liminar dos anos 90, aem-  tird elevar sua capacidade produtiva para

tecnologias, que  presa prepara-se para novos desafios em 55 mil veiculos/ano na metade da década.

permitirdo a2 marca UM mercado internacional cada vez mais Pelos planos de expansao da Scania,
. competitivo prevé-se que a empresa aumentard sua
manter e expandir a sua A Scania estd investindo para uma produgdo de 30 mil para 45 mil caminhdes

forte posi¢do nos anos 90. E as diretrizes e 6nibus na Europa (principalmente com
presenca em todo o da empresa para assegurar e expandir suas  a entrada em operacdo da nova fdbrica
mundo como uma das posi¢des no mercado mundial de veiculos em Angers, na Franga) e de 8 mil para
s 4y pesados assenta-se no tripé: maior capaci- 10 mil veiculos/ano nas fabricas do Brasil
PrincCipais marcas  dgade de produgio, novas tecnologias ¢ ¢ da Argentina.
mundiais de veiculos Mmaisservigos, tudo dentro de uma filosofia
de trabalho voltada para o binémio “quali-
pesados.  dade-competitividade ”, de modo a sem- Nos anos 90, a Scania continuara4 fiel

Filosofia de produto
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asua filosofia de produto que colocou seus
caminhGes, 6nibus e motores entre os lide-
res de mercado em todo o0 mundo. E uma
filosofia que estd baseada em principios
de seguranca do produto, baixos custos
operacionais, baixos custos de manuten-
¢do, baixo consumo de combustivel, alto
valor de revenda, alto conforto, disponi-
bilidade de produto e também adequagio
do produto as questoes ambientais.

A filosofia da Scania € clara: “quali-
dade e eficiéncia acima de tudo”.

A politica de pesquisas e desenvol-
vimento da Scania € arrojada. A empresa
investe centenas de milhdes de ddlares por
ano em novas tecnologias e na constante
modernizagdo dos produtos que fabrica.
E a manutengao dessa politica de investi-
mentos em tecnologia serd prioritdria para
a empresa nos anos 90.

Nesta década, a politica tecnoldgica
da Scania estard também prioritariamente
voltada para as questdes ambientais. O
meio ambiente € hoje uma preocupagio
mundial e a Scania jd estd investindo nessa
filosofia. A empresa trabalha para que os
motores sejam cada vez mais eficientes
e econdmicos, mas também cada vez com
menores emissoes e menor barulho. Ou
seja, os chamados veiculos “econdémicos
e ambientais”.

Ainda na drea tecnoldgica, um outro
pilar de atuacdo da empresa nos anos 90
serd a continuidade de sua politica de rdpi-

Pos-venda, outra
prioridade da Scania
nesta década.

da transferéncia de tecnologia desenvol-
vida no Centro Tecnoldgico, em Soder-
tilje, na Suécia, as outras fabricas da Sca-
nia no Brasil, Holanda, Argentina ou na
Franga. E essa politica de rapidez na trans-
feréncia de tecnologia que tornou os vei-
culos Scania atualizados em todo o mun-
do.

Filosofia de servigos

A filosofia de servigos da Scania estd
baseada no fato de que para o sucesso
de uma organizac¢do ndo basta fabricar
bons produtos e vendé-los. E preciso
acompanhd-los no pds-venda, oferecendo
os melhores servigos e assisténcia técnica.

A Scania mundial vem adotando uma
arrojada filosofia de pds-venda, com base
na tese de que a partir dos anos 90 os
mercados se internacionalizam e a tecno-
logia automaticamente se nivelard cada
vez mais entre os diversos fabricantes mun-

Leif Ostling, presidente
mundial da Scania: “‘Decisao
de crescer e competir™.

diais. Dessa forma, o assessoramento e
0 apoio aos clientes, no pds-venda, trans-
formar-se-d em um grande diferencial na
competi¢do entre as marcas.

Assim, um outro fator de sustentacdo
da forte presenga da marca Scania no mer-
cado mundial, serd uma atuacao destacada
nesta drea, de modo a que venha efetiva-
mente a representar ‘‘uma parceria com
o cliente”, desde assisténcia técnica até

o treinamento de operacdo dos produtos

e completa assessoria para que O usudrio
obtenha o mdximo de rentabilidade na
operagdo do seu Scania. O objetivo final
dessa estrutura de servicos é ampliar o
conceito de fidelidade 4 marca.

Mercado

O mercado internacional de veiculos
pesados tradicionalmente € um mercado
ciclicamente oscilante. Agora, o mercado
entra em uma fase de declinio, em face
das dificuldades econdmicas e politicas
que ocorrem no mundo presentemente e
as previsoes dos especialistas ¢ de que a
induistria de caminhées deve esperar por
anos dificeis até meados da década quan-
do, entao, a situacao deverd melhorar.

A Scania responde por cerca de 7%
das vendas mundiais de caminhdes e, nido
obstante a previsdo de dificuldades nos
préximos anos, a empresa manterd firme
a sua politica de investimentos em maior
capacidade de produgdo, novas tecnolo-
gias e servi¢os, tanto na Europa quanto
na América do Sul, as duas vigas mestras
das atividades da companhia. O lema da
Scania € “‘estar sempre preparada para os
desafios”. [
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O Brasil é muito
importante para a Scania.
E nao é para menos: a
fabrica brasileira é uma
das maiores da empresa,
aqui estd localizado o maior
mercado para os produtos
da marca, os maiores
clientes, a maior rede de
concessionarios e uma série
de outros fatores que
destacam o Pais a
nivel mundial.

Brasil tem um papel muito impor- -

tante no contexto da Scania mundial. E
um Pais de dimensdes continentais, com
grande volume de geragdo de carga e pas-
sageiros e sistema de transportes baseado
quase que'totalmente sobre rodas, ou seja,
quase toda carga brasileira ¢ transportada
por caminhdes.

Dentro desse principio, o Pais tor-
nou-se, rapidamente, o maior mercado
doméstico para os veiculos da marca. S6
para se ter uma idéia, nos iltimos seis
anos o Brasil foi o campedo de vendas
da Scania, tanto no segmento de cami-
nhées como de Onibus e motores indus-
triais € maritimos.

Mas ndo € sé em volume de vendas
que o Brasil se destaca na histdria da Sca-
nia mundial. A fdbrica brasileira foi a pri-
meira instalagdo industrial internacional
da marca ¢ ¢, hoje, a maior fibrica da
Scania fora da Suécia em volume de pro-
ducido e a maior, também, em numero
de funciondrios (cerca de 3,5 mil pessoas).

Além disso, em termos estatisticos,
alguns dados também destacam o Pais. A
Scania do Brasil, por exemplo, ao longo
de seus 34 anos de existéncia, ja produziu
mais de 85 mil veiculos, ou seja, cerca
de 15% de todos os caminhées e &nibus
fabricados a nivel mundial em toda sua
histéria. A rede de concessiondrias da
marca no Brasil também ¢ a maior do
mundo, inclusive com a revenda campea
mundial em termos de volume de vendas.
Alguns dos maiores clientes da marca tam-

BRASIL:
O MAIOR ENTRE
OS MAIORES

bém sao brasileiros.

A maior rede

A rede de concessiondrios Scania
instalada no Brasil ¢ a maior da marca
em todo o mundo. Atualmente sdo 103
casas, sendo 81 de veiculos (caminhdes
e 6nibus) e 22 de motores (industriais e
maritimos). E para 1991 estdo previstas
mais sete novas instalagbes em diversas
cidades brasileiras.

Ao todo, segundo dados computados
até agosto de 1990, a rede de concessio-
ndrias da Scania do Brasil soma um patri-
moénio liquido de US$ 155 milhoes e, todas
as casas juntas, em termos de instalagoes,
representam 1,56 milhdo de metros qua-
drados de drea total, dos quais 350 mil
de drea construida.

No que se refere especificamente a
prestagdo de servigos, a rede brasileira da
Scania soma, hoje, mais de 1700 boxes,
devidamente equipados para possibilitar
aos usudrios da marca a melhor estrutura

Cometa, a
maior frota de
onibus Scania
do mundo.

possivel em termos de assisténcia técnica
e manutencdo. Em termos de funciona-
rios, 0s concessiondrios Scania empregam
diretamente cerca de 6 mil pessoas e, so-
mente em 1990, foram investidos mais de
USS$ 15 milhoes em equipamentos e novas
instalacoes.

E também brasileira a concessiondria
camped mundial da Scania em termos de
volume de vendas. Trata-se da Codema
Com. e Import. Ltda., empresa do Grupo
Battistella, sediada em Guarulhos, no
Estado de Sdo Paulo. No ano passado,
entre caminhdes e Onibus, esta empresa
vendeu 613 veiculos, alcan¢ando um fatu-
ramento total de mais de US$ 26 milhées
{(US$ 16 milhdes somente em veiculos).

Além da matriz em Guarulhos, a Co-
dema possui, ainda, mais 4 filiais, todas
também em Sao Paulo, e pretende insta-
lar, em breve, mais trés casas. A drea total
de todas as revendas juntas ¢ de 131 mil
metros quadrados, dos quais mais de 17
mil de drea construida. A empresa possui,
ainda, 85 boxes de servigo e emprega cerca




REI DA ESTRADA

17

Codema: camped mundial de vendas.

de 400 funciondrios.

O maior mercado
com grandes clientes

O Brasil, nos ultimos seis anos, foi
o maior mercado doméstico para a marca
Scania. No ano passado, de um total de
31.728 veiculos vendidos pela empresa em
todo o mundo, o mercado brasileiro absor-
veu, sozinho, 5.102 unidades, ou seja,
mais de 16% do mercado global.

E nao € para menos, estdo no Brasil
alguns dos principais clientes da marca em
todo o mundo. No segmento de 6nibus,
por exemplo, tanto urbano como rodovid-
rios, o mercado brasileiro vendeu, em
1990, 1372 unidades, exatos 43% do total
ﬁon;ercializado pela marca (3150 unida-

es).

A maior frota do mundo

Neste segmento especifico (6nibus),
tem especial destaque a Viagdo Cometa,
a segunda maior empresa de 6nibus rodo-
vidrios do Brasil (em tamanho de frota),
com cerca de mil veiculos, todos Scania,
fato que lhe confere, também, o titulo de
maior frota de 6nibus Scania do mundo.

Fundada em 1937 ¢ prestando servi-
cos, atualmente, a cerca de 45 municipios
brasileiros, os 6nibus da Viagdo Cometa
transportam aproximadamente 1 milhdo
de passageiros por més e realizam, por
ano, cerca de 500 mil viagens, com um
total de quase 100 milhdes de quilémetros
rodados.

A Viacdo Cometa, por sinal, foi
a primeira empresa brasileira a adquirir
um dénibus Scania, em 1961, um B 75

Trans-Herculano: 350 caminhdes Scania dimensionando a frota.

com motor de 150 cv. A partir dai, a liga-
¢do entre as duas companhias foi cada vez
maior: em 1968, a Scania transformou-se
em fornecedora exclusiva da Cometa e,
a partir de 1973, a frota foi totalmente
padronizada com veiculos da marca.

Também especiais

Mas nao € sé no segmento de dnibus
que o Brasil aparece com destaque no con-
texto mundial da Scania. Nas outras dreas
— caminhdes ¢ motores — isto também
ocorre. A Trans-Herculano, por exemplo,
que opera, principalmente, no ramo de
produtos quimicos, com uma frota de 501
caminhoes, dos quais 342 Scania, além de
ser a maior frota de caminhées Scania do
Brasil é também um dos maiores clientes
mundiais da marca.

A ligagao da Trans-Herculano com
a Scania comegou em 1975, quando foi
adquirido um caminhdo L 111, ano 64,
que até hoje € utilizado como guincho.
De 14 para c4, a empresa cresceu, sua frota

Brasil, também
O maior
mercado de
motores

em separado.

também e, em conjunto, o nimero de Sca-
nia. Hoje, toda frota da Trans-Herculano,
junta, representa uma capacidade de car-
ga de mais de 17 mil toneladas. E a grande
maioria desta carga € transportada por vei-
culos da marca.

J4 no segmento de motores indus-
triais e maritimos, onde a Scania também
aparece como lider do mercado brasileiro,
os produtos da marca estdo presentes em
varios tipos de servigos, tais como navega-
¢do, geracdo de energia, irrigagdo e ou-
tros. Neste segmento, o Grupo Extremo
Sul, do Rio Grande do Sul, o maior produ-
tor individual de arroz do mundo, também
¢ um bom exemplo de grandes clientes
da marca no Brasil. Em suas fazendas,
100 motores Scania trabalham 24 horas
por dia, bombeando, em média, mais de
100 mil litros de dgua por segundo, num
complexo sistema de irrigagdo das suas
plantagées. Este Grupo € com certeza um
dos maiores clientes individuais privados
de produtos Scania neste segmento espe-
cifico. m
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MEIO AMBIENTE: UMA
QUESTAO PRIORITARIA

A questio ambiental faz parte
do dia-a-dia da Scania. Todos
os anos, milhoes de ddlares sao
investidos em pesquisas
objetivando com que os
produtos Scania sejam cada
vez mais avancados, e cada vez
também mais adequados ao
meio ambiente. E a Scania,
encarando com prioridade
uma questao mundial.

Mesmo sendo uma empresa cuja es-
pecialidade estd no transporte pesado e
no potencial de desenvolvimento do mo-

tor diesel, a Scania dedica a mdxima aten- -

¢ao as questoes ambientais. Temas como
diminui¢do do nivel de ruido ou de emis-
sOes sdo preocupagdes constantes na com-
panhia e milhdes de ddlares sdo investidos
anualmente no desenvolvimento de pes-
quisas para que estes objetivos sejam al-
cangados.

A Scania é uma das mais avangadas
empresas do mundo no campo do meio
ambiente. Seus produtos, servicos e fabri-
cas sdo exemplos construtivos de uma poli-
tica integrada e bem estruturada neste
campo, sendo o resultado da implemen-
tacdo de uma forte mentalidade ambiental
e de uma intensiva cooperagdo com as au-
toridades em todos os paises em que ope-
ra.

O resultado pratico disso ¢ que, hoje,
os veiculos e motores fabricados pela em-
presa encontram-se entre os mais avan-
¢ados no campo ambiental, atendendo,
com folga, as mais rigidas legislagbes mun-
diais a respeito.

Avanco constante

Mesmo apesar disto, a Scania conti-
nua investindo constantemente para colo-
car no mercado produtos cada vez mais
avangados, tanto no que se refere a tecno-
logia como ao meio ambiente. Atualmen-
te, por exemplo, a empresa ja estd traba-
lhando no sentido de diminuir ainda mais
o nivel de ruido dos produtos que fabrica,
tanto dos motores como do atrito dos

&
Kol . J

A Scania testa, na Europa, énibus a etanol:
eficiéncia com menos emissoes.

pneus em relagao ao solo.

Outra pesquisa interessante refere-se
a dezenas de 6nibus urbanos movidos a
etanol (dlcool extraido de batata), atual-
mente testados em Estocolmo e outras ci-
dades da Suécia, num trabalho conjunto
com o préprio governo daquele pais. Se-
gundo os especialistas, o uso deste tipo
de combustivel no transporte de pessoas
pode vir a ser muito 1til no futuro no que
se refere a diminuigao da poluigdo veicular
nas grandes metrépoles.

O préprio motor turbocomposto —
o turbocompound —, recentemente langa-
do pela empresa, € um exemplo de avango
no sentido ambiental. Esse motor reduz
substancialmente os niveis de emissoes,
colocando a Scania como a empresa mais
avancada da Europa neste assunto. Tam-
bém vdrios outros campos de atuagdo, tais
como o uso de novos materiais e proces-
sos, por exemplo, estdo sendo estudados
no sentido de aprimorar cada vez mais
o produto Scania.

A situagdo no Brasil também espelha
com clareza a natureza da politica ambien-
tal da Scania. Os produtos brasileiros es-
tdo em perfeita identidade tecnolégica e
ambiental com os produzidos na Europa.
Motores brasileiros tém sido exportados
para uso na producgéo de veiculos na Sué-
cia, e isto demonstra claramente o nivel
dos produtos aqui fabricados.

A batalha, no campo ambiental, € di-
ficil, até mesmo pela diversidade de con-
tetido das diferentes legislagdes que regu-
lam tais questdées em todo o mundo. A
Scania, apesar de tudo, estd consciente
de seu papel e sua responsabilidade. m

POLITICA AMBIENTAL
DA SCANIA

Em resumo, é a seguinte a politica
ambiental mundial da Scania:

“@ A Scania agird ativamente pa-
ra implementar medidas ambientais
efetivas para reduzir a influéncia nega-
tiva que suas operagoes e produtos

" possam exercer no ambiente, tanto em

relagdo a seus funciondrios, quanto aos
usudrios dos veiculos e a comunidade.

e A Scania manterd estrita ade-
sd0 a toda a legislacio de prote¢do am-
biental, bem como as diretrizes estabe-
lecidas pelo Estado e pelas autoridades
locais. Todos os procedimentos de ve-
rificagdo, homologagdo e certificagio
serdo seguidos. Uma estreita colabo-
ragao com as autoridades com a fungdo
de inspecdo serd estabelecida de modo
continuado.

e A responsabilidade pela prote-
¢do ambiental é atribuida a diretoria
de cada fabrica, que pode delegd-la a
uma pessoa especialmente designada
para cuidar do assunto a nivel governa-
mental. Essa pessoa deve ter capaci-
dade técnica incontestavel no campo
da legislacdo e da tecnologia de produ-
to e producio, e pelo conhecimento
de todos os detalhes sobre o efeito am-
biental que as operagdes da Scania
exercem, bem como conhecimento de-
talhado de todas as homologagdes e
certificacdes pertinentes em relagio as
diretrizes estabelecidas.”

No que tange ao produto e seu uso,
a politica estabelece:

“e A Scania vai manter uma lide-
ranga tecnoldgica incontestdvel no
campo da protecdo ambiental e dentro
de sua drea de competéncia. Devere-
mos, com o melhor de nossa capaci-
dade técnica, contribuir para uma le-
gislagdo internacionalmente harmoni-
zada, realistica e eficaz nas areas rela-
cionadas ao nosso produto e suas apli-
cacOes. Sempre que possivel, a Scania
apresentard ao mercado produtos que
apresentem um desempenho ambien-
tal melhor do que o prescrito na legisla-
¢do e cujo efeito geral sobre 0 ambien-
te seja otimizado”.

As implicacoes dessa politica sdo:

“e (O meio ambiente serd promo-
vido pela Scania como uma vantagem
competitiva. A Divisdo Scania e seus
produtos devem ser associados com
uma responsabilidade ambiental, o
que servird para ressalvar e maximizar
as oportunidades de negdcios deriva-
dos da crescente consciéncia ambiental.

e A responsabilidade ambiental
se aplica a todos os empregados da Di-
visdo em todos os paises em que a Sca-
nia opera. Serd dada preferéncia ao
desenvolvimento de produtos, técnicas
produtivas e outras atividades que con-
tribuam para a prote¢io do meio ambi-
ente”.



CONCESSIONARIAS DE VEICULOS

ALAGOAS
Maceid (Rio Largo)
Novepe Nordeste Veiculos Pesados Lida.
BR-101, Norte, km 75 - Tel. 2416833
AMAZONAS
Manaus
Arapaima Motores e Veiculos Ltda.
Av. Pres. Costa e Silva. 95 - B. Crespo - Tel. 237.4043
BAHIA
Feira de Santana
Movesa Motores e Veicuios do Novdesta SA
Av. Sudene, 2735 - C.1.S. - Tel. 221.3434
Salvador
Movesa Molores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-324, km 11,5 - Tel. 594.9911 - 594.7003
Vildna da Conquista
ovesa Mofores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR V16, km

837
Tel. 422.5135 - 422.5136
CEARA
Fortaleza
Cequip importagao e Comércio Ltda
BR-116, n? 7200 - Cajazeiras
Tel. 239.4433 - 239.4437
DISTRITO FEDERAL
Brasilia
Vepesa Veiculos Pesados Ltda.
Selor IALS - Quadra 2, n: 251 - Tel. 233.6755
ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana)
Venac Veiculos Nacionais Ltda
BR-262, km 9 - Tel. 236.1544

GOIAS &
Aparecida de Goiania
+“¥epesa Velculos Pesados Lida.
, BR-153, km 14 - Tel, 249.0666
' Golania .
3 Vepesa Velculos Pesados Lica.
) Av. Aderup, quadra 224, nt 235 - Cid. Jardim
Tol. 271.6044 - 2716055
Ria Verde
Vepesa Veiculos Pesados Lioa.
BR-060, km 420 - Tel 621.3233

Imperatriz "
a Maquinas & Vs.gulos do mmssla S.A.
BR-010, km 1349, n? 506 °
Tel. 721.6821 -721 8801
‘sdaiiis P
“Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. 580 Cristovaosin® - Quadra 65 - Tirirical
LonTel. 225.1 - 22511513
MATC GROSSO
Cuiaba

lrM&us Lopes & Cia Lida
BR-364, km 8,5 - n: 623 - Tel. 361.3260 - 361.3460
Rondondpolis
Irmaos Lopes & Cia. Lida
BR-364, km 204 - Distritc Industrial - Tel 421.3555
IATO GROSSO DO SUL
Grande

Movema Mot: e Veic. de Mato Grosso do.Sul Lida.
Rodabél_rgg Casta Lima (8R-163), km ¥

Daurados
Mavema Mot. & Veic. de MBID GFOSSO do Sul Lida:
BR-163. km 9 - Tel. 421.013:

H'INAS GERAIS

Contagem

“Iraipu Com. de Vefcules @ Equi amamos Ltua

Hod. Ferndo Dias, BR -381, n? 4000 - Tel, 396 1522
Governador Valadares

Covepe Comércio de Veiculos Pesados Ltda.

Av. Um, n2 59 - Vila Isa - Tel, 21.3130
Julz de Fora

‘Itaipu Com. de Veiculos s Equwpamenms Ltoa.

Av. Pres, Juscelino Kubitscheck; km 201

Tel. 221,3092~ 221

* Muriaé
Covepe Com. de Vencul Pesados Ltda;
~BR-118, km 708 Tel. 721.3474 - 721 3444
Uberlandia

.. Vapesa Veiculos Pesados Lida. .
. 'BR-050. km 73 - Tal. 2122511
PARA
_Belém (Anani dcml) 3
- Guatapara Motores & Vsicmos Ltda
. BR-316, km 11, n? 2807 - Tel, 2353051

I’AIMIBA
_Jodo Pessoa (Bayeux

Novepa Vell los da Paraiba Lida.
BR-101, Norte, km' ‘!58 Tel. 222.0686
PARANA
Cm avel

Colrasa Gom dé Transp. e Valculos Lida,
~BR-277; km SBB Tol. 23,4611
2 !:uﬂllh
Colrasa Com. da Transp. e Valculos Lida.
BR-1186, km 400, nt 7424 - Tel. 262.4422.
. Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida.
BR-116, km 106.5, i 1748 - Tel. 247. 2264 £
Foz do lguagu -
* .Cotrasa Cnm ag Tmnsp. ® Veiculos Lida. «
: Aua Padre José de Mchls!a, 1_251 5
2L Tel. 733774 -73.1143
Guarapuava
Cotrasa Cam. ce Transp e Valcmos Lid.t
BR-277. km 350 - Bairro Trevo - Tel. 23,7945
*" Londrdina
drmaos | Lnoes & Cia Lida
Av. Brasflia, 3!26 Tel. 2913780

~ Maringa
rmaos L s & Cia. Lida
' .BR-375, km 120 Parque hdustnal - Tel. 28 5757
Pato Branco
Cotrasa Com. de Transp. e Valm.rios lea
BR-158, km 339 - Tel. 4 2598 - 24.2841
Ponta Grossa 3
Cnlmsa Com ae Transp. e Velculos Lida,
Av. Souza Naves, 2601 -_Ts\. 22.2366
FEHNAHBUCO
Recife :
Noveps Nordeste Velculos de Pamambucn Lid
Av. Mal.Mascarenhas de Moraes, 2160 - Tel. 339 3911
Poh'ollna
Novépe dees!a \raiculns de Perambuco Lida;
Av. 7 de Setembro, s/n¢ - BR-428 - Tel. 961.4966
PIAUT
- Terezina
taim Vaiculos @ Molorss Lida.
-BR-316, km 03, n: 4785 - Tel 2271777 - 2271767
-~ RIQ DE JANEIRO
Barra Mansa
Equipo Maquinas e Velculos S.A
Rod. Presidente Dutra km 2655 - Tel. 42,2332

Scania do Brasil Lida.
Av. José Odorizzi, 151 - Tel.: (011) 752-9333

Sao Bernardo do Campo - SP - Brasil

Rio de Janeiro
Equipo Maguinas e Veiculos S.A.
Rod. Presidente Dutra, 2351 - Pavuna
Tel. 371.5454
RIO GRANDE DO NORTE
Parmamirim
Carajas Veiculos Ltda.
BR-101. km 109,5 - Tel. 272.2693
RIO GRANDE DO SUL
Canoas
Suvesa Super Velculos Ing. Com. e Transp. Lida.
Rua Liberdade, 1051 - Tel. 76 2211 - 76.2012
Carazinho
Brasdiesel S.A, Comercial & Importadora
Av. Flores da Cunha, 5200 - Vila Fay
Tel. 331.1122 - 331.1292- 331.1597 -331‘1785
Caxias do Sul
Brasdiesel S.A. Comercial & Importadora
Av. Jdlio de Castilhos, 350 - Tel. 222.5344
Brasdiesel S.A. Comercial e Importadora
Rod. BR 116,77.12,500 - Tel 2225677 - 222.5870
Eldorado do Sul
Suvesa Super Veic. Ind. Com. Transportes Ltda.
BR-116, km 285 - V. Medianeira - Tel. 80.1900 - 80.1563
Jjui
Brasdiesel S.A. Comercial e Importadora
BR-285, km 337, sin? - Tel. 332.3155

Lajeado 3
rasdiesel S.A. Comercial & Importadora
BR-386, km 347, s/t - Tel. 714.1481 - 714.1822
Palmeira das Missées *
Mecanica Comercial e Importadora Ltda. - Mepal
Rod. RS-569, km 1:- Tel. 342.1770 - 3421771
Passo Fundo
Mecanica Comercial e Importadora Lida. - Mevepa:
B8R-285, km 181, Valinhos - Tel. 312.3692 - 312, 3000
Pelotas
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
BR-116. km 519,5 - n° 4646 - Tel. 23.0144
Santa Maria
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. eTransp Lida.
BR-392, km 351, n2 2425 - Tel. 221,430
Sdo Leopoldo
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
Av. Senador Salgado Filho, 2857 - Scharlau
Tel. 92.3144 - 92,3678
Uruguaiana
Suvesa Super Velculos Ind. Com. & T!a.nsp Lida.
Rua Dr. Maya, s/n? B. Cidade Nova
Tel. 412.4141 - 4124994
Vacaria
Mecdnica Comercial e Impartadora Lida, - Mecacil
BR-116. n? 8523 - Tel. £31.1433 - 231.1434
RONDONIA ; o
Porto Velho
Arapaima Porto Velho Motores & Veiculos Ltda.
BR-364. km 2 - Tel. 222.2766 - 222.1211
Vilhena
Arapaima Vilhena Motores e Veiculos Ltda.
BR-364, Quadra 81 - Setor 06 - Tel, 321.3715
SAch:‘TA CATARINA
Ediba Elétro Diesel Battistelia Ltda.
BR-282, km 538 - Colnma Cella
Tel. 22 5522 - 22 5098
Concordia
Ediba Elétro Diesel Battistella.Ltda.
BR-153, km 95 - Tel. 44.2411 - 44.2556

Itajai :
Mecdnica de Veiculos Pigarras Lida. - MevaNe
BR-101, km 117 - Tel. 46.1447

“Joinvitte
Mecdnica de Vefculos Picarras Ltda Meville
BR 101, 'km 37 - Tel. 25, 2897

édba Eléiro Diesel Bamstslia Lida.
BR 116, km 248 - Area Indusial - Tel 22 3411
Pigarras 3
ecanica de Veiculos Pigamras Ltda. - Mevepi
Roed. BR-107, km 101 - Tel. 45 0577 - 45.0776
: Tubardo
Sobrave Soc. Brasileira de Velculos Lida.
Rod. BR-101, km 335, B. Humaita - Tel 22.3511 - 22.3132

© SAD PAULO

Aragatuba
Transcam Comércio de Veiculos ktda.
Rod. Marechal Rondon, km 534.5
Tel. 232118 - 232119
Araraquara
?anaf Filnos & Cia Lida. -
“Av. Tarraf, 1086 - Rod, W. Luis, km 269
Tel. 22,5766 - 22.5800 w
Bauru .
. Transcam Oomércao de Velculos Ltda:
" Rod. Marechal Rondon, km 336 .. A
Tel. 23.2944 - 23.; 28&0
c.&:g ........
lema Comercial e Importadora Ltda.
Rod. Presidente Dutra, km 131
Tel. 52.1611 - 52.1645
Guaruthos ¥
Codema Comercial e importadora‘Lida.
Rod. Presidente Dutra, km 228,1~ Tel 940242}
Marilia
Transcam Comércio de Vemkys Ltda.
Rua Alcides Nunes, 1020 Tai 224144
Osasco
Supercar Com. e Impodu 40 de Veiculos Lida,
Av. Presidente Kennedy, 2559~ TeL 701.9900 3
QOurinhos
Movus:mtorese Veiculuya ShRauio SA. -
G

o Tavares, km
Tel 22, - 22.2521
‘Paulinia
Quinta Roda Com. e Repres. Lida. :
Rua Estocolmo; 1520 - Tel. 74.3618 - 74.2489
Presidente Prudente
i Mova&a Mmmes ® Veiculos ae Sdo Paulo S A.
aposo Tavares. SP-270, km 569.4
Tel. 33.4522
Registro
upercar Com. e Imporlaqau de Velcuios Lida..
BR- 116 km 449 - Tel. 21.1711
Ribeirso
Tarraf thcs & Cia Lt d
Av. Brasil, 3939 - V. Anhangiera, km 318
Tel. 526.9900 - 6269910
Santo Andre
Supercar Com. e Importacéo de’Veiculos Lida.
Av dos Eslados. 2257 - Utinga - Tel 447.. 2755

Suoarcar Com. & Importagaa de Veiculos lea
Marginal gireita da Via Anchiela, 2645
Tel. 30,2978 - 30,2980
S#o José do Rio Prtl
Tarraf Filhos & Cia
Av, Tarraf. 3210 - Te| 33 0200
Sio Paulo
Codema Comercial e Importadora Lida.
Praga Gaucha, 81 - Moinho Velho - Tel. 272.7155
Codema Comercial @ Importadora Ltda
R. Prot Ulpiano Pinto de Souza, 54°
Tel. 954.0422 - 954.0056 A

Telex (11) 44066 - Caixa Postal 188 - CEP 09810

Codema Comercial & Importadora Lida.
Av. Raimundo Pereira Magalhées, 1780 - B. Piqueri
Tel. 875.0109 - 875.8867

Sarocaba
Supercar Comercial e Importacao de Veiculos Lida,
Roc. Raposo Tavares, km 102 - B. Vossoroca
Tel. 21.1611

Sumaré
Quinta Roca Com. e Representagoes Ltda.
Via Anhangiiera, km 114,5 - Tel. 84.1890

SERGIPE
Aracaji (Nossa Senhara do Socorro)
Movesa Molores e Veiculos do Nordeste S.A.
BR-101, km 93 - Tel. 224.2184 - 224.1204
TOCANTINS
Gurupi
Vepesa Veiculos Pesades Ltd
BR-153, km 854 - Tel. 851- 1440 851~ 1554

CONCESSIONARIAS DE MOTORES

ALAGOAS

Maceid
Leon Heimer Industria e Comarcio Ltda,
Av. Durval de Goes Monteira, 7777
Tel. 324.1926 - 324.1851
AMAZONAS
Manaus
Arapaima Motores e Veiculos Lida.
Av. Pres. Costa e Silva,
Tel. 237.4043 - 237.5710
BAHIA
Salvador
Leon Heimer Inddstria 8 Comércio Ltda.
BR-324, km 0 - Retiro - Tel. 244.3344
CEARA
Fortaleza
Ceauto Motores Pegas e Servigos Lida.
Av. da Aboligdo, 4140 - Tel. 244.9166
ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana)
Venac Veiculos Nacionais Lida,
BR-262, km 9 - Tel. 236.1544

GOIAS
Goilnln

M e Eg L Ltda,
Av. Santos Dumont, 2
V. Negao de Lima - Tel. 261-2155
MARANHAO
Imperatriz

F?ha Ménumas 3 Velcubs co Nordeste S/A.

1349,
Tel. 721 6821 - ?21 6301
“Siio Lui
Alpha Maaumas e Veicuwos do Nordeste S.A.
Av. Sao Cristovéo, sin’, Q 85 - Tirirical
Tel, 225,080 - 2251513
MATO GROSSO
Cuiabé
Battistella Industria e Comércio Lida.
Av, Fernando Comrea da Costa, 3.201
Tel. 361.1606 ~ 361.1650
MINAS GERAIS
Belo Horizonte
Euminas Maquinas e E?ulaamemos Ltﬂa
R. ltapetinga, 4086 = Tel. 441 2400

PARA &
Anan Indaul
Gual 4 Motores \«‘aiculos Lida.

L
BR :ms km .o 2B¢‘7 Tel: 235.3011

Belém .,
Guatapara Motores o venculas Ltca.
R. Sao Boaventura, 829~ Cidade Velha
Tels msm < 224.3351

Santaré,
Guata Mmores (3 Velculos Ltds,
- Av Taps;és 906 - Tel. 522-3030 .

PABANA
“Curitiba
Battistella Industria e Comércio
BR 116, km 400, Alto Cajuru - Tel 2624823

PEHNA)‘BUCD
Recife

Leon Heimer Industna & Comércio L
Estrada PE 18, km 1, Abreu e Lima - Te! 531,1414

Recife

Leon Heimer IndUstria & Comércio Lida.

Estrada dos Remédios, 1462 - Tel, 445-2855
RIO DE JANEIRO

Rio de Janeiro :

Rattistella Indostda e Comércio Lida

Av. Paris, 408, Bonsucesso - Tel. 280.5346
RIO GRANDE DO NORTE

Lson Heimer Industria e Comércio Lida,
. Rua Senador Salgado Filno, 1904 - Tel. 231 0611
RIO GRANDE DO SUL 2
Porto Alegre %
Orbid S.A. lndustne a Com
Av. Farrapos, 4303 - Tel. 42 0527 42, 0027
Rio Grande
~Orbid S.A. Industria & Comerci
R. Francisco Campelo, 465 - Tal 32,5373 - 32.6641
RONDONIA
Porto Velho
Arapaima Porio Velho Motores e Velculos Ltda.
. B ,km 2; s/n¢ - Tel. 2222766 - 2221211

Vilhena
Arapalmn Vilhena Motores e Veicuios L
BR-364 - Quadra 81, - Setor 06 - Tel. 32% 3715/3702

SlNTA CATARINA

gnmle Indastria e Comércio Lida.
Rua Republica Argentina, 34 - Tel. 44-5233

Estaleiros Centro-Oe:
Barranca do Hro Tneﬁ stn. Tsi 52.3166 - 52.3087

Estaleiro Centro Oeste SA
Baranca do Rio Parana, s/n”
Tel. B1.2344 - 81.2023

Santos

 Battistella Industria @ Comércia Lida.

.. Rua Dr. Egidio Martins, 233 - Tel. 36-7140

Séo Paulo :
Battistella Industria e Comércio
Av. Dr. Gastﬁo\rmgal 300 - I‘el 261 9988 - 831.6133

sesewls ;
acaji
Leon Heimer Indistria & Comércio Ltda.

Av. 31 de Margo,8000/A, B. América
Tel. 224.5124 - 224.6258
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