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Ame Karlsson,
Presidente da Saab-Scamia do Brasil

Em 1989 conseguimos um ano de
resultados etetivamente favordveis.
Num quadro desfavordvel, em que o
mercado interno global de caminhoes
mostrou-se em ligeira queda, registra-
mos o nuimero expressivo de vendas de
cerca de 4. 100 caminhoes, 10% a mais
que no ano anterior, € que ¢ uma marca
recorde de nossa historia no Brasil.

No segmento de onibus, também
um resultado expressivo. Enquanto
o mercado global apresentou um acen-
tuado declinio de mais de 20%, as
nossas vendas ao mercado interno che-
garam ao numero recorde de 1.350
unidades, apresentando um cresci-
mento superior a 6% em relagiao ao
ano passado.

Com esses numeros, a Scania con-
solida a sua posi¢ao de lideran¢a no
mercado brasileiro de caminhoes pesa-
dos, com uma participagdo de 41% e
elevamos para 14,5% a nossa partici-
pagao no seguimento de onibus.

Por que esses resultados tao signi-
ticativos em um quadro geral dificil
para os setores onde atuamos?

A primeira resposta € a tradigdo
e fidelidade dos clientes a marca

Scania, conseguida pela historica qua-
lidade e desempenho dos nossos pro-
dutos; a segunda razdo ¢ a crescente
preferéncia dos transportadores pelos
veiculos Scania, motivada pela nossa
permanente politica de atualizagdo
tecnologica, que iguala os nossos pro-
dutos aos mais modernos veiculos que
a Scania fabrica na Suécia ou em ou-
[ros paises.

Estas duas razoes, aliadas a uma
abrangente e eficiente rede de conces-
siondrias distriburdas por todo o Pais
— que assegura desde uma completa
assessoria de engenharia de vendas aos
clientes até um total servigo de apoio
de pos-venda — permitiram a Scania
estabelecer uma solida lideran¢a no
mercado brasileiro.

O Brasil vive uma fase de transi-
¢do politica e um novo governo se ins-
tala no Pars. A Scania, fiel a sua tradi-
¢do neste mercado, continuard aqui in-
vestindo capitais e novas tecnologias,
como fizemos até hoje. Acreditamos
no mercado brasileiro e na nossa solida

lideranc¢a. E a disposi¢io de crescer

¢ a melhor resposta aos desafios do
futuro.
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: O mar € uma das forcas da
natureza que mais despertam
““¢uriosidade e paixao em todos.
E ligado a ele estd um

: setor industrial onde
charme e alta tecnologia se
* misturam: o nautico.
Neste campo a-industria
ira ja é considerada uma

! :'presente,_ {abricaﬁ
' e liderando, ¢
participacio, o mercado
. de motores marl’ti.'fn’
. _para embarcagoes

Mo . de 41 a70 pés.
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Charmoso, voluvel ¢ exigente, assim
¢ o mercado nautico no mundo. No Brasil,
apesar da pouca tradigio, a realidade nao
¢ diferente. Quem compra um barco pela
primeira vez assina um contrato com a
paixao ¢ dificilmente conseguird sc¢ des-
vencilhardela. E como amar o amor, mu-
dam-se os barcos — sempre para mais bo-
nitos ¢ maiores —, mas o sonho continua.
Afinal, € assim que acontece na vida dos
homens, especialmente daqueles que po-
dem comprar seus prazerces ¢ tlusoes. Isso
sem falar do investimento, pois a valori-
zagao de um bem como esse € tao ou mais
vantajoso do que aplicar no over, dolar
ou ouro.

E ¢ dessa paixdo pelo barco, pelo mar
e pelo rapido retorno de investimento que
vive o setor de lanchas, um universo dife-
renciado e sofisticado que nao chega, no
Brasil, a vinte estaleiros. Pequeno, se le-
varmos em conta os nossos 6 mil quilome-
tros de litoral, mas na medida, s¢ compu-
tarmos as dimensoes da faixa de consumi-
dores classe “A™, na atual conjuntura eco-
nomica do Pais.

A maioria desses estaleiros nasceu
nos ultimos cinco anos , justamente para
atender as expectativas desse mercado es-
pecial e crescente, oferecendo versoes va-
riadas de lanchas, em tamanho e sofisti-
cagao. A Scania, no Brasil, a exemplo de
diversos outros setores onde atua , tam-
bém ¢ pioneira, fabricando e fornecendo
motores maritimos desde 1962. Desde en-
tao a empresa vem mantendo a lideranga
com 70% do mercado de motores para
embarcacoes de 47 a 70 pés.

E possivel afirmar-se, inclusive, que
a quase totalidade das maiores e mais po-
tentes lanchas fabricadas no Pais sdo equi-
padas com motores Scania. Somente no
biénio 88/89 foram vendidos mais de 100
motores para este setor. E entre 0os maio-
res clientes da marca neste segmento estao
a Carbras Mar, a Mares e a Tecnomarine.

Carbras Mar, a pioneira
no mercado de lanchas

A pioneira do setor nautico no Pais
¢ a Carbras Mar, fundada hd 33 anos ¢
que até¢ bem pouco tempo reinou sozinha,
sem adversarios nacionais. Com a aber-
tura politica ¢ a promessa de incentivar
o crescimento das empresas privadas, no
inicio da década de 80, foi estimulado,

Na calma

A SCANIA, NA VA

erdeira dos antigos vikings, famosos

navegadores nordicos que habitavam

a Escandindvia no passado, a Suécia

¢ um dos paises mais fortes em tradicdo ndutica

do mundo. Nas fénias e fins de semana, todo bom

sueco, s0 ou com a familia, sai para navegar. No

inverno, quando o gelo recobre toda porgdo de dgua

do pais, ndo € raro vé-lo partir em busca de outros

mares, fiel as suas origens. Por isso mesmo, a Scania,

como tradicional empresa sueca nao poderia deixar

de ser igualmente fiel aos valores de sua patria e

de investir num dos setores mais fascinantes e pro-
missores de todo mundo: o segmento ndutico.

No Brasil, a Scania ¢ a pioneira no fornecimento
de motores maritimos para o mercado. Logo em
1962 foi criado 0 Departamento de Vendas de Moto-
res Industriats e Mantimos. Em 1965, foi vendido
0 primeiro motor maritimo importado da Suécia.
Porém, so no ano seguinte comegou a produgio
no Pais. Desde entdo, a empresa vem mantendo
a lideranga, com 70% do mercado de motores marti-
mos para lanchas de 41 a 70 pés. Hoje, os motores
que tem servido o segmento sdo as versdes de tercei-
ra geragao DSI 11 e DSI 14, respectivamente de
11 e 14 litros, langados em 1953, com uma série
de inovacoes. como no sistema de combustivel e

Com o crescimento da industria nautica brasi-
leira nos ultimos 10 anos, surgiu também a necessi--
dade de motores ainda mais potentes, de alto desem-
penho e que tivessem uma configuragao mais raclo-
nal e menor peso. “0 mercado estava ansioso por
um engenho mais eficiente e que tivesse uma relagao
peso/poténcia mais vantajosa”, comenta Otavio
Barros, chefe do Departamento de Vendas de moto- ]
res da Scania, confirmando o langamento de novos
produtos para atender dos anseios do mercado.

Sido os motores da quarta geragdo, recentemen-
te lan¢ados na Suécia, que deverdo substituir os
atuais DSI 14, de 485 hp, e o DSI 11, de 375 hp.
“Esses motores sdo interramente novos, mas man-
tém a mesma caracteristica de longa vida util dos
modelos atuals com uma economia de combustivel
e oleo lubrificante ainda maior”, explica Otdvio Bar-
10s. Segundo ele, os novos engenhos suprem as ne-
cessidades de embarcagoes maiores, com uma rela-
¢do peso/poténcia muito mais favordvel, cerca de
30% menor que a do concorrente na mesma faixa
de poténcia. Além disso possui maior autonomia,
ganhando duas horas de vantagem, cerca de () mifhas
nduticas a mais que uma lancha com motor da con-
corréncia.

O DSI 14 — diesel superalimentado e intercu-
lado de 14 litros e 8 cilindros em “V” passa a ter




REI DA ESTRADA

05

...ou na velocidade,
a emogao.

GUARDA DO SETOR

aumento de 2 a 3 nds na velocidade maxima das

mbarcagdes. Com a colocagdo de hélice de super-
acle, entdo, esse motor pode ganhar mais dois ou
trés nos. Ja o DSI 1, de 11 litros, com 6 cilindros
em linha, chega a 425 hp, com trabatho a 2100 rpm,
com aproximadamente o mesmo gasto de velocidade
nas hélices, como visto para o DSI 14. Neste caso,
tambem, podem ser adaptadas as hélices de super-

A fim de alcangar toda a melhoria no desem-
penho, a nova linha incorpora muitas inovagoes,
como no sistema de injegao de combustivel, no after-
cooler, € em muitos outros componentes como pis-
toes, anéis, camisas, turbo sistemas de arrefecimen-
{0 ¢ lubrificagdo. Muitas destas inovagdes, inclusive,
sdo revoluciondrias. Os motores jd foram testados
na Europa e estardo no mercado nacional em breve.
E vale ressaltar: sao motores liberados e garantidos
onginalmente de fdbrica, ao contririo do que ocorre
com alguns concorrentes. cujos produtos sao mariti-
MiZados.
- Como € usual na Scania, em todo langamento
le produto, a rede de concessiondrios — 21 pontos
de vendas de motores no Pais — se prepara com
antecedéncia para prestar informagoes e atendimen-
o de qualquer duivida dos usudrios. Fato que, sem
\modéstia, lhe di uma larga vantagem na lideranga
-do mercado.

Barco também ¢
sindnimo de fascinio.

WHeprrs7ty ol

também, o surgimento de diversos fabri-
cantes no segmento de lanchas. Nesse con-
texto, a Carbras Mar teve de dividir o ““fi-
1€” e mostrar que, se tratando de barcos,
a tradi¢ao e o aprendizado tecnoldgico
desenvolvido na prépria empresa — ¢ um
cacife que ndo se pode subestimar. Até
porque a empresa tem como aliada uma
das pérolas da engenharia naval, Joachim
Kister, um alemao de 84 anos e dos mais
brilhantes designers de barcos do mundo.

“A competitividade € forte, mas com
produtos de qualidade e um marketing
agressivo conseguimos manter nossa me-
ta”, conta Acir Mdrio Duarte da Silva,
diretor comercial da empresa. Ele conta
que € muito dificil acompanhar o racio-
cinio desse mercado, porque ¢ imprevi-
sivel, dindmico ¢ muito exigente”"Se al-
guém compra um barco num lugar onde
nao hd nenhum, de repente ocorre um
“boom’” no local ¢ o primeiro comprador,
para ndo se nivelar na mesma altura dos
seus seguidores, jd comega a pensar em
adquirir um outro maior ¢ melhor™.

Para atender a todos os gostos, a Car-
bras Mar tem capacidade de producao
anual de 80 barcos e esta preparada para
fabricar lanchas de 25 a 108 pés, em 13
versoes. Mesmo assim, a empresa langara
um barco de 155 pés, em breve, maior
que um luxuoso e requintado apartamento
triplex de uma regiao nobre do Rio ou
Sao Paulo. Porém, este ¢ um pedido extra,
feito sob encomenda, como ocorre com
a maioria dos barcos acima de 50 pés.

De toda a linha de lanchas, a de 32
pés ¢ o carro chefe das vendas, seguida
pela de 41 pés, também bastante procu-
rada. Sao barcos que oferecem comodi-
dade intermedidria, tém autonomia razod-
vel e baixo custo de manutengdo. “Além
disso, os motores Scania que equipam nos-
sos barcos permitem um casamento per-
feito entre o tipo de casco que utilizamos
e a poténcia™.

Todavia nido € exatamente o custo a
preocupacao central do comprador de lan-
chas, que em geral tem nivel de vida muito
acima da média nacional. Sao industriais,
empresarios, profissionais liberais e pes-
s0as gque possuem um patrimonio inveja-
vel. Crise mesmo, nunca houve, a nao ser
o duro golpe pos Plano Cruzado que ele-
vou os animos, fez os fabricantes amplia-
rem sua capacidade de produgao, mas aca-
bou gerando um pouco de conturbacao
no mercado, para em seguida voltar aos
mesmos nivels atuais. Contudo, novos
projetos estao pipocando. Para 1990, por
exemplo, a Carbras Mar promete lanchas
de 58 pés , com design inédito, interior
sofisticadissimo e super-confortavel.

Mares investe no setor
de pesca oceanica

A Mares — Mar Azul Estaleiros e
Servigos, também do Rio, foi uma das em-
presas que surgiram hd cinco anos e conse-
guiu éxito gragas a uma boa estratégia e

>
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a um atendimento dirigido, especialmen-
te, ao mercado de pesca ocednica, que
exige barcos mais refor¢ados e potentes.
O primeiro rebento da empresa foi um
casco arrojado de 45 pés, para motores
de 300 a 400 cv, construido para enfrentar
mar mais violento. Em seguida, com a
mesma filosofia de construgao surgiram
as versoes de 30, 45 e 50 pés.

A arrancada da Mares aconteceu justa-
mente com o Plano Cruzado. quando a
demanda cresceu violentamente. Nessa
fase, a empresa adotou uma politica que
nem todas as concorrentes conseguiram
cumprir: a flexibilidade com as exigéncias
do mercado. Ou seja, mesmo com o “‘cor-
re-corre’’para cumprir os prazos, a Mares
negociava modificagoes no desenho inter-
no das lanchas. “Quando os clientes po-
dem dar seu toque pessoal ficam muito
mais satisfeitos™, assina Ronald S. Junior,
diretor da empresa, refor¢ando que ha
uma cldusula rigida na negociagao, onde
todos os produtos devem ter desempenho
superior a 30 nos

Nio é para menos, afinal diante de
um publico refinado e exigente como este
— um barco de 45 pés custa em torno
de USS 200 mil — um marketing criativo
pode fazer milagres. “Um cliente classe
‘A’ procura uma empresa, principalmen-
te, pela qualidade do seu produto™, diz.

Justamente para garantir sua for¢a no
mercado € que a Mares mantém em seu
quadro profissional ninguém menos que
Tom Fexas, um dos mais renomados de-
signers norte-americanos. Os EUA, alids,
sao o principal mercado de exportagio do
estaleiro para barcos de 30 a 45 pés e,
futuramente, também na faixa de 50 pés.

A capacidade de produgao da Mares
¢ de mais ou menos sete embarcagoes por
m¢és, fora os pedidos especiais. E a carteira
de pedidos da empresa jd esta preenchida
até margo, fato que deixa transparecer a
satisfacao dos dirigentes ¢ um clima cor-
dial com os empregados. Crise? Nem pen-
sar, este setor nao se abala tao facilmente.

Como marketing € a alma do negécio,
a Mares estd agora investindo na prestagao
de servicos aos seus clientes, principal-
mente na drea de pesca océanica. “*As em-
barcagoes de pesca océanica e seus equipa-
mentos sao muito caros ¢ ¢ extremamente
frustrante na véspera de um evento a pes-
soa se deparar com um problema no bar-
co”. Por isso, a empresa estd criando uma
oficina volante que atuard nos principais
pontos de pesca, para o usudrio nao ficar
abandonado nos fins de semana.

Tecnomarine, criatividade a
toda prova
Igual as concorrentes cariocas, a paulista
Tecnomarine, criada hd oito anos, € uma

das principais clientes da Scania e navega
com os bons ventos desse mercado ele-
gante e promissor. Com um estilo, refina-
do e modesto, Marcio Christiansen, dire-
tor presidente da empresa, diz que a Tec-
nomarine tem crescido devido a sua poli-
tica de reinvestimento. “Nao investimos
em especulagao financeira ¢ nem engor-
damos nosso patriménio. Investimos tudo
na Tecnomarine”, conta com sinceridade,
fazendo questao de reforgar: “Nao tenho
sequer um barco para mim”.

Essa perseveranga foi a marca da em-
presa desde o inicio. Ela surgiu com um
barco de 53 pés cabinado, com motor Sca-
nia, cujo projeto foi trazido da Inglaterra
para ser desenvolvido aqui. Em seguida,
com a mesma versao, construiu uma lan-
cha off-shore, com capota conversivel e
linha moderna, em apenas 40 dias, para
participar de um campeonato da modali-
dade em Sao Paulo e no Rio de Janeiro.
O barco foi o primeiro colocado nos dois
estados .*“Essa mesma lancha € um produ-
to de exportagao, ¢ nossa meta ¢ entrar
no mercado norte-americano’, explica
Marcio.

Agora, a Tecnomarine jd investe em
outras frentes. “‘Comegamos a desenvol-
ver barcos nas faixas de 31 ¢ 35 pés (ambos
off-shore), 41, 43, além de 53 pés modifi-
cada’, conta o presidente da empresa.
Nessas duas dltimas versoes cabinadas jd
hd vdrios pedidos e representam, hoje, o
forte da marca. E ai, segundo Marcio, a
ligagao da empresa com a Scania dispensa
maiores explicagoes, ‘‘pois 0s motores
Scania sao a origem da frase custo-bene-
ficio”, explica.

No que se refere ao design, a Tecno-
marine também adota uma estratégia dife-
rente, pois prefere comprar projetos de
cascos prontos nos EUA, Italia e Ingla-
terra ¢ complementa-los com desenho
proprio, desenvolvido na Christiansen
Design, uma empresa coligada, criada ex-
clusivamente para essa finalidade. E foi
com um toque especial no acabamento e
na decoragao que o estaleiro paulista ga-
nhou a simpatia do mercado. Alds, a cria-
tividade vai mais além. **O sistema de ven-
das a prazo permite que um individuo que
nao seja classe “A’ também possa adqui-
rir seu barco™, explica o empresidrio. E
tem dado bons resultados.

Hoje, a capacidade de producio da
Tecnomarine estd em torno de 58 barcos/
ano, 30% abaixo, segundo Mircio, do de-
sejavel. “O lay-out da fdbrica estd inade-
quado, pois crescemos de 300 funciondrios

i enc

em 87, para 500 em 89 e isso tem dificul-
tado um pouco o andamento dos traba-
lhos™. A meta, agora, ¢ dividir a fdbrica
em duas unidades, implantar informatica
e reduzir em cerca de 30% o tempo de
construcao dos barcos.

Crise? A Tecnomarine também nao
conhece este termo, mas tem uma filosofia
unica para enfrentar as possiveis épocas
de vacas magras: investir. ‘‘Na ressaca
pos-cruzado, e mesmo neste ano, aumen-
tamos nossa capacidade de producao™. Se-
gundo o presidente do estaleiro, nao
adianta reduzir a mao-de-obra para equili-
brar os custos. A medida de bom senso
¢ manter o mesmo nivel e esperar, se ne-
cessdrio, pelo reaquecimento.

Também crescendo

D.M. Nadutica e Rio Star sao outros
dois grandes estaleiros que também inicia-
ram suas atividades nos ultimos cinco anos
¢ que hoje se inserem entre os principais
produtores do Brasil, sendo tradicionais
clientes de motores Scania.

A linha de produgdo e a tecnologia
empregada nos barcos fabricados por estas
duas empresas seguem as mesmas dire-
trizes de seus principais concorrentes, ou
seja, constroem lanchas de alta qualidade
e desempenho. Os produtos da D.M. Nau-
tica e da Rio Star tem tido étima aceitagao
no mercado e isto, inclusive, tem possibi-
litado aos dois estaleiros um bom cresci-
mento. Um exemplo claro disto, inclusive,
¢ o proprio fato da D.M. Ndutica ter re-
centemente ampliado suas instalagoes
com o objetivo de aumentar sua capaci-
dade de produgao. ]
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FECHANDO O ANO
COM RECORDE DE VENDAS

A Saab-Scania do Brasil fechou o
ano de 1989 com vendas recordes
ao mercado interno de 4.100
caminhoes pesados e 1.350 onibus.
Com estes resultados, segundo
informou o presidente da empresa,
Arne Karlsson, a Scania assegurou
sua lideranca no segmento de
caminhoes pesados, com 41% do
mercado e elevou para 14,5% sua
participacao no segmento de
onibus.

A Saab-Scania do Brasil fechou o ano
com recorde de vendas de 4.100 cami-
nhdes pesados no mercado interno, 10%
a mais que em 1988, e de 1.350 6nibus,
6% superior ao ano anterior, segundo in-
formou recentemente o presidente da em-
presa, Arne Karlsson. Com esses resulta-
dos, a Scania assegurou sua lideranga no
segmento de caminhdes pesados, com
41% do mercado, & elevou para 14,5%
a participacdo da empresa no segmento
de onibus.

De acordo com Karlsson, esses resul-
tados foram muito favordveis para a
Scania, principalmente considerando-se

ue 0 mercado global de caminhdes pesa-
gos apresentou-se com uma ligeira queda
em 1989, enquanto o mercado de onibus
mostrou-se em acentuado declinio de
mais de 20% no ano. Ele disse que as
vendas globais do setor de caminhoes si-
tuaram-se em torno de 10 mil veiculos
(10.071 em 1988), ao passo que as vendas
totais de 6nibus foram da ordem de 9.400
unidades, contra as 12.300 vendidas no
ano passado.

Para o presidente da Scania, o desem-
penho dos mercados de caminhoes pesa-
dos e 6nibus foi muito afetado por proble-
mas de produgdo — crise de suprimentos
de componentes, greves, etc — e pela falta
de melhores condi¢Ges de comercializa-

O presidente da Scania, Arne Karlsson, anun-
clou um novo recorde de vendas da marca no
mercado brasileiro.

¢ao, com baixas margens de financiamen-
to e os reflexos do Plano Verdo que deixa-
ram o mercado em compasso de espera
durante vdrias semanas. Ainda segundo
Karlsson. os bons resultados obtidos pela
Scania neste quadro geral desfavoravel,
devem ser atribuidos a tradicional forga
da marca ¢ a penetragio dos produtos
Scania entre os transportadores.

No setor de motores industriais ¢ ma-
ritimos, Karlsson informou que a empresa
comercializou um total de 1.400 motores
no mercado interno, ficando com uma par-
ticipagao de 34% do mercado.

Exportacao recorde

Falando de outros resultados da
Saab-Scania do Brasil, Arne disse que a
empresa também atingiu um recorde de
exportagao no corrente ano, com vendas
para o exterior de 1.190 veiculos, pecas
e componentes, perfazendo um total de
USS$ 110 milhées, resultado este que supe-
rou as previsoes iniciais da empresa e que
foi 32% maior que os US$ 83 milhoes ex-
portados em 88. Segundo ele, contribui-
ram para o alto valor exportado as vendas

de caminhoes e 6nibus para o Iraque (no
valor de US$ 45 milhGes), ¢ o incremento
das exportagoces de veiculos para a Amé-
rica Latina, além da exportagio de moto-
res para a Suécia.

Sobre os investimentos no Pais,
Karlsson disse que a Scania investiu
US$ 30 milhdes em 1989, finalizando dessa
forma um plano de investimentos de
US$ 60 milhoes, iniciado em 1986 e que
permitiu a empresa elevar de 6 mil para
8 mil veiculos a sua capacidade de produ-
¢do. Ele também reafirmou que, a partir
deste ano, a Scania iniciard um novo pro-
grama de investimentos de USS$ 100
milhdes até 1994, também destinado a ex-
pandir a produgao.

Perspectivas

O presidente da Scania disse ser dificil
uma previsao segura para 1990, em face
dos novos fatores que influenciarao a eco-
nomia e o setor de transportes a partir
do novo Governo. Contudo, para ele, o
mercado de caminhoes pesados e 6nibus
continuard promissor nos proximos anos,
uma vez que a rodovia continuard sendo
o principal modal de transporte no Pais,
com o aumento da produgio e o desenvol-
vimento das cidades exigindo mais cami-
nhoes e 6nibus para o transporte de carga
e de passageiros; a renovacao das frotas
serd uma exigéncia nos dois segmentos,
em face da avangada idade média dos vei-
culos em operacao; e os pesados conti-
nuarao aumentando a sua progressiva par-
ticipagdo nas vendas de caminhdes.

Para a Scania, especificamente, Arne
Karlsson prevé boas perspectivas nos pro-
ximos anos. Para ele, os novos investi-
mentos para aumentar a capacidade de
producdo, a tradicional aceitacdo dos pro-
dutos da marca e a atualizacao tecnolé-
gica, assegurario uma forte presenga da
Scania no mercado de caminhdes pesados,
Onibus e motores, mercado este que tende
a tornar-se cada vez mais competitivo. ®
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NO TRANSPORTE URBANO,

A empresa de 6nibus Vila Ema é apenas uma de um grupo que se dedica eficientemente
ao transporte urbano de passageiros em Sao Paulo e no Rio de Janeiro, e que é um modelo
de operacao nesse setor. Conheca a historia deste grupo que agora esta optando pelos Scania
para valorizar ainda mais os seus servicos.

“Sou um apaixonado por onibus. Ex-
primo esta verdadeira paixdo na rua, pro-
curando oferecer ao passageiro veiculos
limpos, bem conservados. Afinal, trans-
portamos seres humanos, niao carga”, ex-
plica o empresdrio Ronan Maria Pinto,
“patureba’, como sao chamados os nasci-
dos na cidade mineira de Patos. Ronan
dirige seis empresas de énibus urbanos de
Sao Paulo e outra no Rio, a Auto Diesel.

A forga da filosofia de Ronan € passa-
da naturalmente a equipe de operagao.
Quem roda com o empresario por suas
garagens percebe que ele trata todos os
funciondrios pelo primeiro nome, prece-
dido por um respeitoso senhor. “Dou tapi-
nha nas costas deles, mas nada a4 maneira
de politico a véspera de eleicao. E um
tapinha sincero™, confessa.

Dessa troca sincera de energia, sur-
preendente até, resulta a qualidade dos
servigos. Por exemplo, na Empresa de Oni-
bus Vila Ema, paulistana, uma das sete
onde Ronan € diretor, os veiculos chamam
a atengao pela limpeza, conservagao e na-
turalmente pelos enfeites com que desfi-
lam nas ruas poluidas da paulicéia. **Aqui
dd gosto trabalhar™, diz o motorista Edir
Alves, o "Ratinho™.

Dentro dessa frota, certamente um
bdlsamo no transito cadtico e neurotico
da metrépole paulista, os grandes desta-
ques cabem a cinco Scania K-112, com
carrogaria Thamco. **O Scania dd aprovei-
tamento maior, dai nossa opgao pela com-
pra desses veiculos™, resume 0 empresario
Ronan para justificar a compra.

O interessante € o critério para a esco-
lha dos motoristas que pilotam os Scania.
Naturalmente, os empregados que se des-
tacam nos itens dirigibilidade, conserva-
¢ao, assiduidade, sao os candidatos diretos
a promogao .**Meu sonho ¢ dirigir um Sca-
nia”’, confessa Jodo de Souza, motorista
do carro 09430 com carrogaria Thamco.

Souza, bem como a maioria dos mo-
toristas da Vila Ema, ¢ de um capricho
exemplar. Seu Onibus tem o cofre do mo-
tor dianteiro ¢ o painel revestidos de um
veludo preto, impecavelmente conserva-

A empresa aposta firme nos Scania.

do. Como os outros veiculos da empresa,
0 Onibus dirigido por ele ¢ equipado com
radio, alto-falantes e calotas. O equipa-
mento de som € propriedade particular
da tripulagao. ““Por que sou candidato a
dirigir Scania”, o préprio Souza responde:
“E carro para motorista que nao bate”.

Acompanhando de perto

Um entre vdrios segredos de Ronan
para ndo se perder no dia-a-dia burocra-
tico da atividade ¢ procurar estar sempre
em contato com a operagao. O empre-
sario de onibus nao pode administrar seu
negocio sentado no escritério. Deve ir a
campo para saber o que esta errado e,
a partir dai, corrigir, tomar medidas no
sentido de aperfeigoar a empresa”, salien-
ta. “E preciso ficar vigilante, até porque
temos uma tarifa administrada pelo poder
ptiblico, nem sempre sincronizada com a
realidade™, constata.

A escolha do Scania atende um com-
promisso para quem precisa administrar
um negocio cuja tonica € debater-se cons-
tantemente com a defasagem tarifdria.
“Em determinadas linhas, precisamos de
veiculos que oferecam melhor aproveita-

mento™, explica o empresario, para arre-
matar, “‘quando vocé entrega uma boa fer-
ramenta de trabalho ao funciondrio, pode
ficar tranquilo que ele saberd conservar™,
diz. O motorista Edir confirma: “A manu-
tengao ¢ muito boa e, importante, o carro
deu um risquinho na lataria, jd entra na
funilaria, nao fica rodando™.

Além da conservagao, baixo indice
de manuteng¢ao, o motorista, quando ¢
bem tratado, tende normalmente a recom-
pensar o patrao. ‘“Tem motorista que tran-
ca o carro com cadeado e leva a chave
para casa’’, conta 0 empresdrio.

Estd ai, provavelmente, um segredo
até certo ponto contraditério. “Na Vila
Ema os motoristas do Scania geralmente
trabalham sozinhos, sem parceria, cum-
prindo os dois hordrios de rush™. Quer
dizer, um carro fica na mao de apenas
um motorista, 0 que pode sugerir contra-
senso. Afinal, reza qualquer manual mais
elementar de administragio que um bem
de producao deve operar o maior tempo
possivel para garantir o retorno mais rapi-
do do investimento realizado.

Ronan nao discorda, mas invoca suas
observagoes para sacar argumentos pro-
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UM MODELO DE OPERACAO

prios de uma empresa urbana. “O nosso
trabalho tem sazonalidade. Quer dizer,
niao ¢ sempre que o carro ¢ exigido para
situacoes extremas. Nos momentos de bai-
xa demanda tiramos o Scania da linha ¢
o colocamos em manutencao”, explica.

Um longo camimho

O empresario comegou a mexer com
0 negdeio de dnibus muito cedo, aos 11
anos, ainda em Minas. na Gontijo, uma
das maiores empresas de transporte de
passageiros do Pais, com sede em Belo
Horizonte. Ao deixar Minas Gerais, foi
trabalhar como motorista de caminhéio,
e mais tarde, no Rio de Janeiro, foi admi-
nistrar a Rio [ta, importante empresa local
que cobre linhas para Itaperuma e Mirace-
ma. “Compravamos onibus usados da Co-
meta”. relembra. Este foi um de seus pri-
meiros contatos com a Scania.

Mais tarde em Sao Paulo e ja co-pro-
prietario do Grupo, conjuntamente com
os socios (Constantino de Oliveira, Balta-
zar de Souza, José Gongalves Lima Neto
e Tarciso Constantino), comprou a Em-
presa Paulista de Onibus, com 75 carros,
em seguida, a Empresa de Onibus Vila
Ema, atualmente com 260 carros. Depois
foi a vez da Transleste (75 carros). As
aquisigoes englobaram também a Humai-
td, a Santa Rita e a Sao Luiz, com linhas
locais no ABC e ligagOes entre aquela re-
giao e a capital paulista.

A entrada do Scania no transito urba-
no da capital paulista, mais especificamen-
te nas cores vermelho e branco da Vila
Ema, ocorreu cinco anos depois da convi-

véncia de Ronan em Sao Paulo. “Sempre
disse que no dia que eu recebesse a visita
de um representante da marca, faria uma
compra. Certa feita, estava até¢ com outro
compromisso marcado, quando apareceu
de imprevisto um funcionafio da Codema
(concessiondria Scania). O negdcio foi es-
tabelecido™. relembra.

O proximo passo de Ronan, agora,
¢ levar o Scania também para o Rio de
Janciro. “Estamos com um K 112, com
carrogaria Vitoria, da Caio, rodando em
regime de testes, na nossa empresa, a Au-
to Diesel”, o veiculo estd operando em
vdrias linhas, de grande demanda, como
Pavuna/Castelo e Olaria/Copacabana.
“Compramos este veiculo especialmente
para teste e vamos rodar até o carnaval ™,
explica Ronan. A idéia, uma vez aprovada
a experiéncia, ¢ colocar “pelo menos mais
10 Scania na Auto Diesel™, antecipa
Ronan, que lembra um caso contado pelo
motorista do carro-teste. ““Um usudrio

TUDO FEITO EM CASA

No transporte urbano as tarifas sio
apertadas, ou seja, o poder publico trata
a questao politicamente. O empresdrio
que aceita operar nestas condigoes sabe
que, para sobreviver, ¢ indispensavel
muita racionalidade, enfim, trabalhar
com uma estrufura enxuta.

“‘Escolhemos o Scania justamente
por isso. E um carro que dd maior apro-
veitamento e resulta num custo final me-
nor’’, recita Ronan Maria Pinto. Nessa
mesma filosofia, o grupo de empresas di-
rigido por Ronan e seus socios vertica-
lizou todos os servigos ligados a manu-
tengao. ‘‘Fazemos tudo em casa: do con-

serto da catraca a revisao da bomba inje-
fora até a recauchutagem ou mesmo o
uniforme dos motoristas, cobradores e
mecinicos’’, diz o empresairio.
“Levamos o transporte a sério. Sa-
bemos que temos uma tarifa defasada,
mas ao mesmo tempo temos a obrigagao
de fornecer uniformes ao funcionario.
Comprar pronto sai caro, entao contra-
famos (rés costureiras, temos maquinas
especializadas, adquirimos o tecido e a
roupa é feita domesticamente’’, conta.
Os minimos detalhes sio observa-
dos. Temos até carpintaria pra consertar
a caixinha do cobrador ou a cadeira do

A empresa procura
auto-suficiéncia em suas
necessidades.

deu sinal de parada para o 6nibus da fren-
te, mas quando viu que atrdas vinha um
Scania preferiu embarcar no confortdavel
K 112 com suspensao a ar’’, finaliza. =

e 4

Manutengdo: prioridade permanente.

escritorio. Tudo é recuperado com crité-
rio. **Aqui nada é mandado para ser feito
fora (a iunica excegao € a retifica do mo-
for). Se adotissemos o servigo de tercei-
ros certamente estarramos falidos em
funcio dos custos'’, conclui o empresad-
rio.

Ronan:
adminis-
tragdo
dinamica
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As janelas

“Double-
Decker”

§ visdo.

A Scania e a encarrogadora Thamco
lancaram, no inicio deste ano, um 6nibus
rodovidrio que certamente marcarda uma
nova concep¢dao no transporte de passa-
geiros no Brasil. Trata-se do Double-Dec-
ker modelo Gemini, cujo principal mer-
cado serd as empresas de turismo ¢ as com-
panhias que operam em linhas de curtas
e médias distancias.

Montado sobre chassi Scania K 112
TL - o mais indicado, segundo vdrios téeni-
cos da Thamco, para suportar a estrutura
do Double-Decker - o Gemini € propulsio-

nado com motor DSC 11 com poténcia
de 333 CV a 2000 rpm, equipado com tur-
boalimentador e intercooler. A caixa de
mudangas ¢ do tipo G 776 mecdanica, com
5 marchas a frente totalmente sincroni-
zadas e uma a ré. Todo este conjunto,
aliado ao terceiro eixo e suspensao a ar,
possibilita ao novo dnibus transportar con-
fortavelmente até 76 passageiros (50% a
mais que os onibus convencionais), 56 no
piso superior ¢ 20 no inferior.

Em termos de dimensoes, o Gemini
tem 13,20 m de comprimento ¢ 4,26 m
de altura. E internamente, seu **pé-direi-
to” ¢ de 1,80 m no piso inferior e 1,70

.
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m no superior, 0 que possibilita boa circu-
lagao aos passageiros.

A estrutura do Double-Decker rodo-
vidrio € toda construida em perfis de ago
carbono retangular revestida externamen-
te com chapas de aluminio no teto e nas
laterais, ¢ em fiberglass na frente e na
traseira. Internamente, o assoalho do no-
vo 6nibus € de compensado naval tratado,
revestido de carpete 10 mm, e suas poltro-
nas sao reclindveis, supcrumfort(wus re-
vestidas em tecido especial aveludado. As
laterais e os porta-pacotes também sao re-
vestidos em tecido aveludado ¢ o teto em
forragdo de excelente qualidade.

Tracos simples e moderngs

O projeto do Double-Decker rodo-
vidrio uniu tudo o que ha de mais moderno
em termos de tecnologia de énibus rodo-
vidrios de luxo. O veiculo € apresentado
com trés portas, duas para passageiros e
uma para compartimento de bagagens,
cletropneumdticas do tipo pantografico.
E equipado, ainda, com divisao especial
para o motorista, janelas panoramicas,
poltronas reclindveis, toillete, ar-condi-

s
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O Gemini marcard wima nova concepedo no transporte de passageiros.

GEMINI

cionado ¢ instalagoes completas para ser-
vi¢o de bordo.

A parte externa do Gemini, no entan-
to, ¢ a que mais chama a atengao. Primeiro
pelo fato de ser um dois andares, depois
por ter um design a0 mesmo tempo sim-
ples e futurista. Para acompanhar a har-
monia desses tragos, o dois andares ficou
com uma grande drea envidracada na
dianteira que permite um angulo total de
visdo, tanto para o motoiista, (42,5%)
como também aos passageiros do piso su-
perior.

No que se refere a bagagem, ha um
compartimento especial na parte traseira
inferior do veiculo, com capacidade para
13 m” de carga com acesso através de uma
porta pantografica. Considerando-se a lo-
tagao maxima do veiculo, esse espago po-
de abrigar até trés malas grandes de cada
passageiro.

Alto mas nem tanto

A primeira vista, o Gemini, com seus
4,26 m de altura aparenta ser muito maior
que qualquer rodovidrio normal. Esse im-
pacto visual normalmente causa apreen-
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Onovo dnibus pode
transportar
confortavelmente
20 passageiros no
piso inferior. ..

... 36 no superior

ONFORTO EM
DOSE DUPLA

$340 entre empresarios ¢ usudrios com rela-
¢io ao fator seguranga no que tange a
estabilidade de um veiculo desse porte em
uma curva.

Na verdade o 6nibus, contudo, ¢ ape-
nas 20 centimetros mais alto do que os
“High Decks™ rodando no Pais. Ou seja,
estd abaixo, ainda, da altura mdaxima esta-
belecida por lei para veiculos rodovidrios,
que € de 4,40 metros. Em estudos e simu-
lagoes feitos pelos engenheiros da Thamco
e da Scania, o Gemini foi submetido a
vdrias situagoes de risco para testar sua
estabilidade. Em uma delas, a mais critica,
o veiculo acomodou sua capacidade maxi-
ma de passageiros na parte superior (56)
e ficou completamente vazio no piso infe-
nor, exceto, obviamente, o motorista.

Ainda nesta situagao, considerou-se,
também, uma bagagem de mao de 20 kg
para cada passageiro. E com todo esse
peso na parte superior, o comportamento
do veiculo, tanto em retas como em cur-
vas, foi excelente, com sua inclinagao con-
siderada perfeitamente normal, segundo
os mais rigidos padroes de seguranga euro-
peus para esse tipo de veiculo. Nessa expe-
riéncia ficou provado que o conjunto de

suspensao do onibus, original da Scania,
funciona perfeitamente, dando total esta-
bilidade.

Um projeto pioneiro

A Thamco, empresa que nasceu em
1985 com o fechamento da Ciferal pau-
lista, € a unica encarrocadora brasileira
que fabrica 6nibus de dois andares. Os
primeiros foram os urbanos, em 1987,
quando o entao prefeito de Sao Paulo, Ji-
nio Quadros, resolveu racionalizar o
transporte urbano da cidade dando, tam-
bém, um charme londrino a metropole.
O “Fofao”. como foi apelidado, deu certo
¢ passou a ser utilizado em outras cidades
brasileiras, como Goidnia, por exemplo.

A partir de 1988, a Thamco comegou
a trabalhar no projeto da versao rodovii-
ria do veiculo. Ao todo, foram investidos,
segundo Ivo Marco Belucci, diretor
comercial da empresa, US$ 1 milhao.
Com parte desse investimento, a Thamco
construiu, inclusive, uma linha de monta-
gem especifica para o produto, com capa-
cidade para produzir até dez unidades por
més. “E dependendo da demanda, pode-

O Gemini € equipado com
instalagoes completas para servigo
de bordo.

A escada interna permite ftacil
4CesS0 40 PISO superior.

O Gemini, que fez sua ‘‘avant-premiere’’ na
ultima Brasil Transpo, sendo considerado por
todos o maior avanco tecnologico da mostra, esta
entrando no mercado. Nesta matéria, mostramos
todos os detalhes deste novo produto que devera
imprimir novo ritmo no rodoviario de passageir

mos até dobrar esta producgao’, afirma
Belucci.

Em termos de mercado, além das em-
presasde turismo, o diretor da empresa
informa que virias companhias que ope-
ram no eixo Sao Paulo/Campinas ja mani-
festaram interesse em adquirir o Gemini,
“devido, principalmente, a sua maior ca-
pacidade de transportar passageiros sem
perder, contudo, conforto e rapidez,
explicou.

Alids, antes que se forme o conceito
de que o Gemini ¢ vm tipo de 6nibus que
sé funciona bem em linhas de curtas e
médias distancias, Belucci ressalta, cate-
gérico, que o Double-Decker foi conce-
bido para operar em linhas de qualquer
distancia. ‘‘Basta ver o exemplo da empre-
sa Chile Bus, que mantém uma linha tradi-
cional de Santiago, no Chile, até Sao Pau-
lo, com um dois andares”, finaliza.

A opcao da Thamco pelo chassi Sca-
nia K 112 TL deveu-se, também, a sua
larga utilizacao na versao deis andares em
paises europeus ¢ na Argentina, jd ha al-
gum tempo, oferecendo conforto — gra-
¢as a um eficiente sistema de suspensao
— ¢, principalmente, seguranga. &
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PRO-SCANIA:

HOSPITALIDADE E FUNCIONALIDADE

Na edicao anterior do Rei da Estrada, dissemos que a
Scania do Brasil possui um dos mais completos e eficientes sistemas
de atendimento ao cliente do Pais, e mostramos o que é o
Pro-Scania. A partir deste nimero, explicaremos um a um todos
os 25 itens do programa, iniciando pela Hospedagem
para o Motorista e o Cadastro Integrado.

A hospitalidade, como forma de me-
lhor atender o cliente, ¢ a funcionalidade,
procurando facilitar ao mdximo o contato
com a concessionaria, sao duas caracte-
risticas marcantes na filosofia de atuacao
da rede Scania. Em fun¢ao disto ¢ que
foi criado o Pro-Scania — Programa Sca-
nia de Atendimento. Estas duas fungdces
especificas, no entanto. ficam particular-
mente claras em dois dos vinte ¢ cinco
itens que compoem o sistema: Hospeda-
gem para Motoristas e Cadastro Integra-
do.

O item Hospedagem para Motoris-
tas, na verdade. nao precisa de maiores
explicagoces pois, simplesmente ao Ié-lo, ¢
possivel identificar do que se trata. Mas,
no caso das concessionarias Scania, o sim-
ples enunciado ndo basta. O conforto dos
motoristas que estao aguardando o con-
serto do seu veiculo nao ¢ uma norma,
¢ uma regra.

A maioria das casas da rede tem local
apropriado para acomodar o motorista e,
se preciso, até sua familia, o tempo
necessario para o conserto do caminhao.
[sto sem onerar em mais um centavo os
servi¢os prestados. A hospedagem ¢ gra-
tuita. E se alguma concessiondria, por aca-
so, ainda nao possuir as instalagoes neces-
sdrias para a hospedagem, a instrugao ¢
levar o motorista a um hotel préximo, on-
de a concessionaria mantém convénio.

Muitas concessiondrias jd estao equi-
padas para dar o maximo de conforto aos
motoristas, procurando prestar um servi-
¢o, no minimo, cquivalente a um hotel
de estrada. A Vepesa. de Rio Verde, em
Goids, por exemplo, ¢ um desses casos.
Ao lado de suas instalacoes foi construida
uma hospedagem com toda infra-estrutura
de atendimento ¢ servigo compardvel a
um hotel. O local ja foi batizado e paten-
teado com o nome de “Casa do Carre-
teiro” e conta com quartos para casal e
solteiros, salao de jogos. banheiros indivi-
duais. sala de TV e café da manha. Nada
luxuoso mas muito confortdvel ¢ funcio-
nal. O Grupo Vepesa, inclusive, jd anun-
ciou que vai construir hospedagens iguais
a esta em todas as suas concessionarias.

Outra concessiondria que também ¢
sempre citada como exemplo ¢ a Meca-
nica, de Vacaria, no Rio Grande do Sul.
Li os motoristas também nao precisam

s¢ preocupar, pois foram construidos, jun-
to as instalagoes, pequenos apartamentos
para acomodar confortavelmente motoris-
tas solteiros ¢ até casados com sua familia.

Estas duas casas sao apenas dois dos
mais recentes exemplos dos investimentos
da Rede Scania em hospedagem ¢ de-
monstram ¢xatamente a preocupacao da

marca em fornecer ao motorista © maximo
de seguranga. cordialidade e comodidade.

Crédito imediato

Para ter a necessdria tranquilidade na
operagao dos seus caminhoes, por sinal,
o cliente Scania conta com mais um impor-
tante item do Pro-Scania, o Cadastro Inte-
grado. Trata-se de um servigo exclusivo
prestado pelos concessiondrios da marca
e que facilita muito a vida de todos na
hora do acerto de contas.

O funcionamento do Cadastro Inte-
grado € relativamente simples de ser com-
preendido: através de um sistema de co-
municacao eficiente que interliga toda a
rede, o cliente, se estiver em dia com a
concessiondria da sua regiao de origem,
pode obter servigos ¢ pegas genuinas em
qualquer ponto do Pais e sem o pagamento
imediato.

Ou seja, cle tem crédito em todas
as regioes no que sc refere aos servigos
Scania. Este é, sem divida. o método mais
rapido e funcional de crédito imediato.
E a rede estd se preparando para agilizar
ainda mais o servigo investindo, principal-
mente, em informitica. 2]
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Viagao Garcia homenageia passageiros

Como parte das comemoragoes dos 55
anos da Viagio Garcia, a empresa presenteou
sua cidade natal, Londrina/PR, com uma
escultura e entitulada Monumento ao
Passageiro. Inaugurada no dia 10 de dezembro
passado, data dos 55 anos de emancipagao
politica da cidade, a escultura — projetada
pelo artista plistico Henrique Aragao — fica
em frente ao terminal rodovidrio de Londrina.

O Monumento ao Passageiro consiste em
trés colunas de concreto que se cruzam a uma
altura de 4,5 metros e depois se abrem para
o infinito, atingindo 15 metros de altura. As
trés colunas sustemtam uma esfera de cinco
metros de diametro feita em ferro e ago
inoxiddvel. Distribuidas ao redor da esfera
ficam as figuras de um homem, uma mulher
€ uma semente.

Segundo Aragao, as figuras — que
parecem estar soltas no espago — representam
todas as formas transporte de passageiro. O
projeto, a construgdo e a instalagio do
Monumento ao Passageiro foi iniciativa da
Viagao Garcia que, durante todo o ano
passado, programou uma série de eventos em
COMemMOoragao a seu aniversario e a
emancipagdo politica de Londrina.

BRGEHCY

Articulado Scania no Rio

Quatro onibus S 112 articulados ja estdo
rodando na capital cartoca. Os veiculos foram
adquindos pelo governo do Rio de Janeiro
junto i concessionaria Scania Equipo ¢
encarrocados pela Ciferal. A Companhia de
Transportes Coletivos (CTC) programou
trajetos de longa distancia e com grande afluxo
de passagerros para a operagao dos articulados
Scama.

Com essa entrega. o Estado do Rio de
Janeiro passa a contar pela primeira vez com
onibus articulados no transporte coletivo.
seguindo uma tendéncia que vem sendo
verificada nas principais’ capitais do Pars.
Segundo o presidente da CTC, Osvaldo Costa
Frias, a estatal optou pelos articulados para
diminuir os custos com manutengao e
combustivel, além de dinamizar o transporte
de passageiros.

Devido a sua dimensao, 18,15 metros de
comprimento, ¢ um motor de 305 cv a 26K}
pm, o articulado pode transportar ate 250
pessoas mantendo a mesma velocidade do
onibus normal. Por ser novidade e, acima de
tudo. por sua inegavel praticidade, o vericulo
for muito bem aceito pela comunidade carioca
que jd o apelidou de “'papa-filas”.

Salvando vidas

Agora o 3" Grupamento de Busca e
Salvamento de Santos. uma das unidades do
Corpo de Bombeiros, conta com uma
super-aliada capaz de socorrer embarcagoes ou
mesmo afogamentos quotidianos de praia em
aproximadamente 100 minutos. Trata-se de
uma lancha de 53 pes desenvolvida pelo
estaleiro Tecnomarine e equipada com dois
motores Scama DSI 11,

Fssa ¢ a mator lancha que o Corpo de
Bombeiros do litoral paulista ja teve. “Uma
embarcagdo malor e mais potente nos permite
fazer salvamentos rapidos em mares maris
bravios ¢ distantes™ explica o Major Almeida
Lima. um dos responsavers pela aquisigao da
fancha.

Os motores foram fornecidos pela
Battistella’Santos, concessionaria Scania
especializada na comercializagao de motores.
A solenidade de entrega da nova
“viatura dos mares’ como ¢ carinhosamente
chamada pelos bombeiros. contou com a
presenga de autoridades de Santos ¢ o
governador do Estado de Sdo Paulo. Orestes
Quercia

Novas instalagoes — A Transauto Tedesco, um
dos maiores clientes da concessiondria
Ediba/Lages, inaugurou sua nova instalagdo
numa drea de 2.238 m°, em Cagador-SC. A
transportadora possui 42 caminhoes Scania
que transportam bobinas de papel e pinus para
todo o pars.

Transmarcon — FElvo Marcon, na foto, a
esquerda de camisa escura, recebeu da
concessiondria Ediba‘/Lages o Scania T 112-HS
contenplado pelo Consorcio Nacional Scania,
que ird engrossar a frota de sua empresa, a
Transmarcon Transportes.

Cinco mil tonefadas por més — A
Transportadora Rodopel, com sede em
Otacilio Costa/SC, tem uma frota de 34
verculos. sendo que 24 sdo Scania. Na foto,
o momento em que Arnaldo Felix Pires,
diretor da empresa, recebe o 24? Scania de
sua frota, um T 112 HS contemplado pelo
Consorcio Nacional Scania e entregue pela
Ediba/Lages. O novo Scania ja estd
trabalhando no transporte de papel da empresa
Manville para Sdo Paulo. Sdo mais de cinco
mul toneladas por més.
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Vegas — A Movepa, de Ourinhos, entregou
mais um Scania T 112 HS 4x2 Intercooler a
Vegas Comércio e Transportes Ltda, que ja
estd trabalhando no transporte de butijoes de
gds para toda a regido. Saulo de Carvalho,
proprietirio dia empresa, € o terceiro, na foto,
da direita para a esquerda.

Refor¢ando a frota — A Transportadora
Transparanatinga/MT, adquiriu cinco Scania
T 142 HS para reforgar sua frota de 48 verculos.
A empresa trasporta cercais, calcdrio ¢ adubo
para 0 Nordeste e todo o estado de Mato
Grosso. Os veiculos foram comercializados
pela Irmaos Lopes, de Rondondpolis.

Senai

Sou um cursista do Senai em minha
cidade e, para melhorar meus conheci-
mentos sobre os produtos Scania, gostaria
de receber manual e folhetos técnicos so-
bre a nova linha HW. Evaldo José Volpo-
ni, Cascavél/PR

Todo material técnico sobre a nova
linha ja foi enviado a sua casa. Se tiver
dividas em alguns dos termos ou itens,
pode nos escrever que esclareceremos
prontamente.

Engenharia mecanica

Sou estudante de engenharia mecénica
e gostaria de passar a receber a revista
Rei da Estrada em casa para ficar por den-
tro das inovagoes e dos acontecimentos
do setor de transporte. Se possivel, gosta-
ria de receber, também, material téenico
sobre motores e chassis para dnibus e so-
bre caminhoes pesados da marca. Luismar
Zaché Marianelli, Colatina/ES.

Seu nome passa a fazer parte de nossa
lista de assinantes. Quanto ao material téc-
nico, provavelmente quando vocé receber
essa edicao do Rei, jd estara em sua casa.

Bons pilotos — A Guatapard Veirculos de
Belem-PA ¢ uma das concessiondria pioneiras
em se tratando de treinamento. Em seu Centro
de Treinamento, onde tambeém sao realizados
cursos ministrados pela Scania, existem cursos
bisicos de produtos Scania (para funcionarios
da concessiondria) e cursos para motoristas de
onibus e caminhao. No final do ano passado,
4 ConcessIondria promoveu um concurso na
empresa Auto Viagdo Icoaraciense,
tradicional frotista Scania da regido, para saber
qual o motorista que obtinha o melhor
desempenho do onibus. A dupla Jorge Alves
de Carvalho Neto ¢ Edilberto Antonio Simoes
for a vencedora. O prémio for a instalagao de
umtoca-fitas de ultima geragao no veiculo que
operam.

s

Nova linha, novo Rei

Como assinante do Ker da Estrada
pude notar que a Scania mudou scus cami-
nhées, mas ndo pude deixar de notar, que
o Rei da Estrada também mudou para
melhor.Gostariade receber material técni-
co sobre a nova linha. Sandro B. Paiva,
Tupa/SP

Nossos sinceros agradecimentos pelo
reconhecimento. Pretendemos continuar
sempre inovando, aguarde novidades. Ah,
seu material técnico ja estd a caminho.

Transpo

Em visita a ultima Brasil-Transpo es-
tive em visita ao estande da Scania, no
qual tive a oportunidade de receber um
exemplar da revista Rei da Estrada. Gos-
taria de saber como proceder para rece-
bé-la periodicamente em minha casa. Val-
dir Franceschini, Jaguariuna/SP

E muito facil, basta escrever para o
departamento de Relacgoes Publicas e solici-
tar uma assinatura, que € gratuita. No seu
caso, como vocé ja enviou a carta, o Ref
da Estrada chegara a sua residéncia todo
bimestre. Aguarde.

Cooperativa faz treze pontos — A Coamo -
Cooperativa Agropecudria Moraoense Ltda -
com sede em Campo Mourao/PR, adguiriu 13
Scania da concessiondria Irmaos lopes,
londrina, de uma tacada so. Somando-se esses
veiculos, a Coamo fica com 40 caminhoes
Scania em sua frota que trasporta
principalmente produtos agricolas.

Mais dois contemplados — Roque Comelli,
proprietdrio da Transportes 3R, o primeiro da
direita para a esquerda, recebeu da Ediba
Lages seu quarto caminhao Scania T 112 HS
4x2 contemplado no Consorcio Nacional. O
segundo da esquerda para a direita ¢ Roque
Baroncello, proprietario da Toceralface
Transportes, que recebeu seu primeiro Scania,
tambem do Consorcio Nacional. A entrega
solene for comemorada com uma tradicional
churrascada gaucha.

Posters

Estou cursando o 2! ano de mecénica
do colégio técnico de Limeira ¢ também
fago um curso de projetista de maquinas. Gos-
taria de receber catdlogos informativos e
posters de seus veiculos. Sandro Fiorini,
Limeira/SP

Seu pedido é uma ordem, os posters
¢ os folhetos estao a caminho.

Petrobras

Sou funciondrio da Petrobras e traba-
lho com vdrios tipos de motores Scania.
Gostaria de receber manuais ou catédlogos
contendo instrugoes de operagao ¢ manu-
tencao dos seguintes motores: DN 11, DS
11, DS 14, DSI 14. Laudemilson Cardoso
Araujo, Pojuca/BA

Estamos enviando-lhe folhetos técni-
cos de todos os motores fabricados pela
Scania para esse tipo de aplicacao e apro-
veitamos para informa-lo, em primeira
mao, que em breve estaremos fazendo uma
reportagem sobre a utilizacao dos motores
Scania na extracao e bombeamento do Pe-
troleo.
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NAS CORES

E NO “DESIGN”
A NOVA FORCA

VISUAL
DA SCANIA

A Saab-Scania esta implantando
nas suas concessionarias de todo o
Brasil um programa de
padronizacao e identidade visual.
O novo padrao objetiva,
principalmente, reforcar ainda
mais a imagem da marca junto ao
mercado e a comunidade.

A Saab-Scania do Brasil estd introdu-
zindo um programa de padronizagao ¢
identidade visual em toda sua rede de con-
cessiondrios no Pais, objetivando reforgar
ainda mais a imagem da marca Scania jun-
to ao mercado e a comunidade.

A idéia parte do principio de que uma
comunicagdo visual uniforme atrai a aten-
¢d0 e, a0 mesmo tempo, transmite uma
imagem de forga, organizagao ¢ moderni-
dade, fazendo com que todas as pessoas
sintam a presenga da Scania no local, auto-
maticamente, com um simples passar de
olhos.

O Programa de Identidade Visual,
como foi batizado, pretende em outras pa-
lavras, com o uso padriao dos elementos
da marca — Simbolo do Grupo, Logotipo
Scania, e Faixa Azul Degradé — criar um
padrao de identificagdo moderno, claro e
uniforme, que beneficiard fortemente a
comunicacao da Scania e de sua rede de
concessionarios com todos os clientes e
usudrios, que identificarao com maior fa-
cilidade os pontos de apoio da marca.

O plano € que, até 1991, o Programa
de Identidade Visual ja esteja implantado
em toda rede de concessiondrios. Hoje,
no Brasil, segundo um balango do Depar-
tamento de Desenvolvimento de Vendas
da Scania, encarregado de acompanhar o
processo, cerca de 40% das casas ja estao
com o novo visual. E as demais revendas
da marca também deverao efetuar as re-
formas rapidamente, uma vez que todo
o Programa é relativamente simples de ser
introduzido.

Mensagem Clara e Objetiva

Sao trés os elementos de identificagao
que serdao utilizados em qualquer depen-
déncia que comercialize produtos ou servi-
¢os Scania: o simbolo Saab-Scania, que

mostra que a Scania ¢ parte do grupo
Saab-Scania; o logotipo Scania, que repre-
senta 0 nome do produto ou servigo; e
a faixa azul degradé; que une o simbolo
e o logotipo. Estes trés elementos, combi-
nados com o nome do Concessinario,
visam proporcionar uma mensagem visual
clara e objetiva, tanto a longa, como a
média e curta distincia.

A visualizagao a longa distdncia estd
a cargo dos logotipos da Scania ¢ da con-
cessiondria que devem ser colocados se-
gundo a ana(iisc da disponibilidade de es-
pago na fachada do edificio e da distdncia
de visdo, que se quer atingir, ou seja, po-
dem ser de tamanhos variados de acordo
com estes principios. Estes logotipos de-
vem ser iluminados , com neon; indirctamen-
te através de refletores; ou entdo, auto ilumi-
nados fluorescentes.

Jd a faixa azul degradé, combinada com
elementos menores (o Simbolo do grupo

Saab-Scania, ¢ novamente os logotipos da
Scania e da concessiondria), assume 1im-
portante fungdo no conjunto de identida-
de, nas visualizagGes de curta e média dis-
tancias, E por esta razao, também deve
ser colocada na fachada principal da con-
cessiondria. O simbolo e o logotipo da Sca-
nia devem ser colocados proximos sobre
a faixa e, sempre que possivel, o primeiro
deve ser instalado a direita do segundo,
guardando-se uma distancia especifica e
determinada entre os dois, para que o seu
relacionamento seja claro. O nome do
concessiondrio também pode fazer parte
do conjunto, sempre a direita do simbolo
¢ do logotipo da montadora ¢ a uma distan-
cia de, no minimo, duas vezes a existente
entre estes dltimos.

Dentro dos novos principios de pa-
dronizagao visual, a entrada das depen-
déncias também pode ser identificada por
um totem, colocado no lado de dentro
ou de fora da entrada principal. Trata-se
de um conjunto de colunas, com o simbolo
Saab-Scania na parte superior, composto
com o logotipo Scania embaixo ¢ 0 nome
do concessiondrio abaixo deste ultimo,
obedecendo-se as distancias padrao.

E importante lembrar que o objetivo
principal deste trabalho ¢ criar um am-
biente que valorize os servigos do conces-
sinario, inspirando confian¢a nos produtos
que ele representa, além de estimular o
pessoal que nele trabalha e facilitar a co-
municagao com o cliente, motivando-o pa-
ra bons negocios.

Através da padronizagao visual, os
servigos prestados pela Scania serdo ime-
diatamente identificados em qualquer par-
te do mundo pelos usudrios, e isto ¢ uma
estratégia importante para consolidar ain-
da mais a posi¢ao dos produtos da marca
e preparar a empresa para a nova década
que estd comegando. =
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regiao de Mossoro, no Rio Grande do Norte, é

a segunda maior produtora de petréleo do Brasil.
L4, os Scania operam 24 horas por dia ajudando na
prospeccao e transporte dos quase 100 mil barris extraidos

diariamente naquela bacia petrolifera.

Na segunda maior regiao produtora
de petroleo do Pais (drea que vai de Mos-
sord, no Rio Grande do Norte, até o sul
do Ceard). com mais de 100 mil barris
extraidos diariamente, os veiculos Scania
tém uma expressiva presenca desde a pros-
pecgao ¢ o transporte do petrdleo bruto,
at¢ a distribuigao dos seus derivados.

Nessa regiao, onde hd pogos de petro-
leo até mesmo beirando a estrada BR-301
(também conhecida como “Estrada do
Oleo”, por motivos 6bvios), diz-se que
¢ 80 fazer um buraco e ver éleo negro
brotar”. Segundo os técnicos da Petro-
brds, a histdria ¢ um pouco diferente, “mas
sempre hda um fundinho de verdade™.

Para se chegar a um local com alguma
probabilidade de se extrair petréleo, a es-
tatal poe em campo. de inicio, especia-
listas em geologia que estudam milimetro
por milimetro de solo. No jargao técnico,
essa fase € chamada de prospecgao do ter-
reno. Apdés varias explosoes, os gedlogos
fazem a coletagem do material e indicam
as provavels dreas de extragao.

Com os mapas das possivels dreas pe-
troliferas em maos. entra em agao a mon-
tagem das sondas (quem jd assistiu antigos
filmes de Holywood sabe que sonda ¢
aquela famosa torre que sustenta o equi-
pamento que faz a perfuragao do solo).
A possibilidade de nao achar petréleo é
muito pequena.

Operacao delicada

E a instalagao da sonda a etapa mais
delicada e perigosa da operagao. Primeiro
porque todo material empregado ¢ de alta
precisio e boa parte dele ¢ importado;
segundo porque as sondas sd ficam em
um ponto o tempo suficiente para se perfu-
rar, cimentar e localizar os primeiros sinais
de petroleo. Depois disso, parte-se ime-
diatamente para outro ponto.

Para dar segurancga ¢ agilidade a esse
ininterrupto processo de transporte, mon-
tagem ¢ desmontagem da sonda, € que
a Petrobras vém trabalhando hd mais de
10 anos com a Nordeste Transportes Espe-
cializados. A empresa possui 30 cami-
nhoes Scania operando na regiao, nas ver-
soes 6x4 e 4x2, transportando as estruturas
para montagem das sondas além de todo

Transportando
equipamento de
perfuragdo

equipamento de apoio.

Segundo José Luiz de O. Pinto, ge-
rente da transportadora, os Scania sdo os
mais indicados para operarem nas condi-
¢oes de clima ¢ estradas oferecidas nos
campos de extragao. ““Muitas vezes tran-
portamos e montamos as sondas em luga-
res que nem Lampidao sonhava em passar,
num clima nunca inferior a 38! e os Scania
vao sem problema com 40 toneladas de
carga’’, conta Jos¢ Luiz.

A Nordeste sé trabalha com a Petro-
brds. Especializou-se no transporte de
equipamentos ¢ montagens de sondas. Ca-
minhdes Scania especiais, batizados com
o nome de “matraca” tém equipamentos
sobre o chassi que permitem o préprio
carregamento, facilitando o trabalho de

montagem ¢ desmontagem nos dridos
campos de extragao.

Depois da sonda, o petréleo

A extragao terrestre de petrdleo na
regido de Mossoro responde por 65% da
producgdo total do Rio Grande do Norte
e Ceard. Os outros 35% sao extraidos das
plataformas maritimas da regido.

O campo de Canto de Amaro, uma
espécie de menina dos olhos da Petrobrds,
em Mossord, tem uma produgio didria
de mais de 37 mil barris. Nesse campo
existem aproximadamente 400 pogos em
franca producao (€ interessante ressaltar
que cada pogo tem uma vida util de 15
anos).e ainda hd expectativa de se aumen-
tar em 50% o nimero de pogos nesse cam-
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PO NOS Proximos anos.

Em cada pocgo desses, depois que a
sonda transportada pelos Scania fez seu
trabalho — perfurou, cimentou, tirou a
lama, tirou a dgua ¢ 0 gas — tem uma
espécie de cavalete fazendo o bombea-
mento do oleo negro. Estacionada ao la-
do. fica uma carreta-tanque sendo carre-
gada, sem o cavalo-mecanico. Isto acon-
tece em todos 0s pogos que ndo sao interli-
gados por pequenos dutos a estagao cen-
tral — que na verdade sdo a maioria —
onde as carretas funcionam como depdsito
do petréleo extraido.

E ai também operam os Scania, nor-
malmente trabalhando com duas carretas.
Enquanto uma carrega no pogo, a outra
segue viagem até a estagao central, em

4 No Rio Grande do
Norte, toda a
distribuigio do gas ¢
feita pelos Scania.

Canto do Amaro, onde € depositado todo
o petroleo da regiao. Da estagao, o petro-
leo segue em um oleoduto de 250 km até
o porto de Guamaré para ser refinado em
Salvador.

Esse esquema de trabalho com duas
carretas € necessario nao sO para agilizar
o processo de transporte, mas, porque,
o bombeamento dos pogos € ininterrupto
¢ o petrdleo sugado da terra € imediata-
mente depositado na carreta-tanque. O
trabalho dos caminhées Scania ¢ feito a
toque de caixa para permitir o sincronismo
e evitar o desperdicio do petroleo.

O oleoduto comegou a operar hd no-
ve meses. Antes disso, toda a produgao
da regiao era escoada por caminhdes, na
maioria Scania, até o porto. Aproxima-

damente 300 carretas faziam o trabalho
que hoje fica por conta do oleoduto. Mas
como ¢ economicamente invidvel para a
petrobras interligar todos 0s campos pe-
troliferos da regiao de Mossord através
de pequenos dutos, a solu¢ao continuou
sendo os incansaveis caminhoes.

As transportadoras Cerama e Trans-
bet trabalham com 30 cavalos Scania que
buscam petrdleo em pogos distantes, co-
mo na Fazenda Belém, no sul do Ceard,
¢ o descarregam na estagao central de Canto
do Amaro. A viagem ¢ longa e exige muito
dos caminhdes que raramente encontram
uma cstrada pavimantada.

Sob as mais severas condigdes de cli-
ma ¢ estrada — a BR 304, por exemplo,
chega a ter uma placa advertindo o moto-
rista que, daquele trecho em diante, have-
ra 40 km de buracos (e sao buracos de
um acostamento a outro) — , os caminhoes
Scania tém que transportar, descarregar
o petréleo e retornar a tempo de pegar
O proximo tanque praticamente cheio.

A manutencao dos veiculos € feita na
propria transportadora que compra pegas
originais na concessionaria Scania Cara-
jas, em Natal. A Transbet e a Cerama
tém sempre caminhdes reserva para subs-
tituir os que serao revisados para nao pre-
judicar o sistema sincronizado de trans-
porte de petrdleo, que nao pode parar.

Pequena Arabia

A estagao central recebe petrdleo das
carretas ¢ também dos pequenos dutos
que interligam 0s pogos mais proximos.
24 horas por dia. O cheiro do ¢6leo negro
alastrado por toda regiao com o ininter-
rupto transitar dos caminhoes ¢ inconfun-
divel. Nada perturbador aos moradores
habituados a uma temperatura média de
40°, chuvas raras ¢ solo ao mesmo tempo
agreste ¢ miliondrio,

A participagao dos caminhoes Scania
nessa pequena Ardabia encravada no Norte
do Brasil ndo para por ai. No destino final
do oleoduto, em Guamaré, ha uma unida-
de de processamento de gas da Petrobras.
Dessa unidade sai o gds que abastece Na-
tal, Mossord e outras cidades do Rio
Grande do Norte.

E. nessa fase. entram em cena, nova-
mente, os caminhoes Scania. Para garantir
um abastecimento eficaz — ¢ a Petrobras
¢ exigente no que diz respeito a seguranga
e rapidez — a estatal trabalha com a trans-
portadora Atrevida que tem 15 Scania
L-111, todos impeciveis, fazendo o servi-
¢o hd quase dez anos.

Os caminhoes, equipados com tan-
ques GLP, sao carregados em Guamaré
para distribuir o gdas em todo o Estado
do Rio Grande do Norte. A Atrevida tam-
bém sd trabalha para a Petrobrds ¢ sua
frota é constituida apenas de Scania.

A Petrobras atravessou uma fase de
contengao de despesas em 1989, Inter-
rompeu investimentos por um tempo. Mas
o petréleo continua lda ¢ 100 mil barris
didrios foi apenas uma meta alcangada em
tempos de crisc. A nova década estd ape-
nas comegando, com ela 0 novo governo.
novos investimentos, novas metas, NOvos
pogos ¢ novos Scania. |
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Com mais de 30 mil caminhoes inscritos, a promocao ** Ganhe
um Scania Brincando’’ foi um absoluto sucesso. O grande vencedor foi
Afonso Marson, de Sorocaba, que ja levou seu T 112 HS para casa.

Afonso Marson, proprietiario do
Scania T 112, chassi 3218800, residente
em Sorocaba, no interior de Sao Paulo,
e cliente da concessiondria Supercar, foi
o feliz vencedor da promogao “Ganhe um
Scania Brincando™, promovida pela Saab-
Scania do Brasil, e ganhou, como prémio.
um Scania T 112 HS 4x2 Intercooler OK.
Além disso. como Afonso e transportador
autonomo, ou seja, dirige o seu proprio
caminhao, ele levou, também, o super-
prémio especial que estava reservado para
o motorista do veiculo sorteado.

O sorteio aconteceu no ultimo dia 07
de dezembro, na sede da Scania em Sao
Bernardo do Campo, em evento que foi
transmitido ao vivo para todas as conces-
sionarias Scania, via Embratel, através do

Celso Vieira de Goes

Central Transportes Rodovidnios Ltda
Cesa Cia Empreend. Sabard

Concreto Redimir do Brasil S.A.
Containers e Transportes Integrados Lida
Dalvino Santo Borssato Transp.

Dano de Oliveira Coelho Jr

David Rodngues de Souza

Empresa de Transportes Pantera Lida
Francisco Aldero Gozzi

Indaid Transportes Lida

Irmaos Carvalho Ltda

J.R. Indistria e Comércio de Madeiras Lida
Jodo Adolfo Vieira Pizzi

Joio Edercio de Souza Filho

José Aparecido Vicentini

José Bueno Pisa

José Luiz da Silva

Marcilio Ruiz e Transformiga Transp. Cargas
Maleriais de Construgio Agua Doce Ltda
Milton Pereira de Aradjo

Nelson Capello

Odair Pedro Joanella

P Severino Netto e Cia Ltda

Pinhoeste Transp. e Terrapl. Ltda

Postes Irpa Lida

Rangel Transportes Lida

Rodogorski Transportes Lida

Jurandyr Rodrigues Lisboa

Movepa/Ourinhos-SP
Irmios Lopes/Maringé-PR
Iaipy-Contagem-MG
Suvesa'Sao Leopoldo-RS
Suvesd'Eldorado do Sul-RS
Brasdiesel'Caxias do Sul-RS
Quinta Roda/Sumaré-SP
Eguipo/Barra Mansa-R)
Supercar'Santo André-SP
Brasdiesel'Caxias do Sul-RS
Movesa'N S. Socorro-SE
Supercar/Sorocaba-SP
Mevepi/Pigarras-SC
Vepesa/Uberlindia-MG
Ediba/Lages-SC

Irmaos Lopes/Londrina-PR
Irmaos Lopes'Maringa-PR
Movepa/Ourinhos-SP
Irmaos Lopes'Maringa-PR
Ediba/Concdrdia-SC
Irméos Lopes‘Maringa-PR
Cotrasa/Cascavel-PR
Cotrasa/Pato Branco-PR
Quinta Roda'Sumaré-SP
Cotrasa/Guarapuava-PR
Quinta Roda/Sumaré-SP
CodemaCagapava-SP
Suvesa/Canoas-RS
Codema/Cagapava-SP

sistema de TV Executiva. Além de Afon-
s0, que ganhou o prémio principal, outros
cem participantes foram sorteados e ga-
nharam um Kit Scania Utilidades.

30 mil inscrigoes

A promogao foi considerada pelos organi-
zadores como um absoluto sucesso. Ao
todo foram 30 mil caminhoes que partici-
param do evento, representando pratica-
mente 80% da frota da marca em circulagio
no Pais. S6 para se ter uma idéia. o con-
curso teve uma duragao de 52 dias uteis
¢ a média das inscricoes folr de uma por
minuto. Para preencher os dlbuns de todos
estes concorrentes, foram impressas
7.200.000 figurinhas.

Foram cadastrados veiculos de 1102

NOME DO GANHADOR
CONCESSIONARIA/ CIDADE/ESTADO

Lord Empresa de Transp. Lida
Luiz Escarazzati

Luiz Otavic Amaral de Vasconcelos
Luiz Rodngues dos Santos

M.F. Raposo Navegagbes Lda
Maia Transp. Rodovidrios Ltda
Manacd Transportes Lida

Manoel Jodo de Souza Cia Lida
Rodovidrio Aracd Lida

Rodovidrio Liderbras §.A
Rodovidrio Morada do Sol Ltda-
Rodovictor Transp. Rodovidrios Ltda
Santa Fé Transp. Rodovidrios Ltda
SBD Transp. Rodovidrios Ltda
Sergio Lemes Cavalheiro

Silvestre Wildemberger

Sulfrio Transp. Rodovidrios Lida
Transbertin Transportes Lida
Transavante Transp. Avante Lida
Transilmara Transp. Rodov. Lida
Transpanont Transp. Rodov. Ltda
Transmarco Transp. Cargas
Trans-Pluma S.A.

Transprata Transp. Pes. Com. Ltda
Transp. Baggio Lida

Transp. Beija-Flor Lda

Transp. Cavan 5.A

Transp. e Com. Marcon Lida
Transp. Coral Ltda

Quinta Roda'Sumaré-SP
Supercar/Santo André-SP
Suvesa'Pelotas-RS
Codema/Guarulhos-SP
Arapaima/Porto Velho-RO
Tarraf/$.J. Rio Preto-SP
Supercar/Osasco-SP
Sobrave Tubaréo-SC
Transcam/Aragatuba-SP
Equipo'Rio de Janeiro-RJ
TarrafAraraquara-SP
Cotrasa’Ponta Grossa-PR
Novepe Recife-PE
Cotrasa'Ponta Grossa-PR
Cotrasa/Curitiba-PR
Cotrasa/Guarapuava-PR
Codema:Guarulhos-SP
Transcam/Bauru-SP
ltaipi/Contagem-MG
Cotrasa/Ponta Grossa-PR
Irmios Lopes'Maringa-PR
Brasdiesel/Caxias do Sul-RS
Ediba'Lages-SC

Irméos Lopes/Cuiabd-MT
TarrafRibeirdo Preto-SP
Irméos Lopes/Cuiabd-MT
Iaipi/Contagem-MG
Suvesa/Canoas-RS
EqupoRio de Janeiro-R)

Uma vez sorteado,
Afonso Marson jd
levou seu Scania
para casa.

municipios ¢ a cidade com maior numero
de inscrigoes foi Sao Paulo, com 2293 par-
ticipantes. Em termos de regiao. o Estado
de Sao Paulo também ficou com a primeira
colocacao, com 9135 inscri¢oes. Por sua
vez, as concessiondrias que fizeram o
maior nimero de cadastramentos foram,
respectivamente: Codema, de Guarulhos/
SP (1866); Brasdiesel, de Caxias do Sul/
RS (1676): 5 Roda, de Sumardé/SP (1646).
Equipo, do Rio de Janeiro/RJ (1152); ¢
Itaipi. de Contagem/MG (1108). O cami-
nhao mais antigo registrado foi um L 71,
fabricado em 1955 e, além deste, foram
cadastrados mais 35 veiculos com mais de
30 anos.

Para a Scania estes dados sao muito
importantes ¢, analisando-s¢ a promogao
sob o aspecto marketing, os resultados
também foram compensadores. A empre-
sa, além de fazer com que todos estes
clientes visitassem suas concessiondrias
durante o periodo do concurso, conseguiu
montar um amplo cadastro da maioria dos
scus produtos e, hoje. sabe exatamente
onde estdao, que tipo de trabalho realizam
¢ em que condigbes operam, possibilitan-
do estabelecer melhor suas estratégias
mercadoldgicas e aprimorar ainda mais
seus servigos de apoio.

Transp. e Oto Ltda

Transp. Erdei Ltda

Transp. Imbau Ltda

Transp. F. Souto Ltda
Transp. Fanti S.A

Transp. Foggiatto Ltda
Transp: Grande Oriente Ltda
Transp. [rmios Pandolfo Lida
Transp. ltaipava S.A

Transp. Julio Simdes 5. A
[ransp. Minas Modal Ltda
Transp. Nardi Ltda

Transp. Nat Ltda

Transp. Oeste Ltda

Transp. Panegassi Lida
[ransp. Pelissari Lida
Transp. Pivatto Ltda

Cotrasa/Guarapuava-PR
[rmdos Lopes’Londrina-PR
Cotrasa/Ponta Grossa-PR
Codema'Guarulhos-SP
Suvesa/Canoas-RS
Cotrasa/Curitba-PR
Equipo/Rio de Janeiro-R)
Suvesa/Canoas-RS
Equipo/Rio de Janeiro-R)
Codema/Guarulhos-SP
Covepe/Muriaé-MG
Tarral/S.J. Rio Preto-SP
Equipo'Rio de Janeiro-RJ
Movema/Campo Grande-MS
Codema’Sao Paulo-SP
Mecacil'Vacaria-RS,
Brasdiesel/Caxias do Sul-RS

Transp. Real Lida Movema/Campo Grande-M$
Transp. Rudiger Ltda Ediba/Chapecé-SC

Transp. Rodov. Cintia Lida Suvesa/Canoas-RS

Transp. Sabaina Ltda Supercar/Santos-SP

Transp. Salviatto Lida Quinta Roda/Sumaré-SP
Transp. Samavi Lida Cotrasa’Cuntiba-PR
Transp. Latino América Lida Supercar/Qsasco-SP
Transp. Seni Ltda Brasdiesel'Caxias do Sul-RS
Transp. Transpianaro Lida Cotrasa/Curitiba-PR
Transp. Valmar Lida Quinta Roda’Sumaré-SP
Valdomiro Balbinot Ediba/Chapecs-SC

Vicente Ampessan Cia Ltda Ediba/Lages-SC
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CONCESSIONARIAS DE VEICULOS

ALAGOAS
Maceid (Rio Largo)
Novepe Nordeste Veiculos Pesados Ltda.
Rodovia BR-101, Norte, km 75 - Tel. 223.8150
AMAZONAS
Manaus
Arapaima Motores e Veiculos Ltda.
Av. Costa e Silva, 95 - Tel. 237.4043
BAHIA
Feira de Santana
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. Sudene, 2735 - C.1.S. - Tel. 221.3434
Salvador
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A,
BR-324, km 14 - Tel. 594.9911 - 594.7003

Vitéria da Conquista
Movesa Motores e Veicules do Norgeste S.A,
Rodovia BR-116, km 837 - Tel. 4211905 - 421,1317
CEARA
Fortaleza
Cequip Importagao e Comércio Ltda
BR-116, n? 7200 - Cajazeiras - Tel. 239.4433
DISTRITO FEDERAL
Brasilia
Vepesa Velculos Pesados Ltd
Setor IA’S - Quadra 2, n? 251 - Tel 233.6755

ESPIRITO SANTO
Vitéria (Viana)
Venac. Veiculos Nacionais Ltda.
Rodovia BR-262, km 9 - Tel: 236.1544

GOIAS
Aparecida de Golénia
Vepesa Veiculos Pesados Lida.
Rod. BR-153, km 14 - Tel. 249.0666 - 249.0020
Gurupi
Vepesa Veiculos Pesados Ltda.
Rod. BR-153, km 654 - Tel. 851.1440 - 851.1564
Rio Verde
Vepesa Veiculos Pesados Ltda.
BR-060, km 420
MARANHAO
Imperatriz
Alpha Maguinas e Veiculos do Nordeste S.A.
Rod. BR-010, km 1349, n° 506 - Tel. 721.3299
Sio Luis
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S.A.
Av. Sao Cristévao s/n - Quadra 65 - Tel. 225.1060

MATO GROSSO
Cuiaba -

Irmdos Lopes & Cia. Lida.
Rod. BR-364, km 6,5 - n? 623 - Tel. 361.3260
Rondonépolis
Irméos Lopes & Cia. Ltda.
BR-364, km 200 - Parque Industrial Vetorasso
MATO GROSSO DO SUL
Campo Grande
Movema Mot, e Veic. de Mato Grosso do Sul Ltda,
Red. M. da Costa Lima (BR-163), km 1 - Tel. 387.3277
Dourados
Movema Mot. @ Veic. de Mato Grosso do Sul Lida.
Rodovia BR-163, km 9 - Tel. 421.5545
MINAS GERAIS
Contagem
Itaipu Com. de Veiculos e Equipamentos Lida.
Rod. Ferndo Dias, BR-381, n¢ 4000 - Tel. 351.8122
Governador Valadares
Covepe Comércio de Veiculos Pesados Ltda.
Avenida Um, 59 - Vila Isa - Tel. 21.3130
Juiz de Fora
Itaipu Com. de Veiculos e Equipamentos Ltda.
Av. Pres, Juscelino Kubitschek, km 201 - Tel. 212.1819
Muriaé
Covepe Com. de Veiculos Pesados Lida.
BR-116, km 706 - Tel. 721.3474 - 721.3444
Uberlandia
Vepesa Veiculos Pesados Ltda,
Rodovia BR-050, km 73 - Tel. 232.4950
PARA
Belém (Ananindeua)
Guata rAMm s e Veiculos Ltda.
Rod. BR-316, km 11, n: 2807 - Tel. 235.3011
PARAIBA
Jodo Pessoa (Baye: uxzw
Novepa Nordeste Veiculos da Paraiba Ltda.
BR-101, Norte, km 158 - Tel. 222.0688
PARANA
Cascavel
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Ltda,
BR-277, km 588 - Tel. 23.4611
Curitiba
Cotrasa Com, de Transp. e Veiculos Lida
Rod. BR-116. km 400, n 7484 - Tel. 262.4422
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Ltda.
BR-116, km 116/117, nc 1749 - Tel. 247.2244
Guarapuava
Cotrasa Com de Transp. e Veiculos Lida.
BR-277, km 350 - Bairro Trevo - Tel. 23.7945
Londrina
Irmaos Lopes & Cia. Ltda.
Av. Brasilia, 3126 - Tel. 23.0624
Mari
Irméos Lopes & Cia. Ltda.
BR-376. km 120 - Parque Industrial - Tel. 22.2445
Pato Branco
Cotrasa Com. de Transp. e Veiculos Lida.
BR-158, km 339 - Tel. 23.2592
Ponta Grossa
Cotrasa Com de Transp. e Veiculos Ltda.

Av. Souza Naves, 1601 - Tel. 24.3900

~ PERNAMBUCO
Recife

Novepe Nordeste Veiculos de Pernambuco Ltda.
Av. Mascarenhas de Morais, 2160 - Tel. 339.3911

Saab-Scania do Brasil Tradmg S. A

Sao Bernardo do Campo - SP - Brasil

PIAUI
Teresina
Itaim Veiculos e Motores Ltda.
BR-316, km 03, n® 4785 - Te!. 227.1777
RIO DE JANEIRO
Barra Mansa
Equipo Maquinas e Veiculos S.A.
Rod. Presidente Dutra, km 265 - Tel. 42,2332
Rio de Janeiro
Equipo Maquinas e Veiculos S.A.
Rod. Presidente Dutra, 2351 - Pavuna - Tel. 371.5454

RIO GRANDE DO NORTE
Natal

Carajas Veiculos Ltda.
Rod. BR-101, km 109,56
RIO GRANDE DO SUL

Canoas
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Ltda.
Rua Liberdade, 1051 - Tel. 72.5500

Carazinho
Brasdiesel S.A: Comercial e Importadora
Av. Flores da Cunha, 5200 - Tel, 331.1122

Caxias do Sul
Brasdiesel S.A. Comercial e Importadora
Av. Julio de Castilhos, 350 - Tel. 222-5344 (PABX)

Guaiba
Suvesa Super Veiculos Com. e Transp. Ltda.
Rod. BR-116, km 285 - Vila Medianeira - Tel. 51.2869

ljui
Brasdiesel S.A. Comercial e Importadora
Estrada Federal BR-285, km 337 - Tel. 332.3155

La|
&er;sdiosel S.A. Comercial e Importadora
BR-386 km 347 - Tel 714.1822
Palmeira das Missdes
Mepal-Mecénica Comercial e Importadora Ltda.
Rodovia RS-569, km 1 Tel. 342.1770 - 342.1771

Passo Fundc
Mevepas-Mecéanica Comercial e Importadora Ltda.
BR-285, km 181 - Tel. 312.3601

Pelotas
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Ltda.
BR-116, km 519,5 - n¢ 4646 - Tel. 23.0144

Santa Maria
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Lida.
BR-392, km 351 - Tel. 221-4309

Séo Leopoldo
Suvesa Super Veiculos Ind. Com. e Transp. Ltda.
Av. Sen. Salgado Filho, 2857 - Sharlau - Tel. 92.3144

Urugualana
Suvesa Super Veiculos Ind, Com @ Transp. Ltda.
Rua Dr. Maia, s/n? - Tel. 412-4

Vacaria
Mecacil-Mecanica Comercial e Importadora Ltda.
Estrada Federal BR-116. n: 8523 - Tel. 231-1433

RONDONIA
Porto Velho
Arapaima Motores e Veiculos Ltda.
Rodovia BR-364, km 2 - Tel. 222.2766
Vilhena
A;adpaima Vilhena Motoras e Veiculos Ltda.
Rod. BR-364 - Quadra B1 - Setor 06 - Tel. 321.3715

SANTA CATARINA
Chapeco

al
Egga Elétro Diesel Battistella Ltda.
BR-282, km 538 - Colonia Cella - Tel. 22.2544

Concordia
Ediba Elétro Diesel Battistella Ltda.
BR-153, km 96 - Tel. 44.1900
Joinville
Meville-Mecénica de Velculos Pigarras Lida.
BR-101, km 39 - Tel. 22.4499

!dlba Elétro Diesel Battistella Ltoa.

BR-116, km 248 - Area Industrial - Tel. 22,3411
Piga rrn

EI -Mecdnica de Veiculos Plcarras Ltda.
R-101, km 101, - Tel. 45.0577

Tublrlo

Sobrave Soc. Brasileira de Veiculos Ltda.

Rod. BR-101, km 335 - Tel. 22.3511 - 22.3132

SAO PAULO

Aracatuba

Transcam Comércio de Velculos Lida

Rod. Marechal Rondon, km 534,5 - Tel. 23. 2118
Araraquara

Tarraf & Filhos Ltda.

Av. Tarraf, 1086-Rod. W. Luis. km 269 - Tel. 22 5766
Bauru

Transcam Comércio de Veiculos Ltda.

Rod. Marechal Rondon, km 336 - Tel. 23.2944

Ca a
ema Comercial e Importadora Ltda

Rod. Presidente Dutra, km 131 - Tel, 52.1611
Guarulhos

Codema Comercial e Importadora Ltda.

Rod. Presidente Dutra, km 228,1 - Tel 940,2422
Osasco

Supercar Com. e lmpoﬂagﬁo de Veiculos S.A.

Av. Presidente Kennedy, 2559 - Tel. 701.9900
Ourinhos

Movepa Motores e Veiculos de Sao Paulo S.A.

Rod. Raposo Tavares, km 379.5 - Tel. 22.2933
Presidente Prudente

Movepa Motores e Veiculos de Sao Paulo S.A.

Rod. Raposo Tavares, SP-270, km 569.4 - Tel. 33,4522
Registro

Supercar Com. e Importagio de Veiculos S.A.

Rodovia Federal BR-116, km 449 - Tel. 21.1711
Ribeiréo Preto

Tarraf & Filhos Ltda.

Av. Brasil, 3939 - V. Anhang(era, km 318 - Tel. 626.9900

Santo André
Supercar Com. @ Importacio de Veiculos S.A.
Av. dos Estados, 2257 - Utinga - Tel. 444.2755

Santos
Supercar Com e Importagéo de Veiculos S.A.
Marginal da Via Anchieta, 2645 - Tel. 30.2978

Av. José Odorizzi, 151 - 3° Andar - Tel.: (011) 419-8383
Telex (11) 46512 - Caixa Postal 188 - CEP 09810

Séo José do Rio Preto
Tarraf & Filhos Ltda.
Avenida Tarraf, 3210 - Tel. 33.0033
Séo Paulo
Codema Comercial e Importadora Ltda.
Rua Samarita, 381 - Bairro do Liméao - Tel. 266,1888
Codema Comercial a Imponadora Ltda.
Praga Gaucha, 81 - oinho Velho - Tel. 272.7155
Codema Comercial 9 Imponadora Ltda.
R. Prof. Ulpiano Pinto de Souza, 54 - Tel. 291.0422

Sorocaba
Supercar Com. e Importagao de Veiculos S.A.
Av. Dr. Armando Pannunzio, 844 - Tel 31.2067

Sumaré
Quinta Roda Com. @ Representagdes Ltda.
Via Anhanguera, km 114,56 - Tel. 64.1890
SERGIPE
Aracaju (Nossa Senhora do Socorro)
Movesa Motores e Veiculos do Nordeste S.A.
Rodovia BR-101, km 93 - Tel, 224,2184

CONCESSIONARIAS DE MOTORES

ALAGOAS
Maceié
Leon Heimer Industria @ Comércio Lida.
Av. Durval de Goes Monteiro, 7777 - Tel. 241.3774
AMAZONAS
Manaus
Arapaima Motores e Veliculos Ltda.
Av. Costa e Silva, 95 - Tel. 237.4043 - 237.5710
BAHIA
Salvador
Leon Heimer Industria e Comércio Lida.
Av. Frederico Pontes, 140-A - Tel. 243-7122 - 242,0864
CEARA
Fortaleza
Ceauto Motores Pegas e Servigos Llida.
Rua Senador Pompeu, 2600 - Tel. 231.6144

ESPIRITO SANTO
Vitoria (Viana)
Venac Veiculos Nacionais Ltda.
Rodovia BR-262, km 9 - Tel. 236.1544 - 236.1306
GOIAS
Goiania
Euminas Maquinas e Equipamentos Liga.
Av. Santos Dumont, 2298 - Tel. 261.2643 - 261-2817
MARANHAO
Séo Luis
Alpha Maquinas e Veiculos do Nordeste S A
Av. Sao Cristovao, Q 65 - Tirirical - Tel. 225.1060 - 225.1513
MATO GROSS0
Cuiaba
Battistella Industria e Comércio Ltda.
Av. Fernado Correa da Costa, 3201 - Tel. 361.3250 - 361.1605

MINAS GERAIS
Belo Horizonte
Euminas Maquinas e Equipamentos Ltda.
Rua ltapetinga, 4086 - Tel. 441.2400 - 441.5377
PARA
Ananindeua
Guatapara Motores e Veiculos S.A.
Rod. BR 316, km 11, n: 2807
Tel. 235.3011/3645

Belém
Guatapara Motores e Veiculos S.A.
Rua Sao Boaventura da Silva, 129
Tel. 233,676

PARANA

Curitiba
-Battistefla Inadstria e Comércio Ltda.
Av. Presidente Afonso Camargo. 247 - Tel. 262.4323

PERNAMBUCO
Recife

Leon Heimer Industria @ Comércio Ltda.
Estrada dos Remédios, 1462 - Tel. 2274855 - 227.3608

RIO DE JANEIRO
Rio de Janeiro
Battistella Industria @ Comércio Ltda.
Av. Paris, 408 - Tel. 2B0.5346

RIO GRANDE DO NORTE
Natal

Leon Heimer Industria e Comércio L
Rua Bernardo Vieira, 1429 - Tel. 222 3676

RIO GRANDE DO SUL
Porto Alegre
Orbid S.A. Industria e Comércio
Av. Farrapos, 4303 - Tel. 42.0966
Rio Grande
QOrbid S.A. Industria e Comércio
Rua Francisco Campelo. 465 - Tel. 32,5373
RONDONIA
Porto Velho
Arapaima Motores e Veiculos Lt
Rodovia BR-364, km 2 - Tel. 222 2859 - 222 2764
Vilhena
Arapaima Vilhena Motares e Veiculos Lida.
Rod. BR-364 - Quadra 81 - Setor 06 - Tel 321.3715
s.mn CATARINA

Battistella Industria e Comércio Lida.
Av. Republica Argentina, 34 - Tel. 440.0227
SAO PAULO
Presidente Epitacio
Estaleiros Centro Oeste S.A
Barranca do Rio Parana, s/n: - Tel. 81.2344
Santos
Battistella Industria e Comércio Lida.
Rua Dr. Egidio Martins, 233 - Tel. 36.7140
Séo Paulo
Battistella Industria e Comércio Ltda.
Av. Gastao Vidigal, 300 - Tel. 261.9988 - 831.6133
SERGIPE
Aracaju
Leon Heimer Inddstria e Comércio Ltda.
Av. 31 de Margo, B000-A - Tel. 224.5124
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